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 و التقذٌر الشكر


أحمد الله سبحانو وتعالى وأشكره عمى ما أليمني من الطموح وسداد الخطى، 

وأتقدم بجزيل الشكر والعرفان لمدكتور مروان الإبراىيم الذي أشرف عمى ىذا 

 العمل ولم يبخل عميّ بعمم أو نصيحة فكان نعم المعمم.

ساتذة الكرام أعضاء لجنة المناقشة عمى تفضميم وأعطف بشكرٍ مماثل للأ

بقبول مناقشة ىذه الرسالة وما قدموه لي من ممحوظات، سأستفيد منيا في 

 رفع سوية ىذه الأطروحة.
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 الإهذاء


  إلى قدوتي الأولى، إلى من زرع حب العمم في نفسي ، إلى من غرس حب

ور محمد يوسف الزعبي العدل في صدري إلى والدي العزيز الأستاذ الدكت

 حفظو الله و أطال في عمره.

  إلى نور عيوني التي أرى بيا ، إلى والدتي الغالية عمى قمبي حفظيا الله و

 أطال في عمرىا.

 . إلى روح جدي و جدتي رحميما الله 

 .إلى جدي العزيز معالي العين أحمد العقايمة حفظو الله و أطال في عمره 

 لله و أطال في عمرىا.إلى جدتي المحبوبة حفظيا ا 
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 علاقة العلامات التجارية بأسماء المواقع الإلكترونية

 إعداد الطالب

 سامر محمد يوسف الزعبي

 إشراف

 الدكتور مروان بدري الإبراىيم

 الملخص ببللغة العربٍة


تجمى في   لكتروفلاؼ الذي ظير في علاقة العلامات التجارية بأسماء المواقع الإإف الخ

غياب معرفة القيمة الحقيقة لأسماء المواقع الإلكترونية عمى أساس أف العلامة التجارية تمثؿ 

بدور مشابو، ولكف عمى  ةوتميز بضائع تاجر عف تاجرٍ آخر لتقوـ كذلؾ المواقع الإلكتروني

 وتية بتمييز المشاريع عف بعضيا بعضا في الفضاء الخارجي.الشبكة العنكب

إف قياـ بعض الأفراد بتسجيؿ مواقع إلكترونية تمثؿ علامات تجارية ليست حقاً ليـ ،يدؿ 

ًً صريحا عمى ىذه  عمى معرفتيـ الحقيقية لقيمة المواقع الإلكترونية، وىو أمر يمثؿ اعتداءُ

ف تمؾ المواقع الإلكترونية قد تمثؿ علامات تجارية العلامات خاصةً إذا أخذنا في الحسباف أ

 .ا النوع يعد مف الاستغلاؿ المالي، ليا وزنيا في السوؽ التجارية، وىذةمشيور 

إف أىمية ىذا الموضوع تكمف في مدى إمكانية تطبيؽ قانوف العلامات التجارية عمى 

العلامات التجارية وسيولة المواقع الإلكترونية، خاصة إذا نظرنا إلى إجراءات تسجيؿ كؿ مف 

( تعتبر ICANNالػ)تسجيؿ المواقع الإلكترونية عمى شبكة الإنترنت، والجدير بالذكر أف 

 .عف تنظيمياالمسؤولة عف المواقع الإلكترونية و 
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ABSTRACT 
 

 

The conflict that has emerged in the relationship between the brand 

names (trade marks) and the Web sites (domain names) started from the 

lack of knowledge of the real value of these domain names on the 

grounds that trade marks represent and distinguish goods of one dealer 

from goods of another dealer. Similarly the domain names play the same 

role on the World Wide Web by distinguishing different domain names in 

the Outer Space. 

The fact that some individuals registered domain names, that are not 

really for them just because they know the value of Web sites, is a clear 

violence of this trade mark especially if we take into account the fact that 

those sites may represent well known brands that have high value in 

commercial market. This also can be counted as a kind of financial 

exploitation. 

The importance of this issue lies in the possibility of putting into 

effect the law of trademarks on the Web sites, especially if we look at the 

complications of the registration process of trademarks and the ease of the 

registration of the domain on the Internet. It is worth pointing here to the 

fact that the (ICANN) is responsible for Web sites. 
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 أولاً: تمهٍذ للذراسة: 


 المقذمة:


ر التكنولػػوجي المطػػرد فػػي ىػػذا العػػالـ، إف سػػبب اختيػػار الباحػػث ليػػذا الموضػػوع يتػػأتى مػػف التطػػو 

خاصػػةً المتعمػػؽ بشػػبكة الإنترنػػت والمنبثػػؽ عنيػػا مػػف أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة التػػي تعػػد مفتاحػػاً 

لمػػدخوؿ إلػػى الانترنػػت. ولا نغفػػؿ دور أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة فػػي الدعايػػة والإعػػلاف وتصػػوير 

قػع الإلكترونيػة لتعبػر عػف آراء وتمثػؿ أشخاصػاً جودة ونوعيػة البضػائع، لا بػؿ تتجػاوز أسػماء الموا

كمشػػاىير السػػينما والسياسػػة، فكػػؿ ىػػذه الأسػػباب جعمػػت أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة ىػػدفاً لمكسػػب 

المالي عف طريؽ المساومة واستغلاؿ حاجة الشركات الكبرى إلى ىذه المواقع الإلكترونيػة لتمثيميػا 

د يعمػػدوف إلػػى تسػػجيؿ مواقػػع إلكترونيػػة لا تمػػت ليػػـ فػػي الشػػبكة العنكبوتيػػة، وأصػػبف بعػػض الأفػػرا

بصػػمة بيػػدؼ الػػربف المػػادي عػػف طريػػؽ تسػػجيؿ تمػػؾ العلامػػات التجاريػػة كأسػػماء مواقػػع إلكترونيػػة 

مسػػتغميف مبػػدأ الأسػػبقية ومعتمػػديف عمػػى سػػرعة تسػػجيؿ أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة وسػػيولتيا وقمػػة 

كترونيػػػة، فظيػػػرت المشػػػكمة فػػػي أسػػػماء المواقػػػع تكػػػاليؼ تسػػػجيميا لػػػدى مسػػػجؿ أسػػػماء المواقػػػع الال

 الالكترونية التي أصبف بعض مالكييا لا يمتوف ليا بصمة.

وىػػػذا الأمػػػر دفػػػع الباحػػػث لأف يتطػػػرؽ ليػػػذا الموضػػػوع عػػػف طريػػػؽ تقسػػػيـ ىػػػذه الدراسػػػة إلػػػى أربعػػػة 

قػؿ فػي أجزاء، تناوؿ في الجزء الأوؿ ممخص ومقدمة ىذه الدراسة ومشكمة الدراسة ومحدداتيا، وانت

مػف قػانوف العلامػات  2الجزء الثػاني مػف ىػذه الدراسػة إلػى مفيػوـ العلامػة التجاريػة وحسػب المػادة 

" أي أشػػارة ظػػاىرة يسػػتعمميا أو يريػػد اسػػتعماليا أي شػػخص لتمييػػز  2952التجاريػػة الأردنػػي لسػػنة 

يػػػة بضػػػائعو أو منتجاتػػػو أو خدماتػػػو عػػػف بضػػػائع أو منتجػػػات أو خػػػدمات غيػػػره"، فالعلامػػػة التجار 

أصػػبحت مميػػزا لبضػػائع عػػف بضػػائع و منتجػػات عػػف منتجػػات أخػػرى، وأصػػبحت تميػػز مشػػروعات 
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تجارية عف مشػروعات أخػرى . وقػد تطػرؽ إلػى أنػواع العلامػات المسػتمدة بطريقػة مباشػرة أو غيػر 

مباشػػرة مػػف قػػانوف العلامػػات التجاريػػة، فالمباشػػرة منصػػوص عمييػػا صػػراحةً فػػي قػػانوف العلامػػات 

علامػات تجاريػة مشػيورة و منيػػا العلامػات التجاريػة الجماعيػة، وقػد نصّػت المػػادة  التجاريػة، فمنيػا

مػػػف القػػػانوف المػػػذكور عمػػػى أف العلامػػػة التجاريػػػة المشػػػيورة " ىػػػي ذات الشػػػيرة العالميػػػة التػػػي  2

تجاوزت شيرتيا البمد الأصمي الػذي سػجمت فيػو واكتسػبت شػيرة فػي القطػاع المعنػي مػف الجميػور 

ية الياشمية"، وعرفت العلامة التجارية الجماعية بأنيا: " العلامة التػي يسػتعمميا في المممكة الأردن

شػػػخص اعتبػػػاري لتصػػػديؽ مصػػػدر بضػػػائع ليسػػػت مػػػف صػػػنعو أو المصػػػنوعة منيػػػا أو جودتيػػػا أو 

 طريقة إنتاجيا أو الدقة المتبعة في صنعيا أو غير ذلؾ مف ميزات و خصائص لتمؾ البضائع ".

ة بطريقػػة غيػػر مباشػػرة مػػف قػػانوف العلامػػات التجاريػػة التػػي شػػممت جميػػع وىنػػاؾ العلامػػات المسػػتمد

التعاملات التجارية، ولاُ يغفؿ ما وصمت إليو العلامة التجارية مف أىمية سواء في أنيػا وسػيمة مػف 

وسائؿ المنافسة المشروعة ومنع المنافسة غير المشروعة ودورىا في خدمة التػاجر والمسػتيمؾ مػف 

ف تػػاجر آخػػر ودورىػػا فػػي جػػذب الجميػػور لمبضػػائع، فضػػلًا عػػف أف العلامػػة تميػػز بضػػائع تػػاجر عػػ

التجاريػػػة أصػػػبحت وسػػػيمة مػػػف وسػػػائؿ الدعايػػػة والإعػػػلاف بألوانيػػػا وشػػػكميا الخػػػارجي ليػػػذه العلامػػػة 

التجاريػػة التػػي تجػػذب المسػػتيمؾ إلييػػا حتػػى لػػو كانػػت البضػػاعة لا تصػػؿ إلػػى المسػػتوى المطمػػوب، 

حى آخػر وىػو الضػماف مػا بػيف البػائع و المشػتري، فأصػبحت تمثػؿ وقد أخذت العلامة التجارية من

سمعة التاجر أو الشركة أو المؤسسة، وتدؿ عمى مدى جػودة البضػاعة بغػض النظػر عػف الصػانع 

 والمصنع ولا يُغفؿ تأثيرىا النفسي عمى المستيمؾ لما ليا مف وقع في ذىف المستيمؾ.

ميا عمى أساس اعتباره ترجمو لمغة الإنترنت، فقد وفيما يخص أسماء المواقع الإلكترونية مف مفيو 

كػػػاف الوصػػػوؿ إلػػػى شػػػبكة الإنترنػػػت عػػػف طريػػػؽ أرقػػػاـ لػػػيس مػػػف السػػػيؿ حفظيػػػا، فأصػػػبف الموقػػػع 

الإلكترونػػي يعمػػؿ عمػػى ترجمػػة تمػػؾ الأرقػػاـ إلػػى كممػػات يسػػتطيع الإنسػػاف العػػادي فيميػػا وحفظيػػا 
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الالكترونػي فريػد ومميػز مػف نوعػو ولا  لموصوؿ إلى الموقع الذي يريده، أضؼ إلى ذلؾ أف الموقػع

يوجػػد موقعػػاف إلكترونيػػاف متطابقػػاف، وتبمػػم أىميػػة الموقػػع الإلكترونػػي مػػف جوانػػب عػػدة  الجوانػػب 

الفنية والجوانب الاقتصادية، وأصػبف الموقػع الالكترونػي يمثػؿ التػاجر ويمثػؿ المشػروعات التجاريػة 

لكترونيػػة، فامػػا أف تكػػوف عنػػاويف الكترونيػػة التػػي قػػد تنشػػأ، وفيمػػا يخػػص أنػػواع أسػػماء المواقػػع الإ

دوليػػة أو عنػػاويف إلكترونيػػة وطنيػػة، فالعنػػاويف الإلكترونيػػة الدوليػػة يكػػوف ىػػدفيا المسػػتيمؾ وأسػػماء 

المواقع الإلكترونية الوطنية التي تكوف نيايتيا ما يرمز إلى بمد معػيف، وقػد تػـ التطػرؽ إلػى التفرقػة 

ترونيػػػة والأسػػػماء التجاريػػػة والمواقػػػع الإلكترونيػػػة والعلامػػػات مػػػا بػػػيف كػػػؿ مػػػف أسػػػماء المواقػػػع الإلك

 Internetوىػػػي  ICCANالتجاريػػػة عمػػػى أسػػػاس أف أسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة تنظميػػػا الػػػػ

Corporation for Assigned Names and Numbers وأمػا الأسػماء التجاريػة والعلامػات ،

لجػػزء الثالػػث تطرقػػت الدراسػػة إلػػى حػػالات وفػػي ا التجاريػػةُ فتنظميػػا قػػوانيف خاصػػة فػػي كػػؿ منيمػػا.

التػػداخؿ بػػيف أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة والعلامػػات التجاريػػة مػػف عػػدة حػػالات، حالػػة مطابقػػة اسػػـ 

الموقع الإلكتروني لعلامة تجارية، وحالة تشابو اسػـ الموقػع الإلكترونػي مػع علامػة تجاريػة، وحالػة 

مشيورة، وحالػة تسػجيؿ موقػع إلكترونػي يحتػوي تسجيؿ موقع إلكتروني يحتوي عمى علامة تجارية 

علامة تجارية منافسة أو غير منافسة، كما وسيتـ الذكر أف السبب وراء نشػوء ىػذا الاعتػداء عمػى 

العلامػػات التجاريػػة ىػػو مبػػدأ الأسػػبقية فػػي كيفيػػة التسػػجيؿ وقمػػة تكػػاليؼ رسػػوميا فػػلا تحتػػاج إلػػى 

رؽ في الجزء الرابػع مػف الدراسػة إلػى آليػة فػض فحص معيف كما في العلامة التجارية، وسيتـ التط

 ICCAN النزاعػػػات، الناشػػػئة عػػػف التػػػداخؿ مػػػا بػػػيف العلامػػػات التجاريػػػة مػػػف خػػػلاؿ إجػػػراءات الػػػػ

واعتبارىػػػا المظمػػػة الشػػػرعية لإعطػػػاء الػػػرخص إلػػػى المراكػػػز الدوليػػػة حتػػػى تعطػػػى التػػػرخيص لفػػػض 

منظمػػػػة قضػػػػائية ولا ىػػػػي منظمػػػػة غيػػػػر ربحيػػػػة وىػػػػي ليسػػػػت  ICCANالنزاعػػػػات، وأضػػػػؼ أف الػػػػػ

تحكيميػػة ،لكنيػػا منظمػػة مسػػؤولة عػػف أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة، وفػػض النزاعػػات التػػي قػػد تنشػػأ، 
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وعػػػف مػػػنف التػػػراخيص لممراكػػػز التػػػي ترغػػػب فػػػي حػػػؿ النزاعػػػات التػػػي تقػػػع مػػػا بػػػيف أسػػػماء المواقػػػع 

يسػتطيع مجموعػة مػف الشػروط حتػى  ICCANالإلكترونية و العلامات التجارية، وقد وضػعت الػػػ 

صػػػاحب الحػػػؽ الادعػػػاء بممكيػػػة ىػػػذا الموقػػػع الإلكترونػػػي ، منيػػػا إثبػػػات أف تمػػػؾ العلامػػػة التجاريػػػة 

ثبػػػات سػػػوء النيػػػة لػػػدى المعتػػػدي عمػػػى ىػػػذا الموقػػػع  يسػػػتخدميا المػػػدعي عمػػػى بضػػػائعو ومنتجاتػػػو وا 

مجموعػػػة مػػػف الخطػػػوات حتػػػى يػػػتـ تقػػػديـ إدعػػػاء بحػػػؽ  ICCAN الإلكترونػػػي، وقػػػد وضػػػعت الػػػػ

ض افة إلى أنو سيتـ التطرؽ الى حػؿ نزاعػات عبػر قػانوف مكافحػة القرصػنة الأمريكػي، المعتدي، وا 

ىػذا القػػانوف والػذي يعػد قانونػاً فػػدرالياً وتابعػاً لممحػاكـ الفدراليػة وييػػدؼ إلػى التقميػؿ مػػف  ىءوقػد أنشػ

الاعتػػػػداء عمػػػػى أسػػػػماء المواقػػػػع الإلكترونيػػػػة وترسػػػػي  المنافسػػػػة المشػػػػروعة ومنػػػػع المنافسػػػػة غيػػػػر 

وعة، كما ستعمد الدراسة إلى الحديث عف الإجراءات الوطنية لحؿ المنازعات ما بيف أسػماء المشر 

المواقع الإلكترونية والعلامات التجارية سػواء عػف طريػؽ القػانوف المػدني الأردنػي  بنػاءً عمػى نػص 

: "كؿ إضرار بالغير يمزـ فاعمو ولو غير مميز بضماف الضػرر" أو عػف طريػؽ قػانوف 256المادة 

كمػػة العػػدؿ العميػػا عمػػى اعتبػػار أف قػػرار مسػػجؿ أسػػماء المواقػػع الالكترونيػػة قػػرار إداري ويمكػػف مح

الطعػػف فيػػو أمػػاـ محكمػػة العػػدؿ العميػػا ويضػػاؼ إلػػى ذلػػؾ إمكانيػػة الالتجػػاء إلػػى حػػؽ التعػػويض فػػي 

 .قانوف العلامات التجارية وحؽ التعويض في قانوف المنافسة غير المشروعة والأسرار التجارية

 :لة الذراسةمشك


، وىػػؿ تسػػجيؿ موقػػع الإلكترونيػػةتكمػػف مشػػكمة الدراسػػة فػػي مػػدى الحمايػػة المتػػوافرة لأسػػماء المواقػػع 

إلكترونػػي عمػػى أسػػاس مبػػدأ الأسػػبقية يحػػرـ صػػاحب العلامػػة التجاريػػة مػػف تمثيػػؿ نفسػػو عمػػى شػػبكة 

بأسػػػماء الانترنػػػتك فكػػػاف الغػػػرض مػػػف ىػػػذه الدراسػػػة ىػػػو التعػػػرؼ عمػػػى علاقػػػة العلامػػػات التجاريػػػة 

ومحاولػػة إيجػػاد ضػػوابط قانونيػػة صػػريحة لمنػػع الاعتػػداء عمػػى تمػػؾ العلامػػات  الإلكترونيػػةالمواقػػع 

 التجارية.
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 أسئلة الذراسة:


 كالإلكترونيةما الرابط القانوني ما بيف علاقة العلامات التجارية بأسماء المواقع  -

 كالإلكترونيةواقع ما الشروط التي يجب الامتثاؿ ليا حتى يتـ تسجيؿ أسماء الم  -

ىؿ قياـ شخص بتسجيؿ اسـ موقع الكتروني متشابو أو متطابؽ مع علامة تجاريػة يُعػد اعتػداءً  -

 عمى ىذه العلامة التجارية أـ لاك

مػػػػا الإجػػػػراءات التػػػػي يسػػػػتطيع صػػػػاحب العلامػػػػة التجاريػػػػة أف يسػػػػتخدميا عنػػػػد الاعتػػػػداء عمػػػػى   -

 لاعتداءكعلامتو التجارية، وما الييئة المختصة لمنع ا

إذا كػػاف بامكػػػاف أصػػػحاب العلامػػػات التجاريػػػة اسػػػترجاع علامػػػاتيـ التجاريػػػة فمػػػا الأسػػػس التػػػي   -

 سيستخدمونيا مف أجؿ ىذا الحؽك

 أهمٍة الذراسة:


 الإلكترونيػةتتمثؿ أىمية ىذه الدراسة في تحميؿ العلاقة ما بػيف العلامػات التجاريػة وأسػماء المواقػع 

لكترونػي ىػو موقػع إلكترونػي فريػد بحػد ذاتػو يميػزه عػف بػاقي أسػماء عمى أساس أف اسػـ الموقػع الإ

المواقػػع الإلكترونيػػة الأخػػرى، عمػػى عكػػس العلامػػة التجاريػػة التػػي يجيػػز قػػانوف العلامػػات التجاريػػة 

الأردنػػػي مػػػف تسػػػجيؿ علامػػػات تجاريػػػة متشػػػابية أو متطابقػػػة مػػػع خػػػلاؼ الصػػػنؼ والفئػػػة، وسػػػيتـ 

ت التجاريػػػة وأسػػػماء المواقػػػع الالكترونيػػػة والتػػػي سيوضػػػحيا التطػػػرؽ إلػػػى الفػػػروؽ مػػػا بػػػيف العلامػػػا

الباحث في بحثو، حيث يكوف تسجيؿ العلامات التجارية ،مرتبطاً ببضػائع أو خػدمات معينػة عمػى 

عكس المواقػع الالكترونيػة ،بحيػث لا يكػوف التسػجيؿ مرتبطػاً ببضػائع أو خػدمات معينػة، ولكػف قػد 

سػػماء المواقػػع الوطنيػػة مثػػؿ تسػػجيؿ اسػػـ موقػػع وطنػػي مكػػوف يكػػوف مرتبطػػاً بدولػػة معينػػة بالنسػػبة لأ

( .ىػذه مػف ناحيػة، ومػف ناحيػة أخػرى سػتتطرؽ الدراسػة الػى صػور الاعتػداء  joمف رمػز الأردف )

، والتػػي تكػػوف إمػػا فػػي تسػػجيؿ اسػػـ الإلكترونيػػة عػػف طريػػؽ أسػػماء المواقػػع ا عمػػى العلامػػة التجاريػػة
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اليػػػا القضػػػية الخاصػػػة بتسػػػجيؿ العلامػػػة التجاريػػػة موقػػػع متطػػػابؽ تمامػػػا مػػػع علامػػػة تجاريػػػة، ومث

بتسػػػجيؿ  الإلكترونيػػػة والتػػػي قػػػاـ مسػػػجؿ المواقػػػع (D2003-0004)رقػػػـ  Marlboro)المشػػػيورة )

كموقػػػع إلكترونػػػي، ممػػػا دفػػػع ىػػػذه الشػػػركة إلػػػى تقػػػديـ طمػػػب مػػػف  Marlboro)العلامػػػة التجاريػػػة )

لصػالحيا وفعػلًا قضػت بنقػؿ ىػذا الموقػع الوايبو بحؿ ىذا النزاع و لتحويؿ ىػذا الموقػع الإلكترونػي 

الإلكتروني لتطابقو تمامػا مػع علامتيػا التجاريػة باسػـ شػخص لا يمػت ليػذه الشػركة بصػمة و التػي 

(، 267،ص2005)عمػػواف، Marlboro)يعػػد اعتػػداء صػػريحاً عمػػى العلامػػة التجاريػػة المشػػيورة )

ة التجاريػة، و لػيس كمػا ذكػر وقد يكوف ىنػاؾ اعتػداء عػف طريػؽ تشػابو إلػى حػد كبيػر ليػذه العلامػ

سػػابقاً أف يكػػوف اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي متطابقػػاً مػػع العلامػػة التجاريػػة، ففػػي ىػػذه الحالػػة الاعتػػداء 

عػػف طريػػؽ تشػػابو اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي مػػع العلامػػة التجاريػػة، وىػػذا يكػػوف عػػف طريػػؽ إدخػػاؿ 

موقػػع، ومػػف الحػػالات أيضػػا حػػروؼ العلامػػة التجاريػػة التػػي يسػػجميا كاسػػـ  دتعػػديؿ طفيػػؼ عمػػى أحػػ

تسجيؿ اسـ موقع يحتوي عمى علامة تجارية لمتعبير عف عدـ رضا أحد العمػلاء عػف منتجػات أو 

 .ذه الدراسة ومعالجتياخدمات ىذه العلامة، بالإضافة إلى صورٍ أخرى سيتـ طرحيا في ى

 التعرٌف ببلمصطلحبت:


ي الدراسة ىػو وضػع معنػى معػيف ليػا إف اليدؼ مف وضع تعريؼ لممصطمحات القانونية الواردة ف

 بشكؿ دقيؽ، مما يساعد عمى تفادي الالتباس الذي قد يقع فيو القارئ.

 وفيما يمي تقديم لممصطمحات الواردة في ىذه الرسالة ومعانييا:

:" أي إشػػػارة ظػػػاىرة يسػػػتعمميا أو يريػػػد اسػػػتعماليا أي شػػػخص لتمييػػػز العلامةةةة التجاريةةةة .2

 عف بضائع أو منتجات أو خدمات غيره". بضائعو أو منتجاتو أو خدماتو
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:" ىػي العلامػات التجاريػة ذات الشػيرة العالميػة التػي تجػاوزت العلامة التجارية المشةيورة .2

شيرتيا البمػد الأصػمي الػذي سػجمت فيػو واكتسػبت شػيرة فػي القطػاع المعنػي مػف الجميػور 

 في المممكة الأردنية الياشمية".

مػػة التػػي يسػػتعمميا شػػخص اعتبػػاري لتصػػديؽ مصػػدر : "العلاالعلامةةة التجاريةةة الجماعيةةة .3

بضائع ليست مف صنعو أو المواد المصنوعة منيا أو جودتيػا أو طريقػة إنتاجيػا أو الدقػة 

 .2المتبعة في صنعيا أو غير ذلؾ مف ميزات وخصائص لتمؾ البضائع"

: ىػػػي عبػػػارة عػػػف عنػػػواف فريػػػد ومميػػػز يتكػػػوف مػػػف عػػػدد مػػػف أسةةةماء المواقةةةع الالكترونيةةةة .4

رؼ الأبجديػػة اللاتينيػػة أو الأرقػػاـ التػػي يمكػػف بوسػػاطتيا الوصػػوؿ إلػػى موقػػع مػػا عمػػى الأحػػ

 (.246،ص2005عمواف،http://www.hotmail.com (الانترنت مثاؿ:

: وىو الاسـ المرادؼ لممواقع الإلكترونية، و يمكف لأحد الاسػميف أف يعنػي أسماء النطاق .5

 الآخر.

 مىهجٍة الذراسة:


خداـ المػػػنيل الوصػػػفي التحميمػػػي لقػػػانوف العلامػػػات التجاريػػػة وآراء فقيػػػاء سػػػيعمد الباحػػػث إلػػػى اسػػػت

ومػػدى العلاقػػة فيمػػا  الإلكترونيػػةالقػػانوف فػػي إلقػػاء الضػػوء عمػػى العلامػػات التجاريػػة وأسػػماء المواقػػع 

مػع  الإلكترونيػةبينيما، وذلؾ سعياً منو إلى توضيف الصعوبات التػي يثيرىػا تطػابؽ أسػماء المواقػع 

 جارية مف ناحية والحموؿ القانونية لمثؿ ىذه الصعوبات.العلامات الت

  

                                                 
2952مف قانوف العلامات التجارية الاردني لسنة  2المادة/1
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 السببقة: تالذراسب


بأسةماء المواقةع  "الأسةماء التجاريةة وعلاقتيةابعنػواف  الدراسة التي قامت بيػا رولػى الجراجػرة -2

، تناولت الباحثة فػي ىػذه الرسػالة الأسػماء التجاريػة، تعريفيػا، وأحكاميػا وخصائصػيا " الإلكترونية

، تعريفيػػا وخصائصػػيا ومػػدى انسػػجاـ الأسػػماء التجاريػػة الإلكترونيػػةلػػت أيضػػاً أسػػماء المواقػػع وتناو 

مع أسماء المواقع الالكترونية ويعتقد الباحث أف بحثػو سػيتميز عػف ىػذا البحػث بػالتعمؽ فػي بحػث 

 (.2005العلامات التجارية )الجراجرة،

وأسةماء مواقةع  حول العلامات التجارية " المنازعاتالدراسة التي قاـ بيا رامي عمواف بعنواف  -2

(، تنػػػاوؿ الباحػػػث فػػػي بحثػػػو التنػػػازع الػػػذي قػػػد يقػػػع مػػػا بػػػيف العلامػػػات  2005) ينػػػاير، الإنترنةةةت "

، كما تناوؿ الباحث العلامات التجارية مفيوميا وخصائصيا، وأسػماء الإلكترونيةالتجارية والمواقع 

يػػا وخصائصػػيا، ويضػػيؼ الباحػػث فػػي بحثػػو عمػػى الإنترنػػت مػػف حيػػث مفيوم الإلكترونيػػةالمواقػػع 

و العلامػػات التجاريػػة بشػػكؿ متعمػػؽ مػػف خػػلاؿ  الإلكترونيػػةدراسػػة العلاقػػة مػػا بػػيف أسػػماء المواقػػع 

لتوضػػيف الػػرابط القػػانوني وحػػالات الاعتػػداء عمػػى  2952لسػػنة  33قػػانوف العلامػػات التجاريػػة رقػػـ 

 (.2005ءات )عمواف،العلامات التجارية والحموؿ القانونية لمثؿ تمؾ الاعتدا

العالميةةةةة  " أسةةةةماء النطةةةةاق عمةةةةى الشةةةةبكةالدراسػػػػة التػػػػي قػػػػاـ بيػػػػا عػػػػدناف سػػػػرحاف بعنػػػػواف  -3

، وقد ركزت ىػذه الدراسػة عمػى شػبكة الإنترنػت لممعموماتية )الانترنت( المفيوم والنظام القانوني "

وأسػػػماء المواقػػػع فػػػي ظػػػؿ القػػػانوف دوف التطػػػرؽ إلػػػى التفرقػػػة الحقيقػػػة مػػػا بػػػيف العلامػػػات التجاريػػػة 

 (.2004والتي سيقوـ الباحث باضافتيا )سرحاف،  الإلكترونية

وبيػػػذا سػػػيعمد الباحػػػث إلػػػى تقسػػػيـ الدراسػػػة إلػػػى ثلاثػػػة أجػػػزاء متطرقػػػاً فػػػي الجػػػزء الأوؿ إلػػػى ماىيػػػة 

حتػػى تتضػػف الفػػروؽ مػػا بينيمػػا، وسػػيتطرؽ الباحػػث  الإلكترونيػػةالعلامػػات التجاريػػة وأسػػماء المواقػػع 

بوجػوه عػدة ،  الإلكترونيػةالات التػداخؿ مػا بػيف العلامػات التجاريػة وأسػماء المواقػع بعد ذلؾ إلى ح
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وبعد ذلػؾ إلػى الآليػة فػي معالجػة التػداخؿ مػا بػيف العلامػات التجاريػة وأسػماء المواقػع الالكترونيػة، 

 وفي نياية الدراسة سيطرح الباحث النتائل التي توصؿ إلييا مف خلاؿ ىذه الدراسة.

 ة العلامبت التجبرٌة وأسمبء المىاقع الالكترووٍة:: مبهٍثبوٍبً 


لمػػا كػػاف ىػػذا الموضػػوع يتعمػػؽ بدراسػػة علاقػػة العلامػػات التجاريػػة بأسػػماء المواقػػع الالكترونيػػة كػػاف 

عمى الباحث توضيف مفيوـ العلامات التجارية وما يدور حوليا وأحكاميا القانونية، ومف ثـ دراسة 

ىا في ىذا العصر وقد ارتأى الباحث تقسيـ ىػذا الجػزء مػف الدراسػة ودور  الإلكترونيةأسماء المواقع 

 إلى:

 ماىية العلامات التجارية. -2

 ماىية أسماء المواقع التجارية. -2

 مبهٍة العلامبت التجبرٌة:-1


تعد العلامات التجارية في ىذا العصر أساسية، ومف أىـ عناصر الممكية الفكرية التي جاء قػانوف 

، ولػػـ تقتصػػر الأىميػػة  2952( لسػػنة 33لامػػات التجاريػػة الأردنػػي رقػػـ )خػػاص بيػػا ىػػو قػػانوف الع

نمػػػا جػػػاءت أىميػػػة العلامػػػات التجاريػػػة عالميػػػاً ، وبمغػػػت ذروتيػػػا فػػػي الأثمػػػاف  فقػػػط عمػػػى الأردف وا 

العالية لبعض العلامات التجارية المشػيورة ، رافػؽ ذلػؾ وجػود اتفاقيػة دوليػة تعنػى بالممكيػة الفكريػة 

 World Intellectual Property( WIPO( واتفاقيػػػػػة )Tripsو تػػػػػدعى اتفاقيػػػػػة )

Organization  والتػػي كػػاف ليػػا الأثػػر الكبيػػر فػػي ترسػػي  الممكيػػة الفكريػػة فػػي العػػالـ، ولػػف ننسػػى

، لذا سػيعمد الباحػث -world trade organization–( W.T.Oإنشاء منظمة التجارة العالمية )

 في ىذا الجزء مف الدراسة إلى تقسيمو إلى:
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 تعريؼ العلامات التجارية وأنواعيا. . أ

 أىمية العلامات التجارية وضرورة حمايتيا. . ب

 أ.تعرٌف العلامبت التجبرٌة وأوىاعهب:


 *تعريف العلامة التجارية:

العلامػة التجاريػة بأنيػا: "  2952( لسػنة 33( مف قانوف العلامات التجاريػة رقػـ )2عّرفت المادة )

يػػد اسػػتعماليا أي شػػخص لتمييػػز بضػػائعو أو منتجاتػػو أو خدماتػػو أي إشػػارة ظػػاىرة يسػػتعمميا أو ير 

عػػف بضػػػائع أو منتجػػػات أو خػػػدمات غيػػره "، أمػػػا تعريػػػؼ الشػػػراح والفقيػػاء لمعلامػػػة التجاريػػػة، فقػػػد 

تعددت ىذه التعريفات فأحد الشراح عرّفيا: ) بأنيػا لا تعػدو أف تكػوف وسػيمة يقرّىػا القػانوف لمتمييػز 

( أو ) بأنيا كؿ إشارة أو دلالػة 373، 2007ات في التداوؿ( )خاطر، بيف البضائع أو بيف الخدم

مميػػػزة يتخػػػذىا الصػػػانع أو التػػػاجر أو مقػػػدـ الخدمػػػة لتمييػػػز صػػػناعتو أو بضػػػاعتو أو خدماتػػػو عػػػف 

(، وىنػاؾ 254، ص2000مثيلاتيا التػي يصػنعيا أو يتػاجر بيػا أو يقػدميا آخػروف( )زيػف الػديف، 

شػػػارة التػػػي يسػػػتعمميا الصػػػانع لتمييػػػز منتجاتػػػو أو البػػػائع لتمييػػػز مػػػف عرفيػػػا ) بأنيػػػا العلامػػػة أو الإ

بضاعتو أو مقدـ الخدمة لتمييز الخدمات التي يقدميا ليسيؿ عمى المستيمؾ التعرؼ عمػى السػمعة 

(، وعرفياآخر ) بأنيا عبػارة 38، ص2004أو الخدمة التي يرغب في الحصوؿ عمييا( )الخولي، 

تػػؤدي الغػػرض بحيػػث تكػػوف ذات شػػكؿ مميػػز يعتمػػده صػػاحبيا  عػػف دلالػػة أو إشػػارة أو أي وسػػيمة

كػػأداة لتمييػػز شػػيء مػػا كالمنتجػػات أو البضػػائع أو الخػػدمات عمػػا يشػػبييا سػػواء أكػػاف ىػػذا الشػػيء 

 (.6، 2003تجارياً أـ صناعياً أـ زراعياً( )يونس، 

إشػارة ظػاىرة  مف ىنا يممس الباحث اتفاؽ أغمب فقياء القانوف عمى تعريؼ العلامػة التجاريػة بأنيػا

لتمييز بضػائع تػاجر مػا عػف بضػائع التجػار الآخػريف ومنتجػات عػف منتجػات أخػرى وخػدمات عػف 
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خػػدمات أخػػرى، لتكػػوف دلػػيلًا لممسػػتيمؾ عػػف ماىيػػة ىػػذه البضػػائع ويتفػػؽ الباحػػث مػػع الفقيػػاء فػػي 

 تعريفاتيـ المذكورة سابقاً.

 *أنواع العلامات التجارية:

لتجاريػػة فيػػرى الباحػػث أف ىنػػاؾ أنواعػػا تػػـ ذكرىػػا صػػراحةً فػػي وأمػػا فيمػػا يخػػص أنػػواع العلامػػات ا

(، ومػف خػلاؿ التعريػؼ السػابؽ 2قانوف العلامات التجارية، وأنواعاً أخرى تستمد مف نػص المػادة )

لمعلامػػػػة التجاريػػػػة يلاحػػػػظ توسػػػػع القػػػػانوف فػػػػي تعريػػػػؼ العلامػػػػة التجاريػػػػة، لتشػػػػمؿ بالإضػػػػافة إلػػػػى 

 مػػػػػػػة والعلامػػػػػػػات المشػػػػػػػيورة والعلامػػػػػػػات الجماعيػػػػػػػةعلامػػػػػػػات السػػػػػػػمع والبضػػػػػػػائع علامػػػػػػػات الخد

 ، ( وبػػػالرجوع إلػػػى لفػػػظ العلامػػػة التجاريػػػة بشػػػكؿ عػػػاـ نجػػػد أف  المشػػػرع 235، 2008)الخشػػػروـ

الأردني قد توسع في لفظيا لتشمؿ أنواعػا عػدة، ويػرى الباحػث مػف خػلاؿ لفػظ العلامػة بشػكؿ عػاـ 

وؿ إف العلامػػػات التجاريػػػة الخاصػػػة وموسػػػع أنيػػػا تشػػػمؿ العلامػػػات الصػػػناعية، وبالتػػػالي يمكػػػف القػػػ

بالمنتجات الزراعية التي ىي مف مستثمرات الأرض تعد مف أنػواع العلامػات التجاريػة التػي ذكرىػا 

القػػانوف فػػي تعريفػػو السػػابؽ أيضػػا، ىػػذا و قػػد ظيػػر نػػوع آخػػر مػػف أنػػواع العلامػػات التجاريػػة وىػػي 

ظيػػػػار مػػػػا تقدمػػػػو علامػػػػة الخدمػػػػة، وتتخػػػػذ ىػػػػذه العلامػػػػة إشػػػػارة معينػػػػة لتمييػػػػز خػػػػدما ت معينػػػػة، وا 

كالإشارات التي تضعيا محطات خدمة السيارات كتقديـ خدمة التشحيـ أو خدمة غسيؿ السػيارات، 

أو كالإشارات التي تدؿ عمى غسيؿ الثياب وكاشارات الفنػادؽ، وكالإشػارات التػي تتخػذىا المطػاعـ 

-237، 2008ر )الخشػروـ ،( مػف القػانوف المػذكو 2كما ذكر الباحث سابقاً ىذا في نص المادة )

(، وعػػػرؼ بعػػػض فقيػػػاء القػػػانوف علامػػػة الخدمػػػة عمػػػى ) أنيػػػا العلامػػػة التػػػي تسػػػتخدـ لتمييػػػز 238

الخػػػدمات التػػػي يقػػػدميا شػػػخص أو جيػػػة مػػػا عػػػف الخػػػدمات التػػػي يقػػػدميا شػػػخص أو جيػػػة أخػػػرى( 

حػث أنيػا وقبؿ الانتقاؿ إلى بػاقي أنػواع العلامػات التجاريػة التػي يػرى البا (.52، 2004)الخولي، 

مسػػتمدة مػػف التعريػػؼ المعػػدؿ لمعلامػػة التجاريػػة والتػػي توسػػع بيػػا المشػػرع الأردنػػي كمػػاُ ذكػػر سػػابقاً، 
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يجػػد الباحػػث مػػف المناسػػب الإشػػارة إلػػى أف أنػػواع العلامػػات التجاريػػة تكػػوف علامػػات مباشػػرة وىػػي 

لتعريػؼ المنصوص عمييا مف قبؿ القانوف صػراحةً، أو علامػات غيػر مباشػرة وىػي المسػتمدة مػف ا

 الواسع لمعلامة التجارية.

 *أنواع العلامات المستمدة بشكل مباشر من قانون العلامات التجارية:

والمقصػػػود بيػػػا تمػػػؾ العلامػػػات التجاريػػػة التػػػي نػػػص عمييػػػا المشػػػرع صػػػراحةً فػػػي قػػػانوف العلامػػػات 

 .2952( لسنة 33التجارية رقـ )

 العلامات التجارية المشيورة: -1

( مػػػف قػػػانوف العلامػػػات التجاريػػػة عمػػػى أنيػػػا العلامػػػة التجاريػػػة " ذات 2ة )وىػػػي التػػػي نصّػػػت المػػػاد

الشيرة العالمية التػي تجػاوزت شػيرتيا البمػد الأصػمي الػذي سػجمت فيػو واكتسػبت شػيرة فػي القطػاع 

 المعني مف الجميور في المممكة الأردنية الياشمية ".

ريػػة عاديػػة ،لكنيػػا اكتسػػبت الشػػيرة وتػػتمخص فكػػرة العلامػػة التجاريػػة المشػػيورة ،فػػي أنيػػا علامػػة تجا

فػػي القطػػاع المعنػػي ،فأصػػبحت معروفػػة ومشػػيورة لػػدى فئػػة معينػػة مػػف النػػاس المختصػػيف فػػي ىػػذا 

الصػػػنؼ، لػػػذا اكتسػػػبت ىػػػذه العلامػػػة التجاريػػػة العاديػػػة صػػػفة الشػػػيرة واكتسػػػبت الحمايػػػة القانونيػػػة 

علامػة ىػو التػرويل والدعايػة الخاصة بيذه العلامػة، وقػد يكػوف أحػد الأسػباب الرئيسػة لشػيرة ىػذه ال

(، ) وعػػػادة يػػػتـ التعػػػرؼ 25، 2006والإعػػػلاف ونوعيػػػة البضػػػاعة أو الخدمػػػة المقدمػػػة )الشػػػرايري، 

عمى مدى شػيرة العلامػة التجاريػة مػف خػلاؿ جممػة عوامػؿ كدرجػة الصػفة الفارقػة والثقػة والانتشػار 

 ( . 232، 2003والجودة( )زيف الديف، 

 ية:العلامات التجارية الجماع-2

وىذا ىو النوع الثاني مف العلامات التجارية المستمدة بطريقة مباشرة مف قانوف العلامات التجاريػة 

( منو عمى أنيا " العلامة التي يسػتعمميا شػخص اعتبػاري لتصػديؽ مصػدر 2والتي نصت المادة )
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المتبعػة  بضائع ليست مف صنعو أو المواد المصػنوعة منيػا أو جودتيػا أو طريقػة إنتاجيػا أو الدقػة

فػػػي صػػػنعيا أو غيػػػر ذلػػػؾ مػػػف مميػػػزات وخصػػػائص لتمػػػؾ البضػػػائع"، ومػػػف خػػػلاؿ ىػػػذا التعريػػػؼ 

يسػػػتخمص أف العلامػػػة التجاريػػػة الجماعيػػػة، ليػػػا دور رقػػػابي عمػػػى المنتجػػػات ومصػػػدر المنتجػػػات، 

ويعنػػي ذلػػؾ أف ىػػذه البضػػائع الموجػػود عمييػػا تمػػؾ العلامػػة قػػد جػػرى فحصػػيا وتصػػديقيا مػػف قبػػؿ 

يضػػػاح جػػػودة ىػػػذه البضػػػاعة والمػػػواد  الجيػػػات المختصػػػة لأف ىػػػذه العلامػػػة، تعمػػػؿ عمػػػى شػػػرح وا 

المصنوعة منيا وطريقة إنتاجيا والدقة المتبعة في صػنعيا وكػؿ شػيء يتعمػؽ بمميػزات وخصػائص 

 (.230، 2003البضاعة )زيف الديف، 

 *أنواع العلامات المستمدة بطريقة غير مباشرة من قانون العلامات التجارية:

شػػػػػرّع الأردنػػػػي بػػػػػالمفيوـ الواسػػػػع لمعلامػػػػػة التجاريػػػػة إذ لػػػػػـ يحصػػػػرىا بالعلامػػػػػة التجاريػػػػػة )أخػػػػذ الم

والصػػػناعية فحسػػػب بػػػؿ جعػػػؿ مفيػػػوـ العلامػػػة ينصػػػرؼ إلػػػى علامػػػة الخدمػػػة إضػػػافة إلػػػى العلامػػػة 

(، وىػػذا مػػا كػػاف حاضػػراً فػػي تعريػػؼ العلامػػة التجاريػػة 54، 2006التجاريػػة والصػػناعية( )ىػػاروف، 

اسػػػعاً ممػػػا جعػػػؿ مػػػف الممكػػػف اسػػػتنتاج أنػػػواع جديػػػدة مػػػف العلامػػػات التجاريػػػة، وتعريفيػػػا تعريفػػػاً و 

 -فبالإضافة إلى الأنواع الرئيسة السابقة لمعلامات التجارية ىنالؾ أنواع أخرى أقؿ أىمية منيا:

 علامات الوقائية:-1

ىػػػي علامػػػات ذات أسػػػموب وقػػػائي لحمايػػػو لممنتجػػػات والبضػػػائع والسػػػمع التػػػي لػػػـ يػػػتـ طرحيػػػا فػػػي 

سػػواؽ بعػػد، حيػػث يقػػوـ مالػػؾ العلامػػة التجاريػػة المسػػجمو، بتسػػجيؿ علامػػة تجاريػػة أخػػرى شػػبيية الأ

بالعلامػػة التجاريػػة المسػػجمة يسػػتعمميا لمنتجػػات وبضػػائع وسػػمع أخػػرى شػػبيية ذات صػػفات جديػػدة 

 ،  (.237،  2008)الخشروـ

  



14 

 

 علامات مانعة:-2

كػػػوف ىنالػػػؾ علامػػػة مسػػػجمو وغيػػػر ىػػي العلامػػػات التػػػي تيػػػدؼ إلػػػى منػػػع الغيػػػر مػػػف اسػػػتعماليا، فت

مسػػتعممة، ويقػػوـ صػػاحب العلامػػة بتسػػجيؿ علامػػة مشػػابية ليػػا خوفػػاً مػػف أف يقػػوـ شػػخص آخػػر 

 ،  (.238، 2008بتسجيؿ علامة مشابية فيختمط ذلؾ عمى الجميور والمستيمكيف ) الخشروـ

 علامات دفاعية:-3

والعلامػػة الثانيػػة تكػػوف قويػػة و تػػدور ىػػذه العلامػػة حػػوؿ علامتػػيف، العلامػػة الأولػػى تكػػوف ضػػعيفة، 

يقوـ صاحب العلامػة بػربط العلامػة الضػعيفة بالعلامػة القويػة حتػى يكسػبيا قوتيػا ويمنػع غيػره مػف 

 ،  2008عممية الاعتداء سواء بالتقميد أو الغش فتصبف المنافسة غير المشروعة صعبة )الخشروـ

 (.238،ص

 علامات المصادقة:-4

يػػز بضػػػائع معينػػة أو سػػمع ذات خاصػػية معينػػة أو لتمييػػز ىػػػذه وىػػي العلامػػات التػػي تسػػتخدـ لتمي

 (.2007،372البضائع أو السمع مف حيث مصدرىا )خاطر، 

 العلامات الصناعية:-5

)يقصد بيا العلامة التي يستخدميا الصانع عمى المنتجات الصناعية التي ينتجيا وييدؼ الصػانع 

جات سواء أكانت تمؾ المنتجات مف صػناعتو مف جراء ذلؾ إلى لفت انتباه الجميور إلى تمؾ المنت

 (.228، 2003أـ مف صناعة غيره( )زيف الديف، 

 علامات الخدمة:-6

)ىػػي العلامػػة التػػي تسػػتخدـ لتمييػػز الخػػدمات التػػي يقػػدميا شػػخص أو جيػػة مػػا عػػف الخػػدمات التػػي 

 (.56، 2004يقدميا شخص أو جية أخرى( )الخولي، 
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 علامة المشروع:-7

ف العلامات في الولايات المتحدة الأمريكية وكاف اليدؼ منو إبراز مشػروع معػيف ظير ىذا النوع م

جديػػد فػػي مرحمػػة الإنشػػاء ولػػـ يكػػف اليػػدؼ منػػو تمييػػز بضػػائع أو سػػمع معينػػة وأحيانػػاً كانػػت تحػػؿ 

 (.269،  2005محؿ الاسـ التجاري )خاطر، 

 ة.أهمٍة العلامبت التجبرٌة وضرورة حمبٌتهب:


يػػػؼ العلامػػػة التجاريػػػػة وأنواعيػػػا، سػػػيتحدث الباحػػػػث عػػػف أىميػػػة العلامػػػػات بعػػػد الانتيػػػاء مػػػػف تعر 

 التجارية وضرورة حمايتيا في ظؿ مجموعة مف المحاور.

 -. العلامة التجارية وسيمة من وسائل المنافسة المشروعة:1

تعػػد العلامػػة التجاريػػة أساسػػاً مػػف الأسػػس لإنجػػاح أي مشػػروع اقتصػػادي، وتتخػػذ ىػػذه العلامػػة دور 

مػػػف جيتػػػيف، الأولػػػى: دورىػػػا لصػػػاحب المشػػػروع أي صػػػاحب العلامػػػة التجاريػػػة، الثانيػػػة:  المحػػػور

ودورىػػا لػػدى الجميػػور. فػػدورىا لصػػاحب ىػػذه العلامػػة ىػػو تمييػػز بضػػائعو وسػػمعو ومنتجاتػػو عػػف 

الآخػػريف، إذ تعمػػؿ عمػػى تمييػػز ىػػذا المشػػروع سػػواء أكػػاف ذلػػؾ عمػػى صػػعيد محمػػي أـ دولػػي، وفػػي 

مػػة وىػػو دورىػػا مػػع الجميػػور تعمػػؿ عمػػى جذبػػو وتكػػوف وسػػيمة لمعرفػػة مػػا الجيػػة الثانيػػة ليػػذه العلا

يفضموف مف السمع والبضائع، إذ تعمؿ عمى القبوؿ في التقسيـ، فالعلامة التجارية أصبحت وسػيمة 

، 2000ميمػػػة وأساسػػػية مػػػف وسػػػائؿ المنافسػػػة المشػػػروعة فػػػي التعامػػػؿ فػػػي الأسػػػواؽ )زيػػػف الػػػديف، 

258 .) 

 عد وسيمة من وسائل الدعاية والإعلان:. العلامة التجارية ت2

تعد الدعاية والإعلاف في وقتنػا الحػالي العمػود الفقػري لنجػاح أي مشػروع، فجميػع وسػائؿ الدعايػة  

والإعلاف تمعب دوراً ميماً في التسويؽ لمبضػائع والمنتجػات، وكػؿ تػاجر يرسػـ صػورة لبضػاعتو أو 

تكػوف الأداة التػي ترسػ  فػي ذىػف الجميػور  منتجاتو تبػرز أنيػا ىػي الأفضػؿ، ويلاحػظ أف العلامػة
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أف ىػػذه البضػػاعة التػػي يجػػب أفُ تشػػترى، لػػذلؾ يعمػػد المختصػػوف فػػي مجػػاؿ إنشػػاء ورسػػـ العلامػػة 

نشائيا )يونس،   (.23، 2003التجارية إلى رسميا وا 

 . العلامة التجارية تحدد مصدر البضائع و مكانيا الإقميمي: 3

اع العلامات التجاريػة فمػف ىػذه الأنػواع علامػة المصػادقة التػي وىذا ما ذكره الباحث سابقاً عف أنو 

تبػػيف جيػػة المصػػدر ليػػذه البضػػاعة، ولا يخفػػى أف العلامػػة التجاريػػة بشػػكؿ عػػاـ رغػػـ أىميػػة رسػػميا 

 ومنظرىػػػػػػػػػػػػا الخػػػػػػػػػػػػارجي تعتمػػػػػػػػػػػػد بشػػػػػػػػػػػػكؿ خػػػػػػػػػػػػاص عمػػػػػػػػػػػػى جػػػػػػػػػػػػودة ىػػػػػػػػػػػػذه البضػػػػػػػػػػػػائع والسػػػػػػػػػػػػمع 

 ،  (. 244، 2008)الخشروـ

 حى الضمان ما بين البائع والمشتري:. أخذت العلامة التجارية تنحى من4

فأصبحت تمثؿ سمعة التاجر أو الشركة أو المؤسسػة، وذلػؾ مػف خػلاؿ أف المسػتيمؾ أو الجميػور 

إذا أرادوا شػػػراء شػػػيء معػػػيف فػػػانيـ سػػػيبحثوف عػػػف المنػػػتل الػػػذي يحمػػػؿ العلامػػػة التجاريػػػة صػػػالحة 

ز ثقػػػة الجميػػػور فػػػي ىػػػذه الجػػػودة والإتقػػػاف، وبصػػػورة أخػػػرى أصػػػبحت ىػػػذه العلامػػػة التجاريػػػة رمػػػ

البضائع، مما يفرض عمى التاجر تطوير بضائعو والحفاظ عمييا وعمى مسػتواىا، و بصػورة أخػرى 

 ، تقػاف ونوعيػة البضػائع والسػمع والمنتجػات )الخشػروـ أصػبحت العلامػة التجاريػة تػدؿ عمػى جػودة وا 

2008 ،244.) 

 المنتجة ذاتيا:. العلامة التجارية ودورىا في التعرف الشخصي عمى السمعة 5

التمييػػػز بػػػيف المنتجػػػات والخػػػدمات والسػػػمع عػػػف طريػػػؽ ذكػػػر السػػػمعة التػػػي تريػػػد دوف ذكػػػر  أصػػػبف

أوصاؼ تمؾ السػمع، وىػذا يتػأتى عػف طريػؽ العلامػة التجاريػة واعتمادىػا عمػى التعريػؼ الشخصػي 

عمػػػى منػػػتل السػػػمعة نفسػػػو، وىػػػذا التصػػػرؼ يػػػتـ عػػػف طريػػػؽ العلامػػػة التجاريػػػة، ويلاحػػػظ أف كػػػوف 

علامػػة التجاريػػة تتخػػذ معيػػاراً محػػدداً لمصػػدر البضػػاعة يجعميػػا وسػػيمة ضػػماف لكػػؿ مػػف جميػػور ال

المسػػػػتيمكيف والصػػػػناع والتجػػػػار أو لمقػػػػدمي الخدمػػػػة، فيػػػػي تضػػػػمف لممسػػػػتيمكيف أف المنتجػػػػات أو 



17 

 

البضػائع التػػي يقصػدونيا ىػػي التػي بػػيف أيػدييـ وتميػػز مػف الجانػػب الآخػر أصػػحاب ىػذه العلامػػات 

 (.20، 2003خريف في ميداف التعامؿ التجاري )يونس، التجارية عف الآ

 . العلامة التجارية ىي دلالة عمى المنتوجات بحد ذاتيا :6

أصبحت العلامػة التجاريػة دلالػة عمػى جػودة البضػائع نفسػيا بغػض النظػر عػف الصػانع أو البػائع  

بشػػكؿ مباشػػر أو  أو صػػاحب الشػػركة، فالعلامػػة التجاريػػة المسػػتمدة مػػف قػػانوف العلامػػات التجاريػػة

 (. 20، 2003غير مباشر باتت تدؿ دلالة واضحة عمى جودة السمع ومصدرىا )يونس، 

 العلامة التجارية تمعب دوراً أساسياً ميماً في الاقتصاد الوطني:-7

وىػػذا يتػػأتى مػػف خػػلاؿ تحديػػد مكػػاف ىػػذه البضػػاعة وتحديػػد مػػدى ضػػماف جودتيػػا، وبػػذلؾ أصػػبحت 

ف جية، وتشكؿ مف جية أخرى ضمانة لممستيمؾ مػف أي غػش أو العلامة تشكؿ ضمانة وطنية م

خػػداع فػػي السػػمع والبضػػائع والمنتجػػات، وبػػذلؾ يصػػبف الجميػػور عمػػى درايػػة بيػػذه البضػػائع ومػػدى 

جودتيا بؿ يكػوف أيضػاً محميػاً مػف أي خػداع، ىػذا مػف ناحيػة الحمايػة الوطنيػة ومػف ناحيػة حمايػة 

لمتجػػار وأصػػحاب العلامػػات التجاريػػة مػػف خػػلاؿ بسػػط المسػػتيمكيف. كمػػا  أنيػػا تعػػد أيضػػاً حمايػػة 

 (.270،  2005المنافسة المشروعة، ومنع المنافسة غير المشروعة، )خاطر، 

وىنػػا قػػد يطػػرح التسػػاؤؿ التػػالي: لمػػاذا ارتقػػت أىميػػة العلامػػات التجاريػػة إلػػى ىػػذا الحػػدّ ك ولمػػاذا  

أف السػػبب يكمػػف فػػي اتصػػاليا  وصػػمت إلػػى ىػػذا الانتشػػار ك ورداً عمػػى ىػػذا التسػػاؤؿ يػػرى الباحػػث

الوثيػػؽ بالتجػػارة العالميػػة واتصػػاليا بالاقتصػػاد العػػالمي والتجػػارة الحػػرة، ممػػا جعميػػا أىػػـ عنصػػر مػػف 

عناصػػػر الممكيػػػة الفكريػػػة، وىػػػذا السػػػبب ىػػػو الػػػذي جعػػػؿ شػػػركات متخصصػػػة لتصػػػميـ العلامػػػات 

تخصصػػػة فػػػي التجاريػػػة، وجعػػػؿ مكاتػػػب محامػػػاة متخصصػػػة فػػػي الممكيػػػة الفكريػػػة بشػػػكؿ عػػػاـ وم

العلامػػات التجاريػػة بشػػكؿ خػػاص. كمػػا جعػػؿ المنافسػػة مفتوحػػة بػػيف التجػػار ومفتوحػػة لممسػػتيمكيف 
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اعتمػاداً عمػى العلامػة التجاريػة ولػيس عمػى نوعيػػة البضػاعة وجودتيػا رغػـ وجػود تشػابو بػيف السػػمع 

 ،  (.240،  2008والمنتجات )الخشروـ

صػاحبيا حقػاً سػابقاً بمعنػى أف الحػؽ مقصػور عمػى ) لذا فاف العلامة التجارية تمتػاز بأنيػا تػوفر ل 

( ويترتػػػب عمػػػى التحميػػػؿ السػػػابؽ 7، 2003مالكيػػػا فػػػي حػػػدود تشػػػابو السػػػمع والخػػػدمات( )يػػػونس، 

لمعلامػػة التجاريػػة أف ممكيػػة العلامػػة التجاريػػة حػػؽ لصػػاحبيا لػػدى مسػػجؿ العلامػػات التجاريػػة وأمػػاـ 

لجػػدير بالػػذكر أف تسػػجيؿ علامػػة تجاريػػة مػػف الغيػػر التػػي نػػص عمييػػا قػػانوف العلامػػات التجاريػػة، وا

صنؼ أو فئة لا يمنع شخصػا آخػر مػف تسػجيؿ علامتػو التجاريػة فػي صػنؼ أو فئػة أخػرى، فعمػى 

( لػدى مسػجؿ العلامػات 37سبيؿ المثاؿ لو قػاـ الشػخص )أ( بتسػجيؿ علامػة تجاريػة عمػى الفئػة )

ة مشػػابية فػػي الفئػػة أو فػػي التجاريػػة فانػػو لا يسػػتطيع منػػع الشػػخص )ب( مػػف تسػػجيؿ علامػػة تجاريػػ

، 35الصنؼ )  (.263،  2008( )الخشروـ

" يقتصػػر تسػػجيؿ العلامػػة  -حيػػث تػػنص عمػػى مػػا يمػػي: 7/5وىػػذا مػػا ورد جميػػاً فػػي نػػص المػػادة  

التجاريػػػة عمػػػى بضػػػائع معينػػػة أو عمػػػى أصػػػناؼ خاصػػػة مػػػف البضػػػائع"،  وأمػػػا فيمػػػا يتعمػػػؽ بكػػػوف 

مػػف قػػانوف العلامػػات  20/2فانػػو جمػػي فػػي نػػص المػػادة العلامػػة التجاريػػة حقػػاً نسػػبياً ولػػيس مطمقػػاً 

التجاريػػػة والتػػػي تػػػنص عمػػػى أفّ: " مػػػدة ممكيػػػة حقػػػوؽ العلامػػػة التجاريػػػة عشػػػر سػػػنوات مػػػف تػػػاري  

 تسجيميا ويجوز تسجيميا لمدد مماثمة وفقاً لأحكاـ القانوف".

أو غػػش أو  بعػد ىػذا التحميػؿ حػوؿ العلامػة التجاريػة ظيػػرت حاجػة ممحػة لحمايتيػا مػف أي اعتػداء

خػػػداع وخاصػػػةً بعػػػد التطػػػور الكبيػػػر فػػػي العػػػالـ، فقػػػد أصػػػبف العػػػالـ قريػػػة صػػػغيرة فػػػي ظػػػؿ التطػػػور 

التكنولوجي، ومف أجؿ الإبداع وعدـ عرقمة التبادؿ التجاري يجد في السرعة والدقػة والأمػاف أساسػاً 

بحت ليػػا، وحتػػى تكػػوف ىنالػػؾ دقػػة فػػي التعامػػؿ وكسػػر جميػػع الحػػواجز الخاصػػة فػػي التجػػارة أصػػ

العلامػػػة التجاريػػػة توصػػػؼ بالعالميػػػة، ىػػػذا وقػػػدُ ذكػػػر سػػػابقاً أفّ التطػػػور المسػػػتمر فػػػي العػػػالـ جعػػػؿ 
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إمكانية الاعتػداء ممكنػاً بػؿ أصػبحت ىنػاؾ سػيولة فػي عمميػة الاعتػداء بحيػث أصػبف مػف الواجػب 

 حمايػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة العلامػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة التجاريػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة بشػػػػػػػػػػػػػػػػػػػتى الطػػػػػػػػػػػػػػػػػػػرؽ سػػػػػػػػػػػػػػػػػػػواء المدنيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة أو الجزائيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة

 (.49، 2006ري،ي)الشرا

 :الإلكترووٍةبهٍة أسمبء المىاقع م -2


موضوع حديث عمى الساحة القانونية رغـ وجػود سػوابؽ قضػائية فػي  الإلكترونيةإف أسماء المواقع 

القضاء الأمريكي والبريطاني، لكنيا وكمػا ُ ذكػر سػابقاً فيػي موضػوع جديػد فػي العػالـ العربػي، فقػد 

اؿ منتجاتيا إلى أكبر عدد ممكف مػف أصبف بامكاف أي تاجر أو شركة أو مؤسسة ترغب في إيص

التػػي تسػػمف بعػػرض ىػػذه البضػػائع والمنتجػػات  الإلكترونيػػةالجميػػور والمسػػتيمكيف اسػػتخداـ المواقػػع 

بشػػكؿ واقعػػػي، لكػػف المشػػػكمة التػػػي سػػيتـ طرحيػػػا لاحقػػػاً بػػدأت مػػػع الشػػػركات الكبػػرى وأحقيتيػػػا فػػػي 

سػيـ ىػذا الجػزء مػف الدراسػة مػف حيػث استخداـ علامتيا التجارية كأسماء مواقع الكترونية وسػيتـ تق

تعريػػػؼ أسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة وأىميتيػػػا، ثػػػـ تمييػػػز أسػػػماء المواقػػػع الالكترونيػػػة عػػػف الأسػػػماء 

 التجارية والعلامات التجارية.

 :الإلكترووٍةأ. تعرٌف أسمبء المىاقع 


مف أبرزىػا: ) بأنيػا مف وجيات نظر عدد مف فقياء القانوف و  الإلكترونيةتـ تعريؼ أسماء المواقع 

تمؾ العناويف الفريده المعرفة بموقع محػدد والتػي بكتابتيػا فػي نافػذة البػرامل المستعرضػة تػؤدي إلػى 

معرفػػة الموقػػع المعنػػوف بيػػا عبػػر شػػبكة الإنترنػػت، وىػػي الطريػػؽ الأسػػيؿ والأقصػػر لموصػػوؿ إلػػى 

تجاريػة عنػواف المتجػر المواقع وركيزة أساسية للاتصاؿ عبر الإنترنت، وىي كذلؾ مف وجيػة نظػر 

عبػػر شػػبكة الإنترنػػت الػػذي يتوجػػو إليػػو الزبػػائف لمحصػػوؿ عمػػى السػػمع والخػػدمات أو للاسػػتعلاـ عػػف 

، بحيػث الإلكترونيػوالنشاط التجاري الذي تمارسو المؤسسة أو الشركة، وىي موجيو أساساً لمتجػارة 

بػػػاقي المؤسسػػػات  تسػػػمف لممسػػػتخدـ أف يجػػػد دوف عنػػػاء المؤسسػػػة التػػػي يبحػػػث عنيػػػا ويميزىػػػا عػػػف
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المتواجدة عبر الشػبكة ويشػارؾ مػف جيػة ثانيػة مػف حيػث قدرتػو الجاذبػة عمػى غػزو الزبػائف بجػرىـ 

نحو منتجات أو خدمات تمنحيا منشأة ما عندما تقترح ىذه الأخيػرة تزويػدىا عبػر الإنترنػت، فبػدؿ 

لػة وسػيمة الحفػظ استخداـ أو تداوؿ عناويف رقمية أصػبف بالإمكػاف تػداوؿ عنػاويف ذات معنػى ودلا

ويمكػػف  http://62.84.70.13ومثاليػػا قاعػػدة النصػػوص التشػػريعية العربيػػة عبػػر العنػػواف التػػالي: 

 (.45-44، 2008( )احمد، www.arab-ipu.orgأف تصؿ إليو عبر 

ف عرفيػػا: ) بأنيػػا وسػػيمة بيػػا يمكػػف التوصػػؿ إلػػى موقػػع الشػػخص وبعػػض آخػػر مػػف فقيػػاء القػػانو  

الطبيعي أو المعنوي في شبكة الانترنت، و قد كاف ىذا العنواف يتكوف مف أرقػاـ يختارىػا الشػخص 

لموصػػػػوؿ إلػػػػى موقعػػػػة، بيػػػػد أف صػػػػعوبة حفػػػػظ الأرقػػػػاـ أدت إلػػػػى ىجػػػػر ىػػػػذه الطريقػػػػة واسػػػػتبداليا 

، وأحػػرؼ متغيػػرة يختارىػػا الشػػخص قػػد htt://www بمجموعػػة أحػػرؼ تبػػدأ بػػأحرؼ ثابتػػة، مثاليػػا

(. وعّػػرؼ آخػػر 434-433، 2007( )خػػاطر، comتمثػػؿ اسػػمو وتميػػزه عػػف غيػػره كػػأف تتمثػػؿ بػػػ

اسـ الموقع الإلكتروني بأنو)عنواف فريد ومميز يتكوف مػف عػدد مػف الأحػرؼ الأبجديػة اللاتينيػة أو 

الإنترنػت، وعمػى سػبيؿ المثػاؿ اسػـ موقػع الأرقاـ التي يمكف بوساطتيا الوصوؿ إلى موقع ما عمػى 

، و بتحميػػؿ موقػػع المنظمػػة فػػاف http://www.wipo.intالمنظمػػة العالميػػة لمممكيػػة الفكريػػة ىػػو 

(www(ىػػػي المسػػػتوى الثالػػػث وىػػػي اختصػػػار لمويػػػب الواسػػػع العػػػالمي، و )wipo)- World 

Intellectual Property Organization - ، ىػػو المسػػتوى الثػػاني مػػف اسػػـ الموقػػع ، ويشػػير

( ويشػػير Intإلػى مختصػرات اسػـ المنظمػة العالميػة لمممكيػة الفكريػػة. أمػا الجػزء العػاـ الشػائع فيػو )

(، وفريػػؽ آخػػر مػػف 247-246، 2005إلػػى أف الموقػػع ىػػو موقػػع منظمػػة غيػػر ربحيػػة( )عمػػواف، 

كبيرة تربط ملاييف الحواسيب بعضػيا ببعضػا، ولكػوف شراح القانوف وجدوا الإنترنت شبكة عالمية و 

الحواسػيب تمتمػػؾ لغػػة خاصػػة بيػػا، وىػي لغػػة الأرقػػاـ والتػػي تكتػػب عمػى أربػػع خانػػات يقػػؿ كػػؿ منيػػا 

 ( 06، 25، 28، 269تفصؿ بينيا ثلاث نقاط مثاؿ ) 256عف 

http://62.84.70.13/
http://www.arab-ipu.org/
http://www.wipo.int/
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اف الإنسػاف لا وكماُ ذكر سػابقاً أف ىػذه المغػة تػتلاءـ مػع أجيػزة الحاسػوب، إلا أنػو عمػى النقػيض فػ

يسػػػتطيع اسػػػتيعاب ىػػػذا الكػػػـ اليائػػػؿ مػػػف الأرقػػػاـ فػػػي ذىنػػػو فوجػػػب فػػػي ىػػػذه الحالػػػة إنشػػػاء موقػػػع 

 Identity -(IPإلكترونػػي يتػػرجـ ىػػذه الأرقػػاـ إلػػى لغػػة يفيميػػا البشػػر، وىػػذا مػػا يطمػػؽ عميػػو )

Protocol-  ًلكػؿ لتعبيػر )عنػواف بروتوكػوؿ( وىػو اسػـ الموقػع الإلكترونػي، لػذلؾ أصػبف اختصارا

(، إلا أنػػو رغػػـ 3،ص 2004رقػػـ اسػػـ موقػػع إلكترونػػي متػػرجـ لػػو معنػػى ويػػؤدي غرضػػو )سػػرحاف، 

 الإلكترونيػةظيػر جػدؿ حػوؿ تعريػؼ أسػماء المواقػع  الإلكترونيػةالتعريفات السابقة لأسػماء المواقػع 

مػػف عػػدة زوايػػا أوجػػدت ىػػذا الخػػلاؼ، فػػالبعض نظػػر إلػػى زاويػػة اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي مػػف حيػػث 

يعة الفنية لو، والبعض الآخر نظر إلى اسـ الموقػع الإلكترونػي مػف زاويػة أخػرى، وىػي تكػويف الطب

عمػى أسػاس أف  الإلكترونيػةأسماء المواقػع الالكترونيػة، وآخػروف نظػروا إلػى وظيفػة أسػماء المواقػع 

اسػػـ الموقػػع الالكترونػػي أصػػبف يأخػػذ موقعػػا ممػػاثلا لعنػػواف البريػػد، وكمػػا ىػػو معػػروؼ لكػػؿ شػػخص 

ء التجػػار والشػػركات أو المؤسسػػات عنػػواف بريػػد ترسػػؿ إليػػو المراسػػلات أو وثػػائؽ معينػػة، وىكػػذا سػػوا

 2004أصػػبف اسػػـ الموقػػع الالكترونػػي مثػػؿ العنػػواف البريػػدي، لكػػف عمػػى شػػبكة الإنترنػػت )غنػػاـ، 

،322-326.) 

يػػرى أف ولا يختمػػؼ رأي الباحػػث كثيػػراً عػػف رأي الفقيػػاء فػػي تعريػػؼ اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي، فيػػو  

اسـ الموقع الإلكتروني يتكوف مف أحرؼ لأتينية تعمػؿ ىػذه الأحػرؼ عمػى ترجمػة الأرقػاـ الػى لغػة 

الإنترنػػػت، حيػػػث ترجمػػػت تمػػػؾ الأرقػػػاـ وحولػػػت إلػػػى لغػػػة مفيومػػػة فػػػي شػػػبكة الإنترنػػػت ويأخػػػذ اسػػػـ 

الموقػػع الإلكترونػػي منحػػى آخػػر فػػي تحديػػد ىويػػة المتجػػر أو الشػػركة أو المشػػروع وعػػرض البضػػائع 

 مى شبكة الإنترنت.ع

ستعمد الدراسػة إلػى طػرح أىميػة أسػماء المواقػع،  الإلكترونيةوبعد استعراض تعريؼ أسماء المواقع 

 .الإلكترونيةومف ثـ أنواع أسماء المواقع 
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 وأوىعهب: الإلكترووٍةة: أهمٍة أسمبء المىاقع 


 :الإلكترونية*أىمية أسماء المواقع 

تو بالدرجػة الأولػى مػف أنػو أصػبف عنوانػاً بريػدياً لتػاجر أو لشػركة يأخذ اسـ الموقع الإلكتروني أىمي

أو لمؤسسة، إذ تتـ مراسمتو عف طريقػو بشػكؿ حقيقػي بحيػث يسػمف لأجيػزة الحاسػوب التعبيػر عػف 

ىذا الموقع بشكؿ أحرؼ لاتينية تعبر عنو بدلًا مف الأرقاـ التػي يصػعب حفظيػا، أضػؼ إلػى ذلػؾ 

عمػػى تحديػػد مصػػدر ىػػذه البضػػائع المعروضػػة عمػػى الإنترنػػت،  أف اسػػـ الموقػػع الالكترونػػي يعمػػؿ

(، إلا أنػػو سػػيعمد إلػػى 9،  2004وبػػذلؾ يعػػد عنصػػراً مػػف عناصػػر الدعايػػة والإعػػلاف )سػػرحاف، 

مػػف زوايػػا عػػدة مػػف أبرزىػػا الأىميػػة الفنيػػة لأسػػماء المواقػػع  الإلكترونيػػةشػػرح أىميػػة أسػػماء المواقػػع 

 .الإلكترونيةاء المواقع والأىمية الاقتصادية لأسم الإلكترونية

 الأىمية الفنية:-1

تأخذ عنواناً رقمياً لا أكثػر  -كما ذكر الباحث سابقا  –نظراً للأىمية الفنية للإنترنت كانت المواقع 

وىػػو عبػػارة عػػف حػػروؼ، وكػػاف يجػػب عمػػى المسػػتخدـ حفػػظ وتخػػزيف ىػػذه الحػػروؼ فػػي ذىنػػو حتػػى 

مػػػػا، وقػػػػد أدى ىػػػػذا الأسػػػػموب إلػػػػى نفػػػػور يعمػػػػؿ عمػػػػى الاتصػػػػاؿ بموقػػػػع شػػػػركة معينػػػػة أو مؤسسػػػػة 

( أو بروتوكوؿ الإنترنت، ثـ جػاء التحػوؿ الكبيػر مػف IPالمستخدميف مف ىذه العممية التي تدعى )

(IP إلى الأرقاـ اللاتينيػة، فأصػبف عمػى المسػتخدميف زيػارة أي موقػع يفضػمونو أو زيػارة المشػاريع )

الفقيػاء أف الأىميػة التػي تتعمػؽ بأسػماء  ورؤية العروض كميا عف طريؽ الإنترنت، وقد رأى بعض

لا تتعػػػدى أنيػػػا أىميػػػة فنيػػػة تقػػػوـ بعمميػػػة الترجمػػػة مػػػا بػػػيف الأرقػػػاـ والحػػػروؼ  الإلكترونيػػػةالمواقػػػع 

،  2004)غنػاـ،  الإلكترونيػةاللاتينية وىذا ما كاف يخػص الأىميػة الفنيػة المتعمقػة بأسػماء المواقػع 

نية أيضاً أنيا تعد لغة لمتواصؿ ما بيف الحواسػيب، (، ويمكف القوؿ إف مف الأىمية الف327-328
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وحتػػى تسػػتطيع الحواسػػيب الاتصػػاؿ فيمػػا بينيػػا فانيػػا تحتػػاج إلػػى شػػبكة الإنترنػػت ليسػػتطاع التفػػاىـ 

 (.2005،76والتواصؿ بيف الحواسيب في كؿ بقاع الأرض)الجراجرة،

 الأىمية الاقتصادية:-2

، وخاصةً إذا نظرنػا مػف ثػلاث نقػاط  الإلكترونيةاقع إف الأىمية الاقتصادية أساسية في أسماء المو 

 مف أىمية اقتصادية. الإلكترونيةلتوضيف ما لأسماء المواقع 

 * الدعاية والإعلان عن البضائع والسمع:

في ضوء التطور وحتى تصػؿ البضػائع و السػمع إلػى المسػتيمكيف لا بػد مػف اسػتخداـ وسػيمة فعالػة 

عايػػة والإعػػلاف ىػػو الأسػػموب الأمثػػؿ لموصػػوؿ إلػػى المسػػتيمؾ، فػػي الدعايػػة والإعػػلاف، فأسػػموب الد

فكمػػا يحتػػاج أي مشػػروع اقتصػػادي عنػػد إنشػػائو إلػػى أمػػور أساسػػية منيػػا رقػػـ اليػػاتؼ، رقػػـ الفػػاكس، 

وجػب  -كمػا ذكػر الباحػث سػابقاً فػي ضػوء التطػور المسػتمر -العنواف البريدي والعنواف الثابػت لػو 

 الإلكترونيػةعف نفسيا في شبكة الإنترنت، فأسماء المواقػع  عمى تمؾ الشركات والمؤسسات التعبير

ىي الأسموب الفعّاؿ لمتعبير والإعلاف عف ىذه الشركات، وكمػا ىػو معمػوـ فػاف شػبكة الإنترنػت لا 

يوجػػػد بيػػػا حػػػدود ولا منػػػاطؽ جغرافيػػػة و بػػػذلؾ تتحقػػػؽ الإفػػػادة الحقيقيػػػة مػػػف أسػػػماء المواقػػػع عمػػػى 

 (.228، 2004الإنترنت )غناـ، 

 سويق البضائع والسمع:* ت

وىػػػػي  الإلكترونيػػػػةوبالانتقػػػػاؿ إلػػػػى الزاويػػػػة الثانيػػػػة للأىميػػػػة الاقتصػػػػادية المتعمقػػػػة بأسػػػػماء المواقػػػػع 

الخاصػػػة فػػػي تصػػػريؼ البضػػػائع والمنتجػػػات لمشػػػروع معػػػيف أو تػػػاجر مػػػا، نجػػػد أف أسػػػماء المواقػػػع 

ترونػػي مسػػوقاً لبضػػائع لػػـ تتوقػػؼ عنػػد الدعايػػة والإعػػلاف بػػؿ أصػػبف اسػػـ الموقػػع الإلك الإلكترونيػػة

الػػذي يعػػد   www.ebay.comومنتجػػات كثيػػرة، عمػػى سػػبيؿ المثػػاؿ الموقػػع الإلكترونػػي العػػالمي 

الموقػػع الأوؿ عالميػػاً مػػف حيػػث تصػػريؼ البضػػائع وبيػػع المنتجػػات والمزايػػدة، حيػػث يقػػوـ الشػػخص 

http://www.ebay.com/
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صػػفحة إلكترونيػػة فػػي ىػػذا الموقػػع الإلكترونػػي ويبػػدأ الػػذي يرغػػب فػػي بيػػع سػػمعة معينػػة باسػػتئجار 

بعػػػرض بضػػػاعتو، ومػػػف ثػػػـ يشػػػرع المسػػػتيمكوف بالػػػدخوؿ إلػػػى ىػػػذه الصػػػفحة واختيػػػار مػػػا يرغبػػػوف 

بالضػػػغط عمػػػى خانػػػة معينػػػة، ثػػػـ يقػػػوـ المشػػػتري بوضػػػع رقػػػـ البطاقػػػة الائتمانيػػػة عػػػف طريػػػؽ بنػػػؾ 

مػػؿ عمػػى حمايػػة طرفػػي عقػػد افتراضػػي يع وىػػو بنػػؾ Pay Palيسػػمى  Ebayإلكترونػػي تػػابع إلػػى 

البيػػع و مػػف خػػلاؿ مػػا تقػػدـ يوضػػف الباحػػث أف الأىميػػة الاقتصػػادية لمزاويػػة الثانيػػة لاسػػـ الموقػػع 

الإلكترونػػي واضػػحة وجميػػة، والجػػدير بالػػذكر أف ىػػذا الموقػػع المػػذكور سػػابقا بعػػدد معػػيف مػػف السػػمع 

القطعػة إلػى شػخص لديػو المعروضة عمى صفحة الإنترنػت التابعػة لمموقػع يتحػوؿ مػف بيػع السػمع ب

 (.330-329،  2004محؿ تجاري افتراضي خاص لكنو عمى الإنترنت )غناـ، 

 * تمييز المشروع:

والتػػي تقػػوـ بػػدور  الإلكترونيػػةوبالانتقػػاؿ إلػػى الزاويػػة الثالثػػة للأىميػػة الاقتصػػادية لأسػػماء المواقػػع 

تخضػػع لمػػا يسػػمى مبػػدأ  نيػػةالإلكترو المميػػز لمشػػروع مػػا أو لشػػركة معينػػة، نجػػد أف أسػػماء المواقػػع 

الأسبقية، وىو مبدأ يقوـ عمى أف الأحقية في اسـ موقع إلكتروني معػيف يكػوف مػف حػؽ مػف يسػبؽ 

في التسجيؿ، ومف خلاؿ ىذا المبدأ جعؿ لكؿ شركة أو مشروع موقع إلكتروني مميز وفريد، عممػا 

يسػيؿ تخزينيػا فػي ذىػف  بأف الشركات تعمد إلى اتخاذ أسماء مواقع إلكترونية سيمة وبسػيطة حتػى

المسػػػػتيمؾ والجميػػػػور،  ولا يفضػػػػؿ اسػػػػتخداـ كممػػػػات صػػػػعبة أو طويمػػػػة قػػػػد يصػػػػعب عمػػػػى الزائػػػػر 

اسػػتخداميا لمػػػدخوؿ إلػػػى مشػػػروع معػػػيف أو محػػػؿ تجػػاري خػػػاص ببضػػػائع مػػػا، والجػػػدير بالػػػذكر أف 

مشػػػروعا مػػػا أو محػػػلا تجاريػػػا معينػػػاً يكػػػوف لػػػو موقػػػع إلكترونػػػي وحيػػػد ومميػػػز ىػػػو الػػػذي يعبػػػر عػػػف 

 (.332-330،ص 2004مشروع ما )غناـ، 

) ويتشابو دور اسـ الموقع الإلكتروني في ىذه الوظيفة بدور عناصػر الممكيػة الصػناعية كالعلامػة 

التجاريػػة والاسػػـ التجػػاري، ويتمثػػؿ ىػػذا التشػػابو فػػي أنيػػا شػػارات أو علامػػات تسػػتخدـ إمػػا لتمييػػز 
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ذاتيػػا عػػف غيرىػػا، وتيػػدؼ ىػػذه الشػػارات المنتجػػات التػػي تعرضػػيا المشػػروعات أو لتمييػػز المنشػػ ت 

جميعاً إلى تسييؿ تعرؼ الجميور عمى المشروع التجاري ومػا يقدمػو مػف منتجػات وخػدمات، ومػف 

ثـ فقد أصبف اسـ الموقع الالكتروني عنصراً معنياً مف عناصر المحؿ التجاري مثمو في ذلػؾ مثػؿ 

 (.332، 2004العلامة التجارية والاسـ التجاري(  )غناـ، 

 :الإلكترونية*أنواع أسماء المواقع 

سػواء مػف الناحيػة الفنيػة أـ الاقتصػادية ودورىػا  الإلكترونيػةوبعد الانتياء مف أىمية أسماء المواقػع 

، وقػػػد اتفػػػؽ الفقيػػػاء عمػػػى أنػػػواع الإلكترونيػػػةفػػػي المشػػػاريع، سػػػيطرح الباحػػػث أنػػػواع أسػػػماء المواقػػػع 

فػػػػي التسػػػػمية، فبعضػػػػيـ قسػػػػـ أنػػػػواع أسػػػػماء المواقػػػػع إلا أنيػػػػـ اختمفػػػػوا  الإلكترونيػػػػةأسػػػػماء المواقػػػػع 

إلى عناويف المستوى الأعمى وعنػاويف المسػتوى الثػاني، وآخػروف قسػموا أسػماء المواقػع  الإلكترونية

 العامة أو الدولية والعناويف الالكترونية الوطنية. الإلكترونيةإلى العناويف  الإلكترونية

 عناوين المستوى الأعمى:

توى بالامتداد وتحدد فيو طبيعػة الموقػع ونوعيتػو، وبالتػالي طبيعػة ونوعيػة الجيػة )ويسمى ىذا المس

المسجمة، أي المقصود بو ىؿ ىو موقػع تجػاري أو ثقػافيك وىػؿ يعػود لمؤسسػة حكوميػة أـ دوليػةك 

أضؼ إلى ذلؾ  تحديد الامتداد الجغرافػي لمموقػع أي بنسػبتو أو مكػاف إقامتػو، وبصػورة أخػرى ىػؿ 

 لايات المتحدة الأمريكية أـ الأردف ك ويقسـ ىذا المستوى إلى:ىو مسجؿ في الو 

 أ.عناويف المستوى الأعمى العمومية.

 ب.عناويف المستوى الأعمى بالامتداد الجغرافي(

 (2008،48) احمد،
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 عناوين المستوى الثاني:

اني، ويسػمى ، وىو عناويف المستوى الثالإلكترونية)وفيما يخص المستوى الثاني مف أنواع المواقع 

ىػػذا بالجػػذر وبتحديػػده تكتمػػؿ ىويػػة الموقػػع، وىػػذا المسػػتوى ىػػو الػػذي يجعػػؿ العنػػواف متميػػزاً وفريػػداً 

ومبتكراً، والنزاعات حوؿ العناويف تنطمؽ منو وتقع عميو، وقد يتألؼ مف اسـ الشخص المسجؿ أو 

رة أو كبيػػرة أو عائمتػػو أو اسػػمو التجػػاري أو علامتػػو أو كممػػات مبتكػػرة أو اختصػػارات حػػروؼ صػػغي

 أرقػػػػػػػػػػػاـ، والجػػػػػػػػػػػدير بالػػػػػػػػػػػذكر أنػػػػػػػػػػػو يجػػػػػػػػػػػب اسػػػػػػػػػػػتخداـ الحػػػػػػػػػػػروؼ اللاتينيػػػػػػػػػػػة فػػػػػػػػػػػي التسػػػػػػػػػػػجيؿ( 

 (.2008،58)أحمد، 

وكمػػا ذكػػر الباحػػث سػػابقاً رغػػـ اتفػػاؽ الفقيػػاء والشػػراح عمػػى تقسػػيـ أنػػواع أسػػماء المواقػػع الالكترونيػػة 

إلػى عنػاويف إلكترونيػة  ونيػةالإلكتر إلا أنيـ اختمفوا في التسػمية فػبعض الشػراح قسػـ أسػماء المواقػع 

 عامة أو دولية وعناويف إلكترونية وطنية.

 العناوين الالكترونية العامة أو الدولية:-1

نما يكوف ىدفيا الرئيس المسػتيمكيف  وىي العناويف التي تشير إلى أنشطة معينة ولا تتبع دولة ما وا 

 فا عميو وىو:والجميور، وتقسـ في يومنا ىذا إلى جزأيف؛ جزء قديـ كاف متعار 

-com  .وىو كؿ ما يشير إلى الأنشطة التجارية 

-org .وىو الذي يشير إلى منظمات غير ربحية 

-net .وىو لمواقع الشركات المزودة لخدمات الإنترنت 

-int .وىو يشير إلى المواقع المنظمات المؤسسة بموجب معاىدة دولية 

-edu ميـ.وىو الذي يشير إلى المؤسسات المختصة في التع 

-gov . وىو يشير إلى المواقع الحكومية 

-mil .وىو يشير إلى المواقع العسكرية 
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ىػػي التػػي اكتسػػبت شػػيرة   comوالجػػدير بالػػذكر أف أىػػـ أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة التػػي تنتيػػي بػػػ

عالميػػة، وىػػي التػػي يفضػػميا أصػػحاب العلامػػات التجاريػػة وأصػػحاب الشػػركات والمحػػاؿ التجاريػػة، 

تعػػد دوليػػة عمػػى عكػػس بػػاقي أسػػماء المواقػػع  comلمواقػػع الالكترونيػػة التػػي تنتيػػي بػػػكػػوف أسػػماء ا

الإلكترونيػػة الوطنيػػة، ىػػذا وكمػػا ذكػػر الباحػػث أنػػو يوجػػد نيايػػة قديمػػة وىػػي بػػدايات أسػػماء المواقػػع، 

 وىناؾ نيايات حديثة منيا:

Areo- صناعة الطيراف. تشير إلى المواقع 

Biz – الأعماؿ.إلى المواقع  تشير 

Coop-  أعضاء في تعاونيات الأعضاء. إلى المواقعتشير 

Info - الاستخدامات العامة.إلى المواقع  تشير 

Pro -  المحترفيف. إلى المواقعتشير 

 (2005،252)عمواف،

 :أمَّا النوع الثاني وىو

 العناوين الإلكترونية الوطنية:-2

يكػػوف  Jordanعمػػى سػػبيؿ المثػػاؿ وىػػي العنػػاويف التػػي تنتيػػي بحػػرفيف يشػػيراف إلػػى دولػػة معينػػة، ف

( عنوانيػا والمممكػة us( ىما عنوانو الإلكتروني الوطني، والولايات المتحدة الأمريكية )joالحرفاف )

(،  والملاحػػػظ أف أغمػػػب المؤسسػػػات تعمػػػؿ عمػػػى تسػػػجيؿ مشػػػاريعيا عمػػػى المسػػػتوى uk)المتحػػػدة 

( ICANNالػػػ)أسػػاس شػػروط  الػػوطني أولا فػػاذا وجػػد تجػػاوب مػػف الجميػػور فانػػو يػػتـ التسػػجيؿ عمػػى

Internet Corporation for Assigned-Names and Numbers -  وتكػوف نيايػة ىػذا

 (.339، 2004)غناـ،  comالموقع الإلكتروني بػ 
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فػػي تكػػويف اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي أنػػو يمكّػػف حامػػؿ اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي أف  الملاحػػظ)ومػػف 

المسػػتوى الثػػاني ويعػػرؼ بالمسػػتوى الثػػانوي، ويشػػترط أف يضػػيؼ إليػػو مسػػتوى إضػػافياً إلػػى اليسػػار. 

يفصػػؿ بينػػو وبػػيف عنػػواف المسػػتوى الثػػاني بنقطػػة ).(. أمػػا فيمػػا يخػػص الإشػػارات فيجػػوز اسػػتخداـ 

( شريطة أف تفصؿ مػا بػيف كممتػيف ولا تػرد فػي البدايػة أو فػي النيايػة، ولا -بعضيا مثؿ الشرطة )

، الػ ( ولا يجػوز اسػتخداـ الفراغػات، ومػا عػدا ذلػؾ يجوز اسػتخداـ بعضػيا الآخػر مثػؿ )،،  ،  

تسػػتطيع تسػػجيؿ مػػا تشػػاء مػػف الرمػػوز ولػػيس المصػػطمحات شػػريطة أف لا تقػػؿ عػػف حػػرفيف وأف لا 

 (.62، 2008حرفاً( )أحمد،  63تزيد عمى 

وبعػػد الانتيػػاء مػػػف أىميػػة وأنػػػواع أسػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػة سػػػتتطرؽ الدراسػػة إلػػػى تمييػػز أسػػػماء 

 الالكترونية عف الأسماء التجارية.المواقع 

 ج.تمٍٍس أسمبء المىاقع عه الأسمبء التجبرٌة:


الأسػػماء التجاريػػة والتػػي تعػػد عنصػػراً مػػف عناصػػر الممكيػػة الفكريػػة صػػدر لتنظيميػػا قػػانوف خػػاص، 

مػػػف قػػػانوف  2وقػػػد عرّفػػػت المػػػادة  2006( لسػػػنة 9وىػػػو قػػػانوف الأسػػػماء التجاريػػػة الأردنػػػي رقػػػـ )

الاسػػـ التجػػاري بأنػػو: " الاسػػـ الػػذي يختػػاره الشػػخص لتمييػػز محمػػو  2006ة لسػػنة الأسػػماء التجاريػػ

التجاري عف غيره مػف المحػلات والػذي يتكػوف مػف تسػمية مبتكػرة أو مػف اسػـ الشػخص أو لقبػو أو 

منيػػا جميعػػاً، ومػػع أي إضػػافة تتعمػػؽ بنػػوع التجػػارة أو النشػػاط الػػذي يمارسػػو " وقػػاـ بعػػض الشػػراح 

ي بأنو:)ىو التسمية التػي تسػتخدـ لمدلالػة عمػى المحػؿ التجػاري فيكسػبو ذاتيػة بتعريؼ الاسـ التجار 

خاصة تميزه عف غيره مف المحاؿ التجارية التي تقوـ بنشاط مماثؿ أو مشابو ولو قيمة مالية ويعػد 

( و بػػػػػالنظر إلػػػػػى دور الاسػػػػػـ 25، 2007أحػػػػػد حقػػػػػوؽ الممكيػػػػػة الصػػػػػناعية والتجارية()العباسػػػػػي، 

العممػػي نجػػد أنػػو يقػػوـ بتمييػػز المشػػاريع بعضػػيا عػػف بعػػض فػػي أرض الواقػػع، التجػػاري فػػي الواقػػع 

ويقػػوـ بوسػػيمة الدعايػػة والإعػػلاف، ولػػو نظرنػػا إلػػى دور أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة فانيػػا تقػػوـ بػػدور 
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مماثؿ لما تقوـ بو الأسماء التجارية وىو تمييز المشاريع عػف بعضػيا بعضػا، إلا أف الفػرؽ الوحيػد 

اء التجارية وأسػماء المواقػع الإلكترونيػة ىػو أف أسػماء المواقػع الإلكترونيػة تميػزّ بػيف بيف كؿ الأسم

المشػػاريع فػػي الفضػػاء الخػػارجي لكػػف الأسػػماء التجاريػػة تميػػزّ المشػػاريع عػػف بعضػػيا وتكػػوف دلالػػة 

 (.364،  2004لمجميور في أرض الواقع )غناـ، 

قػػانوف الأسػػماء التجاريػػة ولػػدى مسػػجؿ  والجػػدير بالػػذكر أنػػو إذا تػػـ تسػػجيؿ الاسػػـ التجػػاري حسػػب

الأسػماء التجاريػػة فانػػو قرينػػة قانونيػػة عمػػى أحقيػػة صػػاحب العلامػػة بيػػذا الاسػػـ التجػػاري، حيػػث يعػػد 

التسػػجيؿ قرينػػة قانونيػػة، لكػػف إذا كػػاف الشػػخص يمتمػػؾ ىػػذا الاسػػـ التجػػاري ثػػـ قػػاـ شػػخص آخػػر 

التجػاري لممالػؾ الجديػد، لأف القرينػة بتسجيمو قبؿ المالؾ الحقيقي فانو يصبف الحؽ فػي ىػذا الاسػـ 

والعبػػػػػػرة، كمػػػػػػا ذكػػػػػػر الباحػػػػػػث سػػػػػػابقاً فػػػػػػي التسػػػػػػجيؿ، والعبػػػػػػرة أيضػػػػػػاً فػػػػػػي الأسػػػػػػبقية )الطراونػػػػػػة، 

(. وىػػذا فيمػػا يخػػص أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة والأسػػماء التجاريػػة، وبعػػد ىػػذا سػػيتـ 2002،229

 التجارية.الانتقاؿ إلى تمييز أسماء المواقع الإلكترونية عف العلامات 

 عه العلامبت التجبرٌة: الإلكترووٍةتمٍٍس أسمبء المىاقع -د


 2952( لسػػنة 33معمػػوـ أف العلامػػات التجاريػػة ينظميػػا قػػانوف العلامػػات التجاريػػة الأردنػػي رقػػـ )

والتػػػي تعػػػد  ( ICANNالػػػػ)عمػػػى عكػػػس المواقػػػع الإلكترونيػػػة التػػػي تنظميػػػا اتفاقيػػػات خاصػػػة فػػػي 

لمواقع الإلكترونية، ىذا وقد قاـ الباحػث بتعريػؼ العلامػة التجاريػة فػي المسؤولة عف تنظيـ أسماء ا

بدايػػة الدراسػػة، والملاحػػظ أف ىنػػاؾ مجموعػػة مػػف الاختلافػػات مػػا بػػيف العلامػػات التجاريػػة وأسػػماء 

(، وىػذا الفػرؽ قػد يكػوف مػف 92،  2003المواقع الالكترونية، ومنيا مفيػوـ كػؿ منيمػا )الجراجػرة، 

منيما، إلا أنو توجد اختلافات أخرى، فكما يػرى الباحػث أف العلامػات التجاريػة ناحية المفيوـ لكؿ 

وأسػػماء المواقػػع تقػػوـ بػػدور المميػػز والمحػػدد، إلا أف مجػػاؿ العلامػػة التجاريػػة فػػي التمييػػز والتحديػػد 

يختمػػؼ تمامػػاً عػػف أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة، ولػػو نظرنػػا إلػػى العلامػػة التجاريػػة لوجػػدنا أنيػػا تقػػوـ 
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تمييػػز وتحديػػد البضػػائع والمنتجػػات عػػف البضػػائع والمنتجػػات الأخػػرى، أضػػؼ إلػػى ذلػػؾ أنيػػا  عمػػى

تعمػػؿ عمػػى تحديػػد بمػػد الإنتػػاج وبمػػد التصػػنيع، والآف وبػػالنظر إلػػى أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة فانيػػا 

تقػػػوـ عمػػػى الإشػػػارة إلػػػى مشػػػروع معػػػيف وتػػػدؿ عميػػػو، إلا أنيػػػا لا تقػػػوـ بتحديػػػد بمػػػد المنشػػػأ أو بمػػػد 

تصػػنيع، فأسػػماء المواقػػع تقػػوـ كالػػدليؿ لمجميػػور لموصػػوؿ إلػػى مشػػروع مػػا أو مؤسسػػة معينػػة لا ال

غيػػر، ىػػذا مػػف جيػػة ومػػف جيػػة أخػػرى، فػػاف الفػػروؽ مػػا بػػيف العلامػػات التجاريػػة وأسػػماء المواقػػع 

الإلكترونيػػػة تكػػػوف مػػػف حيػػػث التسػػػجيؿ ، فالعلامػػػات التجاريػػػة تػػػدخؿ ضػػػمف مبػػػدأ يسػػػمى " بمبػػػدأ 

صػػود بػػو أنػػو قػػد يوجػػد تشػػابو مػػا بػػيف علامتػػيف تجػػاريتيف إلا أنيمػػا مختمفتػػاف فػػي التخصػػص " والمق

الفئػػػة والصػػػنؼ، ويػػػدخؿ مبػػػدأ التخصػػػص ضػػػمف حمايػػػة العلامػػػات التجاريػػػة عمػػػى عكػػػس أسػػػماء 

المواقػػع الالكترونيػػة فانػػو لا يمػػزـ مسػػجؿ أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة أف يحػػدد فئػػة أو صػػنفاً، وكمػػا 

ف المواقػػػع الإلكترونيػػػة تقػػػوـ كالػػػدليؿ لمجميػػػور والمسػػػتيمكيف لموصػػػوؿ إلػػػى ذكػػػر الباحػػػث سػػػابقاً فػػػا

المشػػػروع أو محػػػؿ معػػػيف عمػػػى شػػػبكة الإنترنػػػت، ولا يوجػػػد " مبػػػدأ التخصػػػص " فػػػي مجػػػاؿ أسػػػماء 

المواقع الإلكترونية، إذ إنو عند تسجيؿ اسـ الموقع الإلكترونػي تحديػده إف كػاف مػف أسػماء المواقػع 

 و الوطنيػػػػػػػػة، وىنػػػػػػػػا يكػػػػػػػػوف التحديػػػػػػػػد فػػػػػػػػي أسػػػػػػػػماء المواقػػػػػػػػع الالكترونيػػػػػػػػةالإلكترونيػػػػػػػػة الدوليػػػػػػػػة أ

 (.362،  2004)غناـ، 

ويمكن إجمال النقاط الرئيسة لكةل مةن الفةروق والاختلافةات مةا بةين العلامةات التجاريةة وأسةماء 

 المواقع الالكترونية، بما يمي:

الإلكترونيػػة أنػػو يمكػػف  أوؿ ىػػذه الفػػروؽ مػػا بػػيف كػػؿ مػػف العلامػػات التجاريػػة وأسػػماء المواقػػع -2

تسػػجيؿ علامػػات تجاريػػة متشػػابية إلا أنيػػا تختمػػؼ فػػي الفئػػة أو الصػػنؼ الػػذي يمثػػؿ تمػػؾ العلامػػة 

التجارية عمى عكس اسـ الموقع الإلكتروني الػذي لا بػد أف يكػوف مميػزاً وفريػداً ومختمفػاً تمامػاً عػف 

 أي موقع إلكتروني آخر
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ثػػػـ يقػػػوـ  www.cnn.comيؿ موقػػػع إلكترونػػػي أي أنػػػو لا يمكػػػف أف تقػػػوـ مؤسسػػػة أخػػػرى بتسػػػج

 . www.cnn.comشخص آخر أو مؤسسة بتسجيؿ نفس الموقع الإلكتروني 

وكما ذكر الباحث سابقاً يكوف تسجيؿ العلامة التجاريػة مرتبطػاً ببضػائع معينػة أو خػدمات مػا  -2

مكيف لموصػػوؿ تمثػػؿ مكػػاف صػػنعيا عمػػى عكػػس أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة التػػي تعػػد دلػػيلًا لممسػػتي

إلى الشركة أو المشروع، ويمكف أف تكوف مرتبطػة بدولػة مػا أو قػد تكػوف مسػجمة عمػى أسػاس أنيػا 

نػػوع مػػف أنػػواع المواقػػع الدوليػػة ، فقػػد يكػػوف اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي مسػػجلًا فػػي الولايػػات المتحػػدة 

 ( .usالأمريكية و يرمز لو بػ )

مسػػػجؿ العلامػػػات التجاريػػػة ىػػػو منػػػع الخمػػػط  إف الغػػػرض مػػػف تسػػػجيؿ العلامػػػة التجاريػػػة لػػػدى -3

والتشويش في ذىف المستيمؾ مف العلامات التجارية الأخرى غير المسجمة لػدى مسػجؿ العلامػات 

التجاريػة عمػى عكػػس أسػماء المواقػع الإلكترونيػػة التػي تيػػدؼ إلػى الإشػارة إلػػى المشػروع أو الإشػػارة 

 الموقع الإلكتروني ىي الإشارة لممشروع. إلى موقع معيف فقط، أي أفَّ الإشارة مف تسجيؿ اسـ 

ولو انتقمنا لكيفية تسجيؿ العلامة التجارية التي ينظميا قانوف العلامات التجارية الأردنػي نجػد  -4

أشػير  6أنو عند تقػديـ طمػب تسػجيؿ علامػة تجاريػة جديػدة فانيػا تنشػر فػي الجريػدة الرسػمية لمػدة 

لمػػػف يعتقػػػد أف ىػػػذه العلامػػػة التجاريػػػة مشػػػابية أو  لمعرفػػػة مػػػا إذا كانػػػت مسػػػجمة أـ لا، ولمسػػػماح

مطابقػػة لعلامتػػو بػػالاعتراض لػػدى مسػػجؿ العلامػػات التجاريػػة، عنػػدىا يقػػدـ اعتػػراض خػػلاؿ الفتػػرة 

المذكورة سابقاً عمى عكس أسماء المواقع الإلكترونية التي يعمؿ مسجؿ أسماء المواقػع الإلكترونيػة 

طابقػػة أـ لا ولا يكػػوف ىنػػاؾ عػػرض ليػػا فػػي الجريػػدة عمػػى البحػػث عػػف أسػػماء مواقػػع إلكترونيػػة مت

 أشير حتى يقدـ المعترض اعتراضو. 6الرسمية لمدة 

في حالة تسجيؿ علامة تجارية تحت فئة معينة أو صنؼ معيف مف البضائع فانػو يمتمػؾ حقػاً  -5

ت قانونياً ليػذه العلامػة تحػت ىػذا الصػنؼ أو الفئػة، ويضػع إشػارة أنػو مسػجؿ لػدى مسػجؿ العلامػا
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التجارية كونو محميػاً بموجػب القػانوف، أمػا فػي أسػماء الموقػع الإلكترونػي فانػو لا يسػجؿ أي إشػارة 

بيػػذا الخصػػوص فيبقػػى حقػػو فػػي ىػػذا الاسػػـ طػػوؿ فتػػرة تسػػجيؿ اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي، ولا يمتمػػؾ 

 حقاً قانونياً معيناً إلا أنو يستطيع المجوء إلى دعوى المنافسة غير المشروعة.
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 : حبلات التذاخل بٍه العلامبت التجبرٌة وأسمبء المىاقع الإلكترووٍة:ثبلثبً 


في ىذا الجزء مف الدراسة سيتناوؿ الباحث حالات التداخؿ بيف العلامات التجارية وأسػماء المواقػع 

، وىػػي حالػػة مطابقػػة اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي لعلامػػة تجاريػػة وحالػػة تشػػابو اسػػـ الموقػػع الإلكترونيػػة

مػػع علامػػة تجاريػػة، وحالػػة تسػػجيؿ اسػػـ موقػػع إلكترونػػي يحتػػوي عمػػى علامػػة تجاريػػة  الإلكترونػػي

عائػػدة لشػػػركة منافسػػػة وحالػػػة تسػػػجيؿ اسػػػـ موقػػػع إلكترونػػػي يحتػػػوي عمػػػى علامػػػة تجاريػػػة مشػػػيورة، 

 الإلكترونيػةوسيتـ الانتقاؿ قبؿ اسػتعراض حػالات التػداخؿ بػيف العلامػات التجاريػة وأسػماء المواقػع 

 رئيس لوجود ىذا التداخؿ وكيفية نشوئو وصور الاستغلاؿ ليذا الموضوع.بتوضيف السبب ال

 والعلامات التجارية: الإلكترونيةسبب التداخل ما بين أسماء المواقع 

إف نشأة ىذا التداخؿ ما بػيف أسػماء المواقػع الالكترونيػة والعلامػة التجاريػة يعػود إلػى مجموعػة مػف 

ى كيفية تسجيؿ اسـ الموقع الإلكتروني التػي تختمػؼ تمامػاً الأسباب، إلا أف السبب الرئيس يعود إل

والػذي  الإلكترونيػةعف كيفيػة تسػجيؿ العلامػة التجاريػة، والمبػدأ الػذي يحكػـ تسػجيؿ أسػماء المواقػع 

يظير جمياً ىو مبدأ الأسبقية عمى شبكة الانترنت وغياب مبدأ التخصص، أضؼ إلى ذلػؾ غيػاب 

جعػػػؿ ظيػػػور الخلافػػػات والتػػػداخؿ بػػػيف العلامػػػات التجاريػػػة الرقابػػػة مػػػف الجيػػػات المختصػػػة، ممػػػا 

(، ويعنػػي مبػػدأ الأسػػبقية  2004،379وأسػػماء المواقػػع الالكترونيػػة ممكنػػاً وواقعػػاً حقيقيػػاً ) غنػػاـ ،

عمػػى شػػبكة الإنترنػػت أنػػو يجػػوز لكػػؿ شػػخص أو شػػركة أو مؤسسػػة الحصػػوؿ عمػػى موقػػع إلكترونػػي 

بػػؿ الطمبػػات الأخػػرى، فػػاذا تػػوافرت الأسػػبقية ولػػـ عمػػى شػػبكة الإنترنػػت عػػف طريػػؽ طمبػػو وتسػػجيمو ق

يكػف أي شػػخص آخػػر قػػد سػػبقو إلػػى ىػػذا الموقػػع فػػاف الأحقيػػة تكػػوف لػػو، فعنػػد تقػػديـ طمبػػو ىػػذا إلػػى 

الشركة المختصػة لا تعمػؿ ىػذه الشػركة المختصػة بػأي فحػص معػيف فقػط بػؿ تقػوـ بالبحػث مػا إذا 

ي أـ لا ك وذلػؾ لأنػو يعطػى مػرة واحػدة كاف ىناؾ أشخاص قد حصػموا عمػى اسػـ الموقػع الالكترونػ

مثؿ رقـ الفاكس أو رقـ التمفوف و بناءً عمى مبدأ الأسبقية، وىنا تبدأ المشكمة الحقيقية التػي ستنشػأ 
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وأصػػحاب العلامػػات التجاريػػة الػػذيف حرمػػوا مػػف أبسػػط  الإلكترونيػػةمػػا بػػيف مسػػجؿ أسػػماء المواقػػع 

الانترنت بعػد تسػجيؿ الموقػع الإلكترونػي حسػب  حقوقيـ، وىي تمثؿ علاماتيـ التجارية عمى شبكة

الأصػػوؿ وصػػاحب اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي يمتمػػؾ الحػػؽ، أي أنػػو لا يجػػوز لأي شػػخص المسػػاس 

بػػالموقع الإلكترونػػي حتػػى لػػو كػػاف ىػػذا الشػػخص مالػػؾ العلامػػة التجاريػػة التػػي يمثميػػا اسػػـ الموقػػع 

 (.380، 2004الالكتروني )غناـ ،

مشػػػروعيف يمتمكػػػاف نفػػس العلامػػػة التجاريػػػة مػػع اخػػػتلاؼ الصػػػنؼ أو ولتوضػػيف ذلػػػؾ افتػػرض أف  

الفئػػػة المقػػػررة لػػػدى مسػػػجؿ العلامػػػات التجاريػػػة، وكػػػؿ مػػػف المشػػػروعيف يمتمػػػؾ الحػػػؽ فػػػي تسػػػجيؿ 

علامتو التجارية عمى الإنترنت، وتمثيميا عبر الموقع الألكترونػي، إلا أنػو إذا قػاـ أحػد المشػروعيف 

ؿ علامتػػػو التجاريػػػة كاسػػػـ موقػػػع إلكترونػػػي لتمثيمػػػو عمػػػى شػػػبكة وبنػػػاء عمػػػى مبػػػدأ الأسػػػبقية بتسػػػجي

الإنترنت فانو يحرـ المشروع الآخر مف تسجيؿ علامتو التجارية المشابية أو المطابقة كاسـ موقػع 

إلكتروني رغـ أنو مف حقو تمثيؿ علامتػو عمػى شػبكة الانترنػت، لكػف المشػروع الأوؿ سػبقو لمموقػع 

أف ىنػػاؾ حرمانػػا مػػف حػػؽ مشػػروع لتمثػػؿ العلامػػة التجاريػػة عمػػى  الإلكترونػػي، وىنػػا يػػرى الباحػػث

شػػػبكة الإنترنػػػت، رغػػػـ أف كػػػلًا مػػػف العلامتػػػيف التجػػػاريتيف كمػػػاُ ذكػػػر سػػػابقاً مختمفتػػػاف فػػػي الفئػػػات 

والأصناؼ، لأنو وكما ىو معروؼ فانو يوجد موقع إلكترونػي واحػد لكػؿ علامػة تجاريػة ويجػب أف 

الشػػخص الأوؿ صػػاحب العلامػػة التجاريػػة قػػد سػػبؽ فػػي تقػػديـ  يكػػوف فريػػداً ومميػػزاً لكػػف وبسػػبب أف

طمبػػو لتسػػجيؿ وتمثيػػؿ علامتػػو كاسػػـ موقػػع إلكترونػػي فانػػو أصػػبف ىػػو صػػاحب الحػػؽ، ويسػػتطيع 

والمتعمقػػة  smzالباحػػث تقػػديـ مثػػاؿ عمػػى مػػا ذكػػره، فعمػػى فػػرض أف )أ( يمتمػػؾ العلامػػة التجاريػػة 

والمتعمقػػة بانتػػاج  smzتمػػؾ العلامػػة التجاريػػة بانتػػاج إطػػارات السػػيارات، وفػػي نفػػس الوقػػت )ب( يم

أو  smz.comفػػي النطػػاؽ الػػدولي  smzالأجيػػزة الطبيػػة، فمػػو قػػاـ )أ( بتسػػجيؿ علامتػػو التجاريػػة 

فانػػػو يحػػػرـ )ب( مػػػف تسػػػجيؿ علامتػػػو التجاريػػػة كموقػػػع  smz.usبتسػػػجيميا فػػػي النطػػػاؽ الػػػوطني 
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قػػع الإلكترونػػي حقػػاً لا ينازعػػو بػػو إلكترونػػي، عمػػى أسػػاس مبػػدأ الأسػػبقية، وبػػذلؾ يصػػبف ىػػذا المو 

الشخص )ب( ولا يجوز الاعتداء عميو، وىكذا يصبف  ىػذا الموقػع الالكترونػي ممكػاً إلػى الشػخص 

 .( 385، 2004) غناـ ،)أ( 

ويػػػرى الباحػػػث أف ىنػػػاؾ اعتػػػداءً صػػػريحاً ظيػػػر لاحقػػػاً بسػػػبب مبػػػدأ الأسػػػبقية وخاصػػػةً مػػػف قبػػػؿ  

ة، حيػػػػث يعمػػػػـ ىػػػػؤلاء أف تسػػػػجيؿ علامػػػػات تجاريػػػػة الأشػػػػخاص المختصػػػػيف أو الشػػػػركات المنافسػػػػ

كػػػالمواقع الالكترونيػػػة لػػػيس بالصػػػعوبة المػػػذكورة، وتختمػػػؼ تمامػػػاً عػػػف تسػػػجيؿ أي علامػػػة تجاريػػػة، 

وبالرجوع سابقاً لما ذكر يُلاحظ أف ىؤلاء الأشخاص عمموا مدى أىميػة أسػماء المواقػع الإلكترونيػة 

قاموا بتسجيؿ علامات تجارية عديدة لا يمتمكونيػا ولا ودورىا في وقتنا الحاضر والمستقبؿ، فالذيف 

يممكػػػوف الحػػػؽ بيػػػا وتسػػػجيميا كػػػالمواقع الالكترونيػػػة، وذلػػػؾ لوجػػػود سػػػببيف: السػػػبب الأوؿ ىػػػو قمػػػة 

تكػػػػاليؼ تسػػػػجيؿ الموقػػػػع الإلكترونػػػػي، والسػػػػبب الثػػػػاني ىػػػػو الأىميػػػػة الاقتصػػػػادية لأسػػػػماء المواقػػػػع 

عينوف يعمموف مدى أىمية أسػماء المواقػع الإلكترونيػة الإلكترونية، ولذا بدأت الشركات وأشخاص م

بالتيافػػػت عمػػػى تسػػػجيؿ أسػػػماء مواقػػػع الكترونيػػػة خاصػػػة بشػػػركات كبػػػرى حتػػػى يػػػتـ اسػػػتغلاؿ تمػػػؾ 

الشركات مادياً، حيػث يقػوـ ىػؤلاء الأشػخاص بطػرح تمػؾ المواقػع الإلكترونيػة عمػى شػبكة الانترنػت 

ي علامػػػة تجاريػػػة مشػػػيورة، وفػػػي ىػػػذه الحالػػػة رغػػػـ أف تمػػػؾ العلامػػػة التجاريػػػة المعتػػػدى عمييػػػا ىػػػ

سيتضػػػاعؼ الضػػػرر الواقػػػع عمػػػى تمػػػؾ العلامػػػة التجاريػػػة وعمػػػى المػػػالكيف الشػػػرعييف لتمػػػؾ العلامػػػة 

التجاريػػة، ولػػف يكػػوف فػػي ىػػذه الحالػػة حَػػؿي سػػوى الػػدخوؿ فػػي نزاعػػات طويمػػة مػػع مسػػجمي المواقػػع 

ذلػػػؾ الوقػػػت الطويػػػؿ فػػػي عمميػػػة  الإلكترونيػػػة لإقنػػػاعيـ بػػػأحقيتيـ فػػػي ىػػػذه العلامػػػة، أضػػػؼ إلػػػى

التفػػاوض، ولػػيس ىػػذا فقػػط، بػػؿ سػػيكوف ىنػػاؾ دفػػع أمػػواؿ كثيػػرة، والمسػػتفيد مػػف ىػػذا ىػػو المعتػػدي 

 (.387، 2004عمى العلامة التجارية الذي سجؿ الموقع الإلكتروني)غناـ ،
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جاريػة أضؼ إلى ذلؾ أف الاعتداء لا يأخذ صور الاعتداء عمى العلامات التجاريػة والعلامػات الت 

المشيورة منيا بؿ قد يصؿ ىذا الاعتداء عمػى ىػذا الموقػع الإلكترونػي إلػى مػدف ومقاطعػات، وفػي 

ىػػذه الحالػػة سػػوؼ يحػػدث خمػػط عنػػد الجميػػور مػػف جػػراء ىػػذا الموقػػع فقػػد يعتقػػدوف أف ىػػذا الموقػػع 

ا الإلكترونػػػي تػػػابع أو خػػػاص ليػػػذه المدينػػػة أو المقاطعػػػة أو القريػػػة، ويتوقعػػػوف أف يجػػػدوا داخػػػؿ ىػػػذ

الموقع الإلكتروني بينات ومعمومات حػوؿ ىػذه المدينػة، إلا أنيػـ يتفاجػأوف أف ىػذا الموقػع لا يمػت 

بصمة ليذه المدينة، وقد كانت المػدف والمقاطعػات الألمانيػة ىػدفاً ليػذا النػوع مػف الاعتػداء ىػذا مػف 

رونػػي لمحػػث جيػػة، كمػػا وأف ىنػػاؾ نوعػػاً آخػػر مػػف الاعتػػداء فقػػد يكػػوف اسػػتخداـ ىػػذا الموقػػع الإلكت

عمى العنصرية، مثؿ الحّث عمى قتؿ الأنفس لمونيا أو لعرقيا أو لدينيا أو لجنسػيا، ىػذا لػو أخػذنا 

في الحسباف أف ىذه المواقع الموجودة عمى شبكة الإنترنت تصػؿ إلػى أي شػخص فػي ىػذا العػالـ، 

الكراىيػة  ومع ىذا الانفتاح فقد تصؿ إلػى مجموعػة كبيػرة مػف الأشػخاص، ممػا يػؤدي إلػى نػوع مػف

والتفرقة العنصرية ونشر أفكار خطيرة ومعمومات مغموطة، وكما ذكر الباحػث سػابقاً أىميػة الموقػع 

الالكتروني في الجزء السابؽ مف الدراسة سواء الأىمية الفنية أو الأىميػة الاقتصػادية، ىػذا وقػد تػـ 

اء يعػػػػد خطيػػػػراً شػػػػرح الأىميػػػػة الاقتصػػػػادية مػػػػف زوايػػػػا عػػػػدة، إلا أف مػػػػا طرحػػػػو الباحػػػػث مػػػػف اعتػػػػد

والتصػػدي لػػو واجػػب، وسػػيتـ طػػرح حػػالات التػػداخؿ مػػا بػػيف أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة والعلامػػات 

 (.388، 2004التجارية )غناـ،

 حبلة مطببقة اسم المىقع الإلكترووً لعلامة تجبرٌة:-1


الموقع وىو مطابقة اسـ  -يعد ىذا النوع مف الاعتداءات التي قد تقع عمى العلامات التجارية 

مف أىـ وأشير وأوسع الاعتداءات عمى العلامات التجارية، حيث  -الالكتروني لعلامة تجارية 

يقوـ الأشخاص بتسجيؿ علامات تجارية كبرى، وذلؾ لإعادة طرحيا مرة أخرى عمى شبكة 

ؾ الإنترنت حتى يتـ استغلاؿ الشركة مادياً، ولعدـ وضوح كيفية حؿ ىذا النزاع سابقاً فقد كانت تم
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، وىي TOYOTAالشركات تقوـ بشراء مواقعيا الإلكترونية بمبالم طائمة مثؿ العلامة التجارية 

علامة تجارية خاصة بتصنيع السيارات، وقد قاـ شخص بتسجيؿ ىذه العلامة التجارية كاسـ 

، ويلاحظ مدى المطابقة التامة ما بيف العلامة www.TOYOTA.comموقع الكتروني 

وكما قد ، واسـ الموقع الالكتروني المعتدي عمى العلامة التجارية TOYOTAػالتجارية الخاصة ب

يقوـ الشخص المعتدي ببيع ىذه العلامة التجارية إلى شركة منافسة أو قد يقوـ ىو بانتاج بضائع 

مشابية لبضائع الشركة الأـ ولكف بجودة أقؿ، وبذلؾ يكتسب الشيرة التي تتمتع بيا ىذه العلامة 

قد ينحى منحى آخر ببيع ىذه العلامة التجارية مف خلاؿ الانترنت محاولًا كسب أكبر التجارية، و 

 ثمف ليذا الموقع الإلكتروني الممثؿ بالعلامة التجارية 

)والجدير بالذكر أنو قد ظيرت عدة قضايا حوؿ ىذا الموضوع ومنيا  (.266،  2005)عمواف، 

مسجؿ اسـ الموقع الإلكتروني  حيث قاـ Sony Corporation V.R Kenterpriseقضية 

( كاسـ موقع، ولذلؾ walk man( وىي )Sonyبتسجيؿ العلامة التجارية التي تممكيا شركة )

طالبت الشركة المشتكية تحويؿ واستعادة اسـ الموقع الإلكتروني المسجؿ، لأف زبائنيا سوؼ 

التسجيؿ الحؽ بو، لأنو يعتقدوف أف الموقع لو علاقة ببضائع ومنتجات الشركة، وأنو ليس لطالب 

( في walk manييدؼ مف خلاؿ تسجيمو لاسـ الموقع الاعتماد عمى شيرة العلامة التجارية )

 جمب الزوار لموقعو، وقد حكـ لصالحيا أي بضرورة إعادة اسـ الموقع لمشركة التي تمتمكو(

 (.202، 2005)الجراجره، 

ء منصوصػػاً عمييػػا فػػي عػػدة قػػوانيف، ومنيػػا وكمػػاُ ذكػػر سػػابقاً، فػػاف حمايػػة العلامػػات التجاريػػة جػػا

قانوف العلامات التجارية الأردنػي، فعنػد تسػجيؿ تمػؾ العلامػة التجاريػة حسػب الأصػوؿ وحسػب مػا 

ىو منصوص عميو في القانوف، فانو يمتمؾ الحػؽ فػي ىػذه العلامػة التجاريػة سػواء فػي حمايتيػا أو 

ظ أف ىػػذا الحػػؽ نسػػبي فيػػو مقيػػد، فقػػد بيعيػػا أو رىنيػػا ومنػػع الغيػػر مػػف اسػػتعماليا، ومػػف الملاحػػ
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مػف القػانوف المػذكور أف " مػدة ممكيػة حقػوؽ العلامػة التجاريػة عشػر سػنوات مػف  20نصت المادة/

 تاري  تسجيميا، ويجوز تجديد تسجيميا لمدد مماثمة وفقاً لأحكاـ القانوف" .

تقميػداً، ولا يػؤثر ومف خػلاؿ مػا تقػدـ نجػد أف اسػتخداـ علامػة تجاريػة كاسػـ موقػع إلكترونػي يشػكؿ 

ممة قبػؿ العلامػة المسػجمة مػا دامػت العلامػة التجاريػة موضػوعو فػي اسػـ في ذلؾ وضع أرقاـ أو ك

الموقػػػػع الإلكترونػػػػي،والملاحظ أف تسػػػػجيؿ العلامػػػػة التجاريػػػػة مػػػػف غيػػػػر مالكييػػػػا يعػػػػد دلػػػػيلًا عمػػػػى 

الاعتداء عمى تمؾ العلامة التجارية سواء أكاف التسجيؿ في أسػماء المواقػع الإلكترونيػة الوطنيػة أـ 

كترونية الدوليػة، رغػـ أف العلامػة التجاريػة تخضػع لمبػدأ الإقميميػة فػي التسػجيؿ، أسماء المواقع الإل

 إلا أف ىػػػػذا غيػػػػر وارد فػػػػي أسػػػػماء المواقػػػػع الالكترونيػػػػة مػػػػع العلامػػػػة التجاريػػػػة، ىػػػػذا مػػػػف ناحيػػػػة

 .( 2004،22)سرحاف،

 حبلة تسجٍل اسم مىقع إلكترووً ٌحتىي على علامة تجبرٌة مشهىرة: -2


جزء الثاني والذي ىو خاص  باحتواء اسـ الموقع الإلكتروني عمػى علامػة تجاريػة وبالانتقاؿ إلى ال

مشػػيورة، فمجػػرد أف ىػػذا الموقػػع الإلكترونػػي يحتػػوي عمػػى علامػػة تجاريػػة مشػػيورة مػػف قبػػؿ الغيػػر 

يعتبػػر اعتػػداءً صػػريحاً عمػػى ىػػذه العلامػػة ويعػػد تقميػػداً يحاسػػب عميػػو القػػانوف، وبػػالرجوع إلػػى الحالػػة 

نجػػػد أنػػػو يحتػػػوي عمػػػى  –ي حالػػػة تطػػػابؽ اسػػػـ موقػػػع إلكترونػػػي مػػػع علامػػػة تجاريػػػة وىػػػ -السػػػابقة 

احتماليف وىما الرجوع والبحث فيما إذا كاف اسـ الموقػع الالكترونػي يػؤدي إلػى الخمػط والغػش لػدى 

الجميػػور أو أنػػو لا يػػؤدي إلػػى الخمػػط والغػػش لػػدى الجميػػور، إلا أنػػو فػػي حالػػة احتػػواء اسػػـ الموقػػع 

علامة تجارية مشيورة فانو بالتأكيد سيؤدي إلػى الخمػط والغػش، ولأف الضػرر ىنػا الإلكتروني عمى 

عمى صاحب العلامة التجارية مفترض فلا داعٍ لإثبات وقوعو لأنيػا علامػة تجاريػة مشػيورة، وفػي 

مثؿ ىذه الحالة لا نحتاج إلى إثبات وقوع الضرر عمػى مالػؾ العلامػة التجاريػة المشػيورة والعلامػة 

لا يحتػػػاج إلػػػى إثبػػػات أنػػػو قػػػد وقػػػع عميػػػو  –عمػػػى سػػػبيؿ المثػػػاؿ  – VARTAلمشػػػيورة التجاريػػػة ا
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ضرر مف جراء ىذا الموقع الإلكتروني، فيذه العلامة التجارية ىي علامػة تجاريػة مشػيورة خاصػة 

بصناعة بطاريات المركبات والعربات، ولا يحتاج صاحب العلامة التجارية لمنػع ىػذا الاعتػداء أي 

(.    كمػاُ ذكػر سػابقاً 2004،24ع ضرر عمييا أي عمى علامتو التجارية)سرحاف،إثبات أنو قد وق

عػػػف الخصوصػػػية فػػػي حػػػالات التػػػداخؿ مػػػا بػػػيف العلامػػػات التجاريػػػة وأسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة، 

، وكما ىػو معمػوـ 2952مف قانوف العلامات التجارية الأردني لسنة   2فالجدير بالذكر أف المادة/

العلامػػات  -مػػف القػػانوف المػػذكور عمػػى مػػا يمػػي: " لا يجػػوز تسػػجيؿ مػػا يػػأتي: 8/22نصػػت المػػادة/

التجارية التي تطػابؽ أو تشػابو أو تشػكؿ ترجمػة لعلامػة تجاريػة مشػيورة، وذلػؾ لاسػتعماليا لتمييػز 

بضػائع مشػػابية أو مماثمػػة لمبضػػائع التػػي اشػػتيرت بيػػا، ويكػوف مػػف شػػأنيا إيجػػاد لػػبس مػػع العلامػػة 

اليا لغير ىذه البضائع بشػكؿ يحتمػؿ أف يمحػؽ ضػرراً بمصػمحة مالػؾ العلامػة المشيورة أو لاستعم

التجارية المشيورة ويوحي بصمة بينو وبيف ىذه البضائع..ال "، لذا يُستخمص أف ىناؾ خصوصػية 

معينة لمعلامة التجارية المشيورة، حيث نص المشرع عمييا فػي مػادة خاصػة بيػا فقيػاـ )أ( بترجمػة 

إلى كممػة فارتػا بالعربيػة وىػذا يعػد اعتػداء صػريحاً عمػى ىػذه العلامػة  VARTAالعلامة التجارية 

التجاريػػػة، ولا داعٍ لمتعػػػذر بأنػػػو قػػػد لحػػػؽ الضػػػرر بصػػػاحب العلامػػػة التجاريػػػة المشػػػيورة، بػػػؿ يكفػػػي 

الادعاء باحتمالية وقوع الضرر عمى العلامػة التجاريػة المشػيورة، والمُلاحػظ ىنػا ىػو مػا يمػي: قيػاـ 

لامػػة تجاريػػة فػػي الأردف وقيػػاـ )ب( بتسػػجيؿ اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي ليػػذه العلامػػة )أ( بتسػػجيؿ ع

التجارية في الولايات المتحدة الأمريكية قد لا يعد اعتداء عمى ىػذه العلامػة التجاريػة، فػرغـ النظػر 

يػر إلييا مف خلاؿ مبدأ الإقميمية إلا أنو في حالػة العلامػة التجاريػة المشػيورة فػاف ىػذا الاحتمػاؿ غ

مػف قبػؿ شػخص  NOKIAموجود بؿ معدوـ مف أصمو، لأنو فػي حالػة تسػجيؿ العلامػة التجاريػة 

غير مالكيا الحقيقي يعد اعتداء صريحاً عمى ىذه العلامة التجارية المشيورة حتى لػو افترضػنا أف 

فػػي المممكػػة المتحػػدة وقػػاـ بتسػػجيؿ العلامػػة التجاريػػة  NOKIA)أ( قػػاـ بتسػػجيؿ العلامػػة التجاريػػة 
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NOKIA  فػػػػػػػػػي الولايػػػػػػػػػات المتحػػػػػػػػػدة الأمريكيػػػػػػػػػة فيػػػػػػػػػذا اعتػػػػػػػػػداء صػػػػػػػػػريفٌ حتػػػػػػػػػى لػػػػػػػػػو اختمػػػػػػػػػؼ

(. ىػػػذا وقػػػدُ ذكػػػر سػػػابقاً أنػػػو يسػػػتطيع شػػػخص أف يسػػػجؿ علامػػػة 23،ص2004الإقميماف)سػػػرحاف،

تجاريػػػة مطابقػػػة لعلامػػػة تجاريػػػة أخػػػرى مػػػع اخػػػتلاؼ الصػػػنؼ أو الفئػػػة، إلا أنػػػو فػػػي كافػػػة الأحػػػواؿ 

مػػة تجاريػػة مطابقػػة أو مشػػابية لعلامػػة تجاريػػة مشػػيورة ولػػو وجميػػع الحػػالات لا يجػػوز تسػػجيؿ علا

لإنتػػػػاج الملابػػػػس والأحذيػػػػة الرياضػػػػية وىػػػػي علامػػػػة تجاريػػػػة  Adidasاختمفتػػػػا بالصػػػػنؼ، فشػػػػركة 

لإنتػاج إطػارات السػيارات فيػذا مخػالؼ  Adidasمشيورة، ولا يجػوز تسػجيؿ علامػة تجاريػة باسػـ  

رية وىذا يقاس عمى اسـ الموقػع الالكترونػي فشػركة لمقانوف واعتداء صريف عمى ىذه العلامة التجا

Psizer  لإنتاج الأدويػة والتػي تعػد الصػانع الأوؿ للأدويػة فػي العػالـ ليػا الحػؽ فػي تسػجيؿ علامػة

تجاريػػة كاسػػـ موقػػع الكترونػػي يمثميػػا عمػػى شػػبكة الإنترنػػت، ويػػرى الباحػػث أنػػو حتػػى لػػو سػػبقو أحػػد 

ريػػػػة، كاسػػػػـ موقػػػػع إلكترونػػػػي فانػػػػو يجػػػػب عمػػػػى لتسػػػػجيؿ العلامػػػػة التجا Psizerأشػػػػخاص شػػػػركة  

المسػػجؿ الأخػػذ بعػػيف الاعتبػػار مػػدى شػػيرة تمػػؾ العلامػػة التجاريػػة واسػػتناداً لػػنص القػػانوف تعػػد ىػػذه 

العلامػػة التجاريػػة علامػػة تجاريػػة مشػػيورة يجػػب حمايتيػػا بكافػػة الطػػرؽ والوسػػائؿ، وىػػذا مػػا نصػػت 

مجرد تسػجيؿ ىػذه العلامػة التجاريػة المشػيورة مف قانوف العلامات التجارية لذا ف 22عميو المادة / 

كاسـ موقع إلكتروني ىو دليػؿ وبينػة عمػى أف ىػذا التسػجيؿ اعتػداء صػريف عمػى العلامػة التجاريػة 

ولا يشػػػترط البحػػػث حػػػوؿ وجػػػود لػػػبس وغػػػش لمجميػػػور أـ لا،ومػػػف ىنػػػا تتػػػأتى خصوصػػػية العلامػػػة 

 (.24،  2004 التجارية وتداخميا مع أسماء المواقع الإلكترونية )سرحاف،

 مع علامة تجبرٌة: الإلكترووًحبلة تشببه اسم المىقع -3


واستكمالًا لحالات التداخؿ ما بػيف العلامػات التجاريػة وأسػماء المواقػع الإلكترونيػة سػيطرح الباحػث 

حالػػة تشػػابو اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي مػػع علامػػة تجاريػػة، وىػػي تختمػػؼ عػػف الحالػػة السػػابقة، وىػػي 

تجاريػػة مػػع أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة، ففػػي ىػػذه الحالػػة لا يكػػوف ىنػػاؾ تطػػابؽ تطػػابؽ العلامػػة ال
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ف كػػاف  تمػػاـ، بػػؿ قػػد يكػػوف ىنػػاؾ اخػػتلاؼ فيمػػا بػػيف العلامػػة التجاريػػة واسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي وا 

اختلافػػاً طفيفػػاً، إذ فػػي ىػػذه الصػػورة مػػف الاعتػػداء يػػتـ إدخػػاؿ تعػػديؿ عػػف طريػػؽ الحيمػػة عمػػى أحػػد 

لتجاريػػػػػػػػػػػة التػػػػػػػػػػػي يسػػػػػػػػػػػجميا كاسػػػػػػػػػػػـ موقػػػػػػػػػػػع إلكترونػػػػػػػػػػػي، ومثػػػػػػػػػػػاؿ عمييػػػػػػػػػػػا حػػػػػػػػػػػروؼ العلامػػػػػػػػػػػة ا

www.yafoo.com والملاحظ أنو تـ إدخاؿ حػرؼ،f  عمػى ىػذه العلامػة التجاريػة، والأصػؿ أنيػا

، ممػا يشػكؿ اعتػداء fبػػ الػػ h، وقػد تػـ اسػتبداؿ الػػwww.yahoo.comالموقع الإلكتروني الشيير 

قضػػية أخػػرى مشػػػابية وىػػي قضػػية عرضػػت عمػػػى  صػػريحاً عمػػى ىػػذا الموقػػع الالكترونػػػي، وىنػػاؾ

لمتحكػػػيـ  - World Intellectual Property -Organization(  Wipoمركػػػز الوايبػػػو)

التػػػي تمتمػػػؾ اسػػػـ الموقػػػع  Microsoft Corporationوالوسػػػاطة وقػػػد قػػػدمتيا الشػػػركة الشػػػييرة 

كترونػػػي ، حيػػػث قػػػاـ المعتػػػدي بتسػػػجيؿ اسػػػـ موقػػػع إلwww.hotmail.comالالكترونػػػي الشػػػيير 

، ويلاحػػظ فػػي ىػػذا الموقػػع الإلكترونػػي أف المعتػػدي قػػاـ wwwhotmail.comمشػػابو عػػف طريػػؽ 

ليػػدمجيما معػػاً، و ىػػذا  hotmailو  wwwبضػػـ الموقػػع كػػاملًا وأزاح النقطػػة الفاصػػمة مػػا بػػيف 

، إذ إنػػو يػػؤدي إلػػى المػػبس لػػدى الجميػػور؛ لأف  hotmailاعتػػداء صػػريف عمػػى العلامػػة التجاريػػة 

يا كبيراً جداً فيما بينيما، وكما ذكر الباحث صور الاعتداء عمى العلامة التجارية سػواء ىناؾ تشاب

بتطابؽ اسـ الموقع الإلكتروني مع العلامة التجاريػة أو تشػابو اسػـ الموقػع الإلكترونػي مػع العلامػة 

 (.275، 2005التجارية )عمواف،

جاريػة مػع إضػافة عبػارات تحقيريػة فمثلا قػد يتخػذ الاعتػداء منحنػى آخػر، وذلػؾ بتسػجيؿ علامػة ت 

ليا، فالمعتدي لا يقوـ بتسجيؿ العلامػة التجاريػة كمػا ىػي إنمػا يقػوـ باضػافة كممػة قبػؿ العلامػة أو 

عمػػى العنصػػرية والكػػره، عممػػا بػػأف ىػػذه العلامػػة التجاريػػة قػػد تكػػوف علامػػة مشػػيورة،  ضبعػػدىا تحػػ

،  COCA COLAة التجاريػػة ومثػػاؿ آخػػر عمػػى العبػػارات التحقيريػػة يظيػػر فػػي تسػػجيؿ العلامػػ

وىػػي شػػركة لإنتػػاج المشػػروبات الغازية،وتعػػد العلامػػة التجاريػػة الأولػػى فػػي العػػالـ والتػػي يصػػؿ ثمػػف 
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علامتيػػػػا التجاريػػػػة إلػػػػى مميػػػػارات الػػػػدولارات، فقيػػػػاـ معتػػػػدٍ بتسػػػػجيؿ ىػػػػذه العلامػػػػة التجاريػػػػة ووضػػػػع 

WWW.COCACOLASUCK.COM ذه كاسػػـ موقػػع الكترونػػي فيػػو اعتػػداء صػػريف عمػػى ىػػ

العلامػػة التجاريػػة المشػػيورة، ولػػيس ىػػذا فقػػط بػػؿ قػػد يبػػدأ المعتػػدي فػػي إطػػلاؽ تعميقػػات داخػػؿ ىػػذا 

الموقػػػع كمػػػا حػػػدث فػػػي مػػػرة سػػػابقة عنػػػدما ذُكػػػر أف ىػػػذه الشػػػركة تضػػػع نوعػػػا مػػػف المخػػػدرات فػػػي 

مشػػروباتيا إلػػى غيػػر ذلػػؾ مػػف التصػػريحات والمغػػايرة لمحقيقػػة، وىػػذا نػػوع صػػريف وحقيقػػي للاعتػػداء 

العلامات التجارية المشيورة، ىذا فيمػا يخػص حالػة تشػابو علامػة تجاريػة مػع اسػـ موقػع  عمى ىذه

 (.282، 2005إلكتروني )عمواف، 

حبلة تسجٍل اسم مىقع إلكترووً ٌحتىي على علامة تجبرٌة عبئذة لشركة مىبفسة أو لشركة غٍر -4

 مىبفسة:


جاريػة عائػدة لشػركة منافسػة وشػركة وفيما يتعمؽ بتسجيؿ اسـ موقع إلكتروني يحتوي عمى علامة ت

غير منافسة، كوجود شركتيف متنافستيف في نفس المجاؿ، تقوـ إحداىما بتسجيؿ العلامػة التجاريػة 

الخاصة بشركة منافسة وتسجيميا كاسـ موقع إلكترونػي لمنعيػا مػف عػرض منتوجاتيػا أو بضػائعيا 

 لمجميور ولممستيمكيف عمى شبكة الإنترنت

مػػػػػف قبػػػػػؿ شػػػػػركة     www.burgerking.comتسػػػػػجيؿ اسػػػػػـ الموقػػػػػع ومثػػػػػاؿ ىػػػػػذه الحالػػػػػة 

macdonald's وىػػػػػذا الموضػػػػػوع قػػػػػد يأخػػػػػذ منحنيػػػػػيف: المنحػػػػػى الأوؿ يكػػػػػوف بحرمػػػػػاف الشػػػػػركة ،

المنافسة، مف عرض بضػائعيا ومنتجاتيػا وسػمبيا حقيػا فػي ىػذا الموضػوع، والمنحنػى الثػاني يأخػذ 

وبخاصػػػػة لأىميػػػػة اسػػػػـ الموقػػػػع  -لحػػػػؽأسػػػػموب الاسػػػػتغلاؿ، وذلػػػػؾ بػػػػأف تبػػػػدأ  الشػػػػركة صػػػػاحبة ا

بالمطالبػػة بيػػذا الموقع،وبالمقابػػؿ تقػػوـ الشػػركة المعتديػػة بالمطالبػػة  -الإلكترونػػي فػػي وقتنػػا الحاضػػر

بمبػػالم عاليػػة لقػػاء التنػػازؿ عػػف ىػػذا الموقػػع الإلكترونػػي رغػػـ أنيػػا أصػػلًا ليسػػت صػػاحبة الحػػؽ بيػػذا 

الحػػؽ مسػػتخدمة مبػػدأ الأسػػبقية فػػي تسػػجيؿ الموقػػع إلا أف الشػػركة المعتديػػة سػػبقت الشػػركة صػػاحبة 
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أسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة، فتضػػػطر الشػػػركة صػػػاحبة الحػػػؽ بػػػدفع مبمػػػم كبيػػػر جػػػداً مقابػػػؿ تنػػػازؿ 

الأولػػى عػػف اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي الػػذي يمثػػؿ علامتيػػا التجاريػػة، ىػػذه حالػػة تسػػجيؿ اسػػـ موقػػع 

 ( .2005،289إلكتروني يحتوي عمى علامة تجارية لشركة منافسة)عمواف،

والحالػة الأخػػرى تكػػوف فػػي تسػػجيؿ اسػػـ موقػػع الكترونػي لعلامػػة تجاريػػة لشػػركة غيػػر منافسػػة، بػػأف  

تكػػوف ىنػػاؾ شػػركتاف تنػػتل كػػؿ منيمػػا نفػػس البضػػائع والمنتجػػات، إلا أنػػو قػػد يحصػػؿ أف شػػركتيف 

بتسػجيؿ  مختمفتيف تماماً في إنتاج البضائع أو مختمفتيف في الخػدمات التػي تقػدمانيا تقػوـ إحػداىما

علامة تجارية لشركة مختمفة تماماً في إنتاج البضائع وتقديـ الخدمات مف أجػؿ الاسػتغلاؿ المػالي 

( وىػػي شػػركة لنقػػؿ البريػػد السػػريع بتسػػجيؿ العلامػػة التجاريػػة لشػػركة DHLلا أكثػػر، فقيػػاـ شػػركة )

(NESTLEوىي شركة خاصة بانتاج الأطعمة والأغذيػة المختمفػة، فيػذا يشػكؿ اعتػداء صػ ) ًريحا

عمػػى تمػػؾ العلامػػة التجاريػػة المشػػيورة، وىنػػا تكمػػف فكػػرة تسػػجيؿ اسػػـ موقػػع إلكترونػػي يحتػػوي عمػػى 

علامة تجارية لشركة منافسػة أو غيػر منافسػة،  ويكػوف اليػدؼ منيػا إمػا ماديػاً أو بنشػر معمومػات 

 (.290،  2005وادعاءات كاذبة عنيا تمس بسمعتيا أماـ الجميور )عمواف، 
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فض المىبزعبت الىبشئة عه التذاخل بٍه العلامبت التجبرٌة وأسمبء  رابعبً: آلٍة

 المىاقع الإلكترووٍة:


في ىذا الجزء ستتطرؽ الدراسة إلى آلية فض المنازعات الناشئة عف التداخؿ بيف العلامات 

التجارية وأسماء المواقع الالكترونية، وسيتـ طرح آلية فض المنازعات مف عدة زوايا منيا 

في حؿ النزاع وقانوف محاربة القرصنة في الولايات المتحدة الأمريكية،  ICANNالػ  إجراءات

وكما سيتـ التطرؽ إلى وجية نظر المشرع الأردني سواء مف خلاؿ القانوف المدني وقانوف محكمة 

العدؿ العميا وطرح حؽ التعويض في قانوف العلامات التجارية، وأخيراً حؽ التعويض في قانوف 

 . 2000( لسنة 25غير المشروعة والأسرار التجارية رقـ ) المنافسة

جراءات بعض التشريعات لا بد مف ذكر ICANN وقبؿ الدخوؿ في تفاصيؿ إجراءات الػ  وا 

 بعض الخطوات التي نستطيع مف خلاليا حؿ النزاع قبؿ المجوء إلى القضاء.

 حل النزاع بالتفاوض:

ويتـ ذلؾ مف خلاؿ قياـ صاحب العلامة التجارية ومف ىذه الخطوات في حؿ النزاع المفاوضات، 

أو الشركة المالؾ الحقيقي لمعلامة التجارية بالبحث في الإنترنت عف المسجؿ المعتدي عمى ىذه 

العلامة التجارية، وبأخذ جميع التفاصيؿ عنو مف خلاؿ المعمومات المتوافرة عنو مف بريده 

اسمو بالكامؿ،ويقوـ بعد ذلؾ بارساؿ ىذه الإلكتروني ومف صندوؽ بريده وأرقاـ ىواتفو و 

المعمومات لمسجؿ أسماء المواقع الإلكترونية موضحاً بيا أنو ىو المالؾ الحقيقي لمعلامة 

التجارية وأنو يجب عمى ىذا المعتدي التوقؼ عف استخداـ ىذه العلامة التجارية، وبعد ذلؾ 

د يقرر مسجؿ أسماء المواقع ينتظر صاحب العلامة التجارية رد المسجؿ عما سيقرره، فق

الإلكترونية أنو مف حؽ ىذا الشخص أو ىذه الشركة استرجاع العلامة التجارية الممثمة باسـ 

موقع إلكتروني، ويعترؼ لمشخص أو لمشركة بيذا الموقع الإلكتروني أو قد يعمؿ عمى الاعتراؼ 
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ه الحالة قد يأخذ موافقة بحقيـ بيذا الموقع الإلكتروني مقابؿ مبمم مالي يجب دفعو، وفي ىذ

التاجر أو الشركة منحى آخر مختمفا عف الحالة الأولى، والمقصود بيا أف مسجؿ أسماء المواقع 

الالكترونية قد يطمب مبمغاً مالياً كبيراً يتجاوز رسوـ التسجيؿ أصلًا أو يتجاوز رسوـ المجوء إلى 

ماء المواقع الإلكترونية وىو عدـ القضاء، وفي ىذه الحالة قد لا يوافقوف عمى قرار مسجؿ أس

الاعتراؼ بحؽ ىذا الشخص أو الشركة بيذه العلامة التجارية، وكماُ ذكر سابقاً أنو في حالة ما 

إذا كاف مبمم الماؿ ليس بالكثير يتـ التنازؿ عف الموقع الإلكتروني، وىذا فيما يخص المفاوضات 

 (.298، 2005)عمواف،

 مة ما بين مسجل أسماء المواقع الإلكترونية و المعتدي:أسموب مراقبة الاتفاقية المبر 

ويتمحػػور ىػػذا الأسػػموب فػػي قيػػاـ صػػاحب الحػػؽ فػػي العلامػػة التجاريػػة بمراقبػػة مػػدة الاتفاقيػػة ومتػػى 

بػػدأت ومتػػى تنتيػػي ويعمػػد فػػي حالػػة عػػدـ تجديػػد التسػػجيؿ مػػف قبػػؿ المعتػػدي لػػدى مسػػجؿ المواقػػع 

ترونػي باسػمو، ولكػف المشػكمة تكمػف فػي حالػة مػا إذا قػاـ الإلكترونية، إلى تسجيؿ ىذا الموقػع الإلك

المعتػػػدي بتجديػػػد تسػػػجيمو لػػػدى مسػػػجؿ أسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة، ففػػػي ىػػػذه الحالػػػة يكػػػوف لديػػػو 

مجموعة مف الخيارات. إما الالتجػاء إلػى القضػاء الػوطني، أوالالتجػاء إلػى سياسػات وطنيػة موحػدة 

اء إلػػػى السياسػػة الموحػػػدة لتسػػػوية منازعػػات أسػػػماء المواقػػػع لأسػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػة، أو الالتجػػػ

 (.302، 2005الالكترونية )عمواف، 

 المجوء الى القواعد القانونية:

ويتـ المجوء الى القواعد القانونيػة بعػد اسػتنفاد أسػموب التفػاوض وأسػموب مراقبػة الاتفاقيػات المبرمػة 

ء إلػػػى السياسػػػات التػػػي تعتمػػػدىا الجيػػػات بػػػيف مسػػػجؿ المواقػػػع الإلكترونيػػػة والمعتػػػدي، فيػػػتـ المجػػػو 

المسؤولة عف المواقع الإلكترونية في كؿ بمد عمػى حػده أو المجػوء إلػى المحػاكـ الوطنيػة أو المجػوء 

 إلى السياسات الموحدة لتسوية المنازعات.
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 التً تعتمذهب الجهبت المسؤولة عه المىاقع الالكترووٍة: السٍبسبتاللجىء إلى -1


ت وطنية موحدة لأسماء المواقع الإلكترونية، وفي ىذه الحالة يكوف اعتداء عمػى المجوء إلى سياسا

(، ففػي ىػذه الحالػة يمجػأ صػاحب الحػؽ JOعلامة تجارية مف قبػؿ موقػع إلكترونػي وطنػي نيايتػو )

إلى السياسات الوطنية لحؿ نزاعات المواقع الإلكترونيػة، إلا أنػو قػد يجػد أف إجراءاتيػا غيػر عمميػة 

تو، أو قػػد لا توجػػد سياسػػة تتماشػػى مػػع أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة ففػػي ىػػذه الحالػػة أو ضػػد مصػػمح

 (.302، 2005يمجأ إلى المحاكـ الوطنية )عمواف،

 المجوء إلى المحاكم الوطنية:-2

وفػػي ىػػذه الحالػػة يقػػوـ صػػاحب الحػػؽ برفػػع دعػػوى قضػػائية أمػػاـ المحػػاكـ الوطنيػػة حسػػب قوانينيػػا 

يا السياسػات الدوليػة الموحػدة لأسػماء المواقػع الالكترونيػة إلا أنػو وحسب قواعدىا، ولا تػدخؿ ضػمن

قػػد يواجػػػو مشػػكمة فػػػي المحػػػاكـ الوطنيػػة لمسػػػببيف منيمػػا: أف لا تكػػػوف ىنػػػاؾ قواعػػد قانونيػػػة حديثػػػة 

تتماشػػى مػػع تطػػور شػػبكة الإنترنػػت، والخيػػار الآخػػر ىػػو الالتجػػاء إلػػى السياسػػات الموحػػدة لتسػػوية 

 (.303، 2005لكترونية )عمواف، منازعات أسماء المواقع الإ

 المجوء إلى السياسات الموحدة لتسوية المنازعات: -3

بدايػةً يجػب العمػـ أنػو لا يمكػػف لأي شػخص فػتف مركػزاً خاصػاً فػػي تسػوية منازعػات أسػماء المواقػػع 

( وىنػاؾ جيػات معينػة ومعتمػدة ليػذا ICANNالالكترونية ما لـ يكف قد منف الرخصة مف قبؿ الػ)

 الغرض.

 المركز الآسيوي لحؿ منازعات أسماء المواقع. -2

 مركز الوايبو لمتحكيـ والوساطة. -2

 مجمع التحكيـ الوطني. -3
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إف وجػػود السياسػػات الموحػػدة لتسػػوية منازعػػات أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة سػػببو الازديػػاد المسػػتمر 

قػاموا بتسػجيؿ كثيػر مػف  لأسماء المواقع الإلكترونية في الفضاء الخارجي مف قبؿ المسجميف الػذيف

أسماء المواقع التي تمثؿ علامات تجارية مشيورة وميمة، مما أدى إلى حرماف تمػؾ الشػركات مػف 

تمثيؿ نفسيا عمى الشػبكة العنكبوتيػو، وقػد يكػوف سػببو وجػود بعػض الشػركات التػي قامػت بتسػجيؿ 

العلامػػة التجاريػػة، و قػػد مواقػػع إلكترونيػػة، ممثمػػة لعلامػػات تجاريػػة دوف التأكػػد مػػف ىويػػة مالػػؾ تمػػؾ 

يعود سبب وجودىا إلى سيولة تسجيؿ تمؾ المواقع الإلكترونية حيػث يكػوف التسػجيؿ أغمػب الوقػت 

عف طريؽ تعبئة نموذج عمى الإنترنت، ومف ثـ إرسالو إلى الشركة صػاحبة الاختصػاص بتسػجيؿ 

أيضػا مبػدأ الأسػػبقية  المواقػع الإلكترونيػة ودفػع الرسػوـ عػف طريػؽ بطاقػػة إلكترونيػة، ومػف الأسػباب

في تسجيؿ تمؾ العلامات التجارية لتمثيميػا عمػى شػبكة الإنترنػت ممػا سػاعد الشػركات والأشػخاص 

( لوضػع ICANN، ممػا دفػع الػػ)ةعمى تسجيؿ تمػؾ العلامػات التجاريػة كأسػماء لممواقػع الالكترونيػ

 قواعػػػػػػػػػد وسياسػػػػػػػػػات موحػػػػػػػػػدة عمػػػػػػػػػى الإنترنػػػػػػػػػت لتنظػػػػػػػػػيـ التسػػػػػػػػػجيؿ وكيفيػػػػػػػػػة حػػػػػػػػػؿ النزاعػػػػػػػػػات )

 (.2005،308عمواف،

 ( لإرجاع الموقع الإلكتروني لمالكو الاصمي:ICANN*شروط الة)

( شػروطاً حتػى يسػتطيع صػاحب الموقػع الالكترونػي اسػترجاع حقػو ICANNىذا وقد وضػعت الػػ)

في ىذا الموقع الإلكتروني، وذلؾ باثبات أف تمؾ العلامػة التجاريػة ىػي ممكػو وأنػو يسػتخدميا عمػى 

روعو، وكػػذلؾ إثبػػات أف المعتػػدي قػػد عمػػؿ عمػػى تسػػجيؿ تمػػؾ العلامػػة كاسػػـ بضػػائعو أو عمػػى مشػػ

موقػػع إلكترونػػي حتػػى يمنػػع صػػاحب العلامػػة التجاريػػة الحقيقيػػة مػػف تسػػجيؿ ىػػذه العلامػػة التجاريػػة 

 .لتمثيميا عمى شبكة الإنترنت

ـ بيػا إلا أف السؤاؿ الذي يطرح نفسو في ىذه الحالة، ىػو كيػؼ يمكػف أف نثبػت سػوء النيػة التػي قػا

 المعتديك
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 *كيفية إثبات سوء النية:

وللإجابػػة عػػف ىػػذا السػػؤاؿ أشػػير إلػػى أف ىنػػاؾ مجموعػػة مػػف الػػدلائؿ يسػػتطيع أف يسػػتنتل منيػػا أف 

ىناؾ نية سيئة مف وراء تسجيؿ ىذا الموقع الإلكتروني، فمو فرضنا أف تسجيؿ أي موقع إلكتروني 

ممالػػػػؾ الحقيقػػػػػي بشػػػػراء أو للإيجػػػػػار بمبمػػػػػم دولاراً أمريكيػػػػػاً فقيػػػػاـ المعتػػػػػدي بعرضػػػػػو ل 260يكمػػػػؼ 

دولار أمريكي فاف ذلؾ العرض يشكؿ قرينة حقيقية عمى سػوء النيػة، وىنػاؾ قػرائف أخػرى  50000

 Hondaتػػدؿ عمػػى سػػوء النيػػة مثػػؿ مػػا إذا كانػػت الشػػركتاف متنافسػػتيف، فعمػػى سػػبيؿ المثػػاؿ شػػركة 

بتسػػػجيؿ اسػػػـ  Hyundaiركة وىمػػػا شػػػركتاف لإنتػػػاج المركبػػػات والعربػػػات، فقيػػػاـ شػػػ Hyundaiو

يعد قرينػة واضػحة عمػى سػوء النيػة،ومف القػرائف أيضػاً  Hondaالموقع الإلكتروني الخاص بشركة 

منػػع شػػركة مػػف تسػػجيؿ اسػػـ موقػػع إلكترونػػي يمثميػػا عمػػى الإنترنػػت لمجػػرد منعيػػا مػػف ىػػذا الحػػؽ، 

الػذي تػـ تسػجيمو بطريقػة الأمر الذي يعد قرينة عمى سوء النية ، فاستخداـ اسـ الموقع الإلكترونػي 

تربؾ الزبائف والجميور والمستيمؾ، قرينة عمى سوء النية وكؿ الأمور المذكورة سابقاً دلائؿ وقرائف 

عمػػى سػػوء النيػػة، ومجػػرد إثبػػات تمػػؾ القػػرائف أو إحػػداىا يؤكػػد أف ىنػػاؾ سػػوء نيػػة مػػف قبػػؿ المعتػػدي 

مػة التجاريػة أي المػدعي قػد والجدير بالذكر ىػو أف طمبػات صػاحب العلا (.323، 2005)عمواف،

تنحصػػػػر فػػػػي طمبػػػػيف: الأوؿ إلغػػػػاء اسػػػػـ الموقػػػػع الالكترونػػػػي، إذا كػػػػاف يضػػػػر بصػػػػاحب العلامػػػػة 

التجارية، كاىانة العلامة التجارية، أو إطلاؽ إشاعة مغرضة بحقيا، فعمى صػاحب العلامػة طمػب 

مػػة التجاريػػة مػػف إلغػػاء ىػػذا الموقػػع الإلكترونػػي، والطمػػب الثػػاني يقػػوـ عمػػى مطالبػػة صػػاحب العلا

مسػػجؿ أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة تحويػػؿ ىػػذا الموقػػع الالكترونػػي لمصػػمحتو، والفػػرض ىنػػا يقػػوـ 

عمػػػى أسػػػاس أف اسػػػـ الموقػػػع الإلكترونػػػي يمثػػػؿ علامتػػػو التجاريػػػة الممموكػػػة لشخصػػػو وأنيػػػا غيػػػر 

معينػة أو  مسجمو في سجؿ أسماء المواقع الإلكترونية وىذه العلامة التي تعػود بالأصػؿ إلػى شػركة

 GMCتاجر معيف يممؾ الحؽ بالمطالبػة بيػا وتحويميػا لػو فػاذا قػاـ )أ( بتسػجيؿ العلامػة التجاريػة 



49 

 

وىػػي شػػركة تصػػنيع مركبػػات و)ب( لا يمتمػػؾ الحػػؽ فػػي تسػػجيؿ ىػػذه العلامػػة التجاريػػة فػػاف الأولػػى 

ى المطالبػػة مػػف مسػػجؿ أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة تحويػػؿ ىػػذا الموقػػع إلػػ GMCمػػف حػػؽ شػػركة 

وعمػػػى فػػػرض أنػػػو تػػػـ قبػػػوؿ   (.2005،324)عمػػػواف، GMCصػػػاحب الشػػػركة الأـ أي شػػػركة الػػػػ 

ىػػػذيف الفرضػػػيف، وىمػػػا إلغػػػاء اسػػػـ الموقػػػع الالكترونػػػي أو نقػػػؿ اسػػػـ الموقػػػع الالكترونػػػي لصػػػاحب 

الادعاء، فانو في كؿ الأحواؿ يجػب انتظػار التنفيػذ لمػدة عشػرة أيػاـ وىػي عمميػة النقػؿ أو الإلغػاء، 

خر يقوـ عمى أساس لو أف المدعى عميو قاـ باحضار ورقػة ثبوتيػو مػف المحكمػة تبػيف والفرض الآ

أف ىناؾ دعوى في مواجيػة المػدعي حػوؿ ىػذا النػزاع القػائـ بينيمػا ففػي ىػذه الحالػة يعمػؿ مسػجؿ 

أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة عمػػى وقػػؼ تنفيػػذ عمميػػة النقػػؿ أو إلغائػػو لحػػيف صػػدور قػػرار المحكمػػة، 

واؿ لا يجػػػوز مخاصػػػمة الشػػػركة التػػػي تقػػػوـ بتسػػػجيؿ أسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة أو وفػػػي كػػػؿ الأحػػػ

وكمػػػاُ ذكػػػر سػػػابقاً عػػػف السياسػػػات  (.325، 2005مسػػػجؿ أسػػػماء المواقػػػع الإلكترونيػػػة )عمػػػواف، 

الموحدة لحؿ نزاعات أسماء المواقع الإلكترونية ىناؾ قواعد أخرى تمتزـ بيا كؿ شػركة عمػى حػدة، 

و مػػا تسػػمى قواعػػد تكميميػػة، والمقصػػود بيػػا ىػػي السياسػػات التػػي تخػػص كػػؿ وىػػي قواعػػد خاصػػة أ

شػػركة عمػػى حػػدة، فتكػػوف ىنػػاؾ شػػروط خاصػػة بكػػؿ شػػركة لا تخػػالؼ السياسػػات الموحػػدة لجميػػع 

الشػػػركات ، وبايضػػػاح آخػػػر مثػػػؿ الرسػػػوـ وكيفيػػػة تقػػػديـ الادعػػػاء وكيفيػػػة الػػػرد عمػػػى ىػػػذا الادعػػػاء 

والمػػػدعى عميػػو، فيػػذه عبػػػارة عػػف قواعػػػد تكميميػػة لكػػػؿ  وطريقػػة إرسػػاؿ الادعػػػاء فيمػػا بػػػيف المػػدعي

مؤسسة أو شركة خاصة بتسجيؿ أسماء المواقع الإلكترونية ويجب عمى المدعي الالتزاـ تماماً فػي 

ىذا الموضوع وبالإجراءات ، فقد تكوف الإجراءات التكميمية أو الخاصة فػي المركػز الآسػيوي لحػؿ 

،  2005التكميميػػػػة لممركػػػػز الوايبػػػػو لمتحكػػػػيـ )عمػػػػواف،  المنازعػػػػات تختمػػػػؼ تمامػػػػاً عػػػػف الإجػػػػراءات

327.) 
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 *إجراءات تقديم الادعاء الى المراكز الممنوحة رخصة في حل النزاعات:

وفيما يخص خطػوات تقػديـ ادعػاء لجيػة خاصػة فػي حػؿ نزاعػات أسػماء المواقػع الإلكترونيػة فانيػا 

 :معينة ومنياتتمحور في مجموعة مف النقاط و مجموعة مف الإجراءات ال

يقػػػػوـ المػػػػدعي بارسػػػػاؿ ادعائػػػػو إلػػػػى الشػػػػركة المتخصصػػػػة فػػػػي حػػػػؿ نزاعػػػػات أسػػػػماء المواقػػػػع  -2

(، ويكػػػوف ىػػػذا ICANNالإلكترونيػػػة والتػػػي أعطيػػػت الحػػػؽ بممارسػػػة حػػػؿ النزاعػػػات مػػػف قبػػػؿ الػػػػ)

الادعاء حسب القواعد التكميمية لكؿ شركة، فقد يكوف عػف طريػؽ نمػوذج فػي موقعيػا الإلكترونػي، 

ف طريػػؽ إرسػػاؿ نمػػوذج خطػػي إلػػى صػػندوؽ بريػػده فيعمػػؿ عمػػى تعبئػػة النمػػوذج ويرسػػمو عػػف أو عػػ

 طريؽ البريد.

وبعد ذلؾ تقوـ الشركة بتبميم المدعى عميو عف تقديـ ادعاء بحقو حتى يتمكف مف الدفاع عف  -2

 نفسو وتقديـ بيناتو.

تزويػػػػدىا بجميػػػػع يطمػػػػب المركػػػػز مػػػػف الشػػػػركة التػػػػي قامػػػػت بتسػػػػجيؿ ىػػػػذا الموقػػػػع الإلكترونػػػػي  -3

 المعمومات التي قد تساعد في حؿ ىذا النزاع.

يقوـ المركز بتبميم المدعى عميو بأنو سيبدأ إجراءات النظر في الادعاء المقدـ بحقو في حالػة  -4

 ما إذا كانت جميع الأوراؽ والرسوـ والإجراءات قد تمت بشكؿ صحيف.

( يومػاً، 20لادعػاء الموجػو بحقػو خػلاؿ )بعد ذلؾ يجب عمى المدعى عميو تقديـ جوابو عمى ا -5

 ويرسمو إلى المركز الذي عميو إبلاغ المدعى عميو بتسمـ الجواب ويعممو بأي نواقص في رده.

 (2005،328)عمواف،                               

يقػػوـ المركػػز بتعيػػيف فريػػؽ لمنظػػر فػػي الادعػػاء المقػػدـ مػػف قبػػؿ المػػدعي، وينظػػر ىػػذا الفريػػؽ  -6

( يومػػاً، ويصػػدر قػػراره 24ف مػػف ثلاثػػة أعضػػاء أو مػػف شػػخص واحػػد فػػي ىػػذا النػػزاع خػػلاؿ )المكػػو 

فيو. وقد يكوف القرار إما بنقؿ اسـ الموقع الإلكتروني إذا كاف الادعاء بنقؿ اسـ الموقع، أو بالغاء 
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اسػػػـ الموقػػػع الإلكترونػػػي إذا كػػػاف الادعػػػاء بالغائػػػو، وفػػػي كمتػػػا الحػػػالتيف قػػػد يصػػػدر القػػػرار لصػػػالف 

المػػدعي، إلا أنػػو قػػد يصػػدر القػػرار لمصػػمحة المػػدعى عميػػو ولػػيس لممػػدعي بػػرفض طمبػػات المػػدعي 

المقدمػػة مػػف قبمػػو،أو قػػد تقػػوـ المجنػػة باصػػدار قػػرار بحػػؽ المػػدعي لإسػػاءتو اسػػتخداـ إجػػراءات حػػؿ 

النزاع،وىػػػػػػذه النقطػػػػػػة الأخيػػػػػػرة ترجػػػػػػع فيمػػػػػػا إذا كانػػػػػػت القواعػػػػػػد التكميميػػػػػػة لممركػػػػػػز تػػػػػػنص عمػػػػػػى 

 (.2005،229ذلؾ)عمواف،

بعد أف يصدر الفريؽ أو المجنة المذكورة سابقاً القرار تقوـ باصدار نسػخة مػف القػرار لكػؿ مػف  -7

( والػػػى المسػػػجؿ المعنػػػي المخػػػتص بتسػػػجيؿ ىػػػذا الموقػػػع ICANNالمػػػدعي والمػػػدعى عميػػػو والػػػػ)

 الإلكتروني خلاؿ ثلاثة أياـ مف استلامو.

نػػػي بدايػػػةً بػػػابلاغ كػػػلا الطػػػرفيف بأنيػػػا سػػػتقوـ تقػػػوـ الشػػػركة التػػػي سػػػجمت اسػػػـ الموقػػػع الإلكترو  -8

بالتنفيذ خلاؿ عشرة أياـ، ويوقؼ التنفيذ في حالة وجود قرار مف المحكمػة يثبػت وجػود تنػازع لػدييا 

 بخصوص ىذا الموقع الإلكتروني لحيف صدور حكـ.

 (320، 2005)عمواف،  

لنػػزاع عػػف طريػػؽ الػػدعوى وبعػػد ىػػذا المػػدخؿ إلػػى آليػػة حػػؿ النزاعػػات، لا بػػد مػػف الػػدخوؿ إلػػى حػػؿ ا

: فالقضائية والإجراءات الدولية لفض النزاع، لػذا سيقسػـ الباحػث ىػذا الجػزء مػف الدراسػة إلػى جػزأي

( وقػانوف ICANNالجزء الأوؿ مف ىذه الدراسة سيتطرؽ إلى حػؿ النػزاع عػف طريػؽ إجػراءات الػػ)

دث فيػو عػف فػض النػزاع عػف محاربة القرصنة في الولايات المتحدة الأمريكية، والجزء الثاني سيتح

طريؽ القانوف المدني وقانوف المنافسػة غيػر المشػروعة والأسػرار التجاريػة ، وقػانوف محكمػة العػدؿ 

 العميا ؛ إضافة الى قانوف العلامات التجارية . 
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 ( لحل نزاعات أسماء المواقع الإلكترونية:ICANNإجراءات الة) -1

قواعػػد تطبيػػؽ المبػػادئ  2999العشػػريف مػػف أكتػػوبر ( فػػي الرابػػع و ICANNلقػػد تبنػػت مؤسسػػة الػػػ)

الأساسػػية المنظمػػة لمتسػػوية الموحػػدة لمنزاعػػات المرتبطػػة بأسػػماء المواقػػع الالكترونيػػة، وقػػد تػػـ تبنػػي 

ىػػذه القواعػػد عمػػى أثػػر الدراسػػة التػػي قػػدمتيا المنظمػػة العالميػػة لمممكيػػة الفكريػػة حػػوؿ المشػػاكؿ التػػي 

الإلكترونية عمى شػبكة الإنترنػت فػي مواجيػة العلامػات التجاريػة أثارىا تطبيؽ نظاـ أسماء المواقع 

 (،(com ,org , netوعلامػػػات الخدمػػػة لكػػػي تطبػػػؽ عمػػػى النزاعػػػات فػػػي المسػػػتوى العػػػالمي 

( لتسػوية ICANNومنازعات المناطؽ الجغرافية لمػدوؿ التػي تقبػؿ الانضػماـ لمقواعػد الأساسػية الػػ)

( عقػػود تسػػجيؿ أسػػماء المواقػػع ICANNضػػمنت الػػػ) النزاعػػات، ولضػػماف فاعميػػة ىػػذه الإجػػراءات

الالكترونية في المستويات العميا المشار إلييػا كشػرط يقبػؿ فيػو المسػجؿ لػو الخضػوع التمقػائي ليػذه 

الإجػػراءات، إذا تػػـ اختيػػار ىػػذه الطريقػػة لتسػػوية النػػزاع مػػف قبػػؿ الغيػػر الػػذي يػػدعي حقػػو فػػي اسػػـ 

ميمة التكاليؼ وسريعة بما يتوافؽ مع عػالـ المعموماتيػة الموقع الالكتروني المسجؿ، وىي إجراءات ق

حيث يمكف خلاؿ الستيف يوماً التالية لتقديـ ممػؼ النػزاع أف يصػدر قػرار يػأمر تحويػؿ اسػـ الموقػع 

الالكتروني مف المدعى عميو إلى المػدعي أو شػطب تسػجيؿ ىػذا الاسػـ أو رفػض طمبػات المػدعي 

 (.35، 2004بيذا الخصوص )سرحاف، 

( ىػػي أوسػػع مػػف أنيػػا مجػػرد منظمػػة غيػػر ربحيػػة  وىػػي عبػػارة عػػف مظمػػة ICANNظمػػة الػػػ)أف من

( عبارة عػف شػراكة مػا بػيف القطػاع العػاـ ICANNخاصة لشبكة الانترنت، والجدير بالذكر أف الػ)

والقطػػاع الخػػاص، فالميػػاـ ليسػػت فقػػط فػػي إعطػػاء الػػرخص لممراكػػز لحػػؿ النزاعػػات مػػا بػػيف أسػػماء 

(  تتجاوز ذلؾ كثيراً فمف مياميا توسػيع أسػماء المواقػع ICANN، بؿ مياـ الػ)المواقع الالكترونية

الالكترونية، وترسي  استقرار شبكة الانترنت، وتعزيز روح المنافسة، وتعمػؿ عمػى تيسػير الاتصػاؿ 

دارة مواقػع السػجلات العامػة، ويوجػد ليػا مجمػس إدارة ولجػاف مختمفػة ىػدفيا  عبر شػبكة الانترنػت وا 
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ع مػػف الانترنػػت العػػالمي بشػػكؿ جمػػاعي، يػػؤدي إلػػى الاسػػتقرار، أضػػؼ إلػػى ذلػػؾ أف تشػػكيؿ مجتمػػ

نػػزاع حػػوؿ أسػػماء المواقػػع الإلكترونيػػة وعممػػت عمػػى تسػػجيؿ  5000(  قامػػت بحػػؿ ICANNالػػػ)

 ,biz, coop, info, museum, name, prpسػبعة أسػماء مواقػع عامػة عاليػة المسػتوى وىػي )

aero )(www.icann.org/tr/arabic.html وكمػػػػػػػاُ أكػػػػػػػد سػػػػػػػابقاً وجػػػػػػػوب إخضػػػػػػػاع جميػػػػػػػع ،)

( الممثمػػة الرسػػمية لمسػػتخدمي الانترنػػت، عممػػا بػػأف بعضػػيـ ICANNالمؤسسػػات تحػػت مظمػػة الػػػ)

جعؿ مف ىذا الموضػوع تعسػفاً واضػطياداً لمسػتخدمي الانترنػت، والباحػث يػرى عكػس ذلػؾ تمامػاً، 

د نزاعػات مػا بػيف أسػماء المواقػع لأنو يجب أف تكوف ىناؾ سمطة فعمية وحقيقية وبخاصةً بعد وجو 

( لا تمنػع مػف اسػتخداـ ICANNالالكترونية والعلامات التجاريػة، ومػف الجػدير بالػذكر ىػو أف الػػ)

حقؾ بالمجوء إلى القضاء قبؿ نظر النزاع أو بعػده أو أثنػاءه، وىػي تعمػؿ عمػى إيقػاؼ تنفيػذ قرارىػا 

 (.35،  2004في حالة وجود قضاء )سرحاف، 

( ICANN( وحسب قواعدىا يقػوـ المػدعي بموجػب قواعػد الػػ)ICANNاءات الػ)وفيما يخص إجر 

( لممارسػة حػؿ النػزاع ICANNأو إلى أحد التشكيلات أو المراكز المعطى الترخيص مف قبػؿ الػػ)

فيكػػوف ىنػػاؾ، بعػػض الشػػروط الخاصػػػة التػػي يجػػب أف يتبعيػػا المػػػدعي مػػف خػػلاؿ تقػػديـ الإثبػػػات 

فعمػػى سػػبيؿ المثػػاؿ إذا حػػدث نػػزاع مػػا بػػيف شخصػػيف عمػػى اسػػـ  والأدلػػة وجميػػع الأمػػور الإجرائيػػة،

موقع إلكتروني، ففي ىذه الحالة يجب عميو أف يعبئ استمارة يضع بيػا جميػع بيناتػو واسػمو كػاملا 

عػػػػف طريػػػػؽ نمػػػػوذج، ويقػػػػوـ بارسػػػػاليا إلػػػػى المركػػػػز المعتمػػػػد، ثػػػػـ يقػػػػوـ ىػػػػذا المركػػػػز التػػػػابع إلػػػػى 

ىػػذا الادعػػاء ، كمػػا يػػتـ إعطػػاء رمػػز لػػدخوؿ المػػدعى (  باعطائػػو رمػػزاً لمػػدخوؿ إلػػى ICANNالػػػ)

عميػػو لتقػػديـ بيناتػػو أيضػػا، ثػػـ يقػػدـ ردوده، وبعػػد ذلػػؾ تقػػوـ لجنػػة تسػػمى المجنػػة الإداريػػة بػػالاطلاع 

الػدقيؽ الشػامؿ عمػػى الممػؼ كػاملًا لتعطػػي قرارىػا حػوؿ ىػػذا النػزاع، ثػـ يعػػرض القػرار الصػادر مػػف 

رية الكاممة حوؿ تفاصيؿ الممػؼ وأوراقػو، والجػدير بالػذكر المجنة عمى شبكة الإنترنت لمملأ مع الس
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انو لا توجد ىناؾ جمسات يحضرىا كؿ مف الطرفيف و إنما يصػدر قػرار المجنػة بنػاء عمػى البينػات 

المقدمػػة مػػف كػػلا الطػػرفيف، مػػع إمكانيػػة إذا قػػررت المجنػػة عكػػس ذلػػؾ أي السػػماح بوجػػود جمسػػات 

 (.36، 2004)سرحاف، 

 : (ICANN)الة *الاثبات حسب قواعد

عمػى  4(، إذ نصػت المػادة ICANNومف الأىمية أيضا ذكر ما يتعمؽ بالإثبات حسػب قواعػد الػػ)

أنو في حالة ادعاء المػدعي بػأف ىػذا الموقػع الإلكترونػي مطػابؽ أو مشػابو لعلامػة تجاريػة يمتمكيػا 

رونػػي يعمػػؿ عمػػى فانػػو يجػػب عميػػو إثبػػات أنػػو يمتمػػؾ تمػػؾ العلامػػة التجاريػػة، وأف ىػػذا الموقػػع الإلكت

إثارة الخمط والغش لدى الجميور، وىػذا الكػلاـ يقودنػا إلػى وجػوب تسػجيؿ العلامػة التجاريػة بػؿ أف 

تكوف العلامة التجارية مسجمة أصلا لدى المسجؿ الوطني لكي يستطيع التمسؾ بيذا العػذر، لكػف 

مػة التجاريػة،فالبعض و كما ىو معموـ فاف الفقو والأنظمة القانونيػة قػد انقسػمت حػوؿ تسػجيؿ العلا

اعتبػػر التسػػجيؿ أساسػػيا وضػػرورياً حتػػى يسػػتطيع التمسػػؾ بحقػػو فػػي العلامػػة التجاريػػة، وبيػػذا يعػػد 

الحؽ لمالكيا أو كػالبعض الآخػر الػذي اعتبػر مجػرد اسػتخداـ العلامػة التجاريػة قرينػة عمػى أحقيتػو 

يتيا فالسؤاؿ الذي يطػرح في ىذه العلامة وخاصةً إذا كانت علامة تجارية مشيورة ويعد كافيا لحما

نفسػػو: ىػػؿ يكفػػي مجػػرد اسػػتخداـ العلامػػة التجاريػػة دوف تسػػجيميا مػػع العمػػـ أنيػػا وصػػمت حػػد شػػيرة 

مػػف  4( مثػػؿ ىػػذا الإثبػػاتك إف مػػف خػػلاؿ مػػا ورد فػػي نػػص المػػادة/ICANNعاليػػاً وىػػؿ تقبػػؿ الػػػ)

حكوميػػػة  ( لػػػـ تػػػنص عمػػػى أف يكػػػوف الإثبػػػات مكتوبػػػاً ومسػػػجلًا مػػػف قبػػػؿ جيػػػةICANNقواعػػػد الػػػػ)

معينػػة أف مجػػرد وصػػوؿ العلامػػة التجاريػػة إلػػى حػػد الشػػيرة فػػلا داعٍ إلػػى وجػػوب وثيقػػة رسػػمية فػػي 

فيػي علامػة تجاريػة مشػيورة وصػمت حػد الشػيرة فػلا  Nokia(  مثؿ ICANNحالة نزاع لدى الػ)

 (.39، 2004داعٍ أف يثبت عف طريؽ مسجؿ العلامات التجارية )سرحاف، 
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إلى الأمر بتحويؿ اسـ الموقع الالكتروني الذي يقمد الاسـ الشخصي  وقد ذىبت مؤسسات التسوية

 Julia Robartsلأحػد الخػواص وفػػي أحػد النزاعػات فبعػػد أف أشػارت إلػى الشػػيرة العالميػة للاسػـ 

 Julia Roberts.comالممثمػػػػة الأمريكيػػػػة المعروفػػػػة، قػػػػررت تحويػػػػؿ اسػػػػـ الموقػػػػع الالكترونػػػػي 

ر الاسـ الشخصي لمممثمة بمثابة علامػة تجاريػة وفقػاً لمقػانوف لصالحيا مؤكدة عمى أنو يجب اعتبا

الأمريكي، لذلؾ مف خلاؿ ما ذكر سابقاً أف اعتبار أسػماء المشػاىير علامػة تجاريػة أمػر منطقػي، 

ذا كانت ىناؾ معارضو، فالباحث يرى أف مثؿ السباح الأمريكػي  الػذي يعػد  Michael Phelpsوا 

لعالميػػة قػػد أثػػر عمػػى أشػػخاص كثيػػريف بػػؿ عمػػى الملايػػيف، فمػػو الرياضػػي الأوؿ وأسػػطورة السػػباحة ا

قػػاـ شػػخص بانشػػاء موقػػع الكترونػػي باسػػمو وبػػدأ فػػي بيػػع منتجػػات لا تخصػػو فانػػو يكػػوف شخصػػا 

معتديا لأف كثيراً مف النػاس سػيتيافتوف عمػى شػرائيا لأنيػا تخصػو أو لأف اسػـ ىػذا السػباح عمييػا، 

 (.37، 2004علامة تجارية إلى حد ما )سرحاف،  ولذا يرى الباحث أنو مف الممكف اعتبارىا

(  حػوؿ إثبػات أحقيتػو بالعلامػة التجاريػة ICANNوكماُ ذكر سابقاً حػوؿ الإثبػات لػدى منظمػة الػػ)

فاف ىناؾ إثباتاً مػف نػوع آخػر وىػو إثبػات أف المعتػدي لػيس لػو الحػؽ فػي ىػذا الموقػع الإلكترونػي، 

تػػػي نتصػػػورىا، فكيػػػؼ سػػػيقوـ المػػػدعي باثبػػػات أف وعػػػف ىػػػذا النػػػوع مػػػف الإثبػػػات لػػػيس بالسػػػيولة ال

المعتدي ليس لو الحػؽ فػي اسػتخداـ ىػذا الموقػع الإلكترونػي، لأف ىػذا الموضػوع يرجػع إلػى قناعػة 

لجنة التسوية مف خلاؿ أف ىذا الشخص الذي اعتدى عمى الموقػع الإلكترونػي غيػر معػروؼ بيػذا 

فقػط للإضػرار بالمالػؾ الحقيقػي أو صػاحب الموقع الإلكتروني ولا يمت لػو بصػمة أو أنػو يسػتخدمو 

العلامػػة التجاريػػة المشػػابية أو المطابقػػة لمموقػػع الالكترونػػي، عمػػى عكػػس ذلػػؾ أنػػو يمكػػف لممعتػػدي 

مػػف خػػلاؿ أنػػو  يعمػػى الموقػػع الالكترونػػي إثبػػات أنػػو ىػػو صػػاحب الحػػؽ فػػي ىػػذا الموقػػع الالكترونػػ

منػذ فتػرة طويمػة وقبػؿ تسػجيؿ  ةلكترونيػسجّؿ ىذا الموقع الالكتروني لدى مسجؿ أسماء المواقػع الا

 (.2004،38تمؾ العلامة التجارية فيصبف الحؽ لو في ىذه الحالة لممعتدي )سرحاف،
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 4(  حسػػب نػػص المػػادة/ICANNومػػف الإثباتػػات الأخػػرى التػػي يمكػػف أف تقػػدـ إلػػى منظمػػة الػػػ) 

لائػػؿ أو مؤشػػرات منيػػا أف اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي قػػد تػػـ تسػػجيمو بسػػوء نيػػة بحيػػث يكػػوف ىنػػاؾ د

تحث المجنة الإدارية عمى وجود سوء نية مف قبؿ المعتدي عمى الموقػع الإلكترونػي وذكػر الباحػث 

أنو يمكف استنتاج سوء النية أف ىذا الشخص المعتدي أصبحت لديو عادة بتسػجيؿ أسػماء المواقػع 

ع إلكترونػي بغػرض الإلكترونية المختمفة وىذه مف ناحية، ومف ناحية أخػرى أنػو قػد سػجّؿ اسػـ موقػ

إيياـ الجميور للاستغلاؿ المالي وكسػب ثقػة المسػتيمؾ وقػد يسػتنتل بوجػود سػوء نيػة بتسػجيمو ىػذا 

لصحبو الحقيقييف، فيػذه  يالموقع الإلكتروني لقاء مبمم مالي كبير أو لتأجيره ىذا الموقع الإلكترون

،  2004ر )سػػػرحاف، دلائػػؿ عمػػى سػػوء النيػػة وىػػػدؼ المعتػػدي مػػف ىػػذا ىػػػو الػػربف المػػادي لا غيػػ

39.) 

( ليسػػػت قضػػػائية ولا تحكيميػػػة، وىػػػي كمػػػاُ ذكػػػر سػػػابقاً ICANNوالجػػػدير بالػػػذكر أف منظمػػػة الػػػػ)

منظمػػة لمسػػتخدمي شػػبكة الانترنػػت،وىي خاصػػة بالاعتػػداءات الدوليػػة )العموميػػة(، ولا تنظػػر إلػػى 

ذي يطػرح نفسػو ىػو الفرقاء مف خلاؿ جنسياتيـ أو أماكف إقامتيـ أو وضعيـ القانوني، والسػؤاؿ الػ

أنػػو فػػي حػػاؿ وجػػود عػػدة نزاعػػات بػػيف المػػدعي والمػػدعى عميػػو أي بػػيف صػػاحب العلامػػة التجاريػػة 

والمعتدي عمييا، ىؿ يجوز ضػـ جميػع تمػؾ النزاعػات مػع بعضػيا بعضػا ك مػف خػلاؿ ىػذا السػؤاؿ 

يقػػدـ  المطػػروح لا يوجػػد مػػا يمنػػع مػػف ضػػميا جميعػػاً إلػػى لجنػػة واحػػدة لكػػف بموافقػػة تمػػؾ المجنػػة، أي

طمػػب لتمػػؾ المجنػػة الأولػػى يبػػيف فيػػو الطرفػػاف وجػػود نزاعػػات أخػػرى، ويقػػدـ طمػػب بضػػـ جميػػع تمػػؾ 

النزاعات لدى تمؾ المجنة وتمتمؾ المجنة الحػؽ الكامػؿ بالموافقػة أو عػدـ الموافقػة، أضػؼ إلػى ذلػؾ 

أف المجنة المسؤولة عف فض النزاع تصدر قرارىا خلاؿ سػتة أسػابيع كأقصػى حػد، و فػي غضػوف 

 (.285، 2008تمؾ الفترة تكوف عممية صدور القرار )أحمد، 
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( المتعمقػة بوجػود إثبػات تػـ طػرح فكػرة أنػو ICANNمف الػػ) 4وبالرجوع إلى الإثبات حسب المادة/

تـ تسجيؿ اسـ موقػع الكترونػي بسػوء نيػة وأنػو يجػب عمػى المعتػدي أي المػدعى عميػو تقػديـ إثبػاتٍ 

قع الالكتروني قبؿ تسػجيؿ العلامػة التجاريػة، وقػد فرضػت بوجود مصمحة مشروعة لو في ىذا المو 

وكػػاف النػػزاع  New Gate Internetوشػػركة  Motorola( نزاعػػا مػػا بػػيف شػػركة ICANNالػػػ)

 Motorolaشػػركة تعػػد حيػػث  www.talkeabout.comقائمػػاً بينيمػػا حػػوؿ الموقػػع الالكترونػػي 

وجػػػدت أف الموقػػػع الالكترونػػػي ليػػػذه  ، إلا أنيػػػا talk aboutالمالكػػػة الأصػػػمية لمعلامػػػة التجاريػػػة 

العلامة التجاريػة قػد تػـ أخػذه، وبعػد النظػر فػي ىػذا النػزاع مػا بػيف ىػاتيف الشػركتيف وصػمت المجنػة 

لا تمتمػؾ  New Gate Internetالإداريػة المكمفػة مػف قبػؿ لجنػة التسػوية إلػى قناعػة بػأف شػركة 

، وقػد وجػدت  Motorolaأصػلا لشػركة  حقاً مشروعاً ولا مصمحة بيذه العلامة التجارية الممموكػة

 Motorolaقػػد خرقػػت الممكيػػة الفكريػػة لشػػركة  New Gate Internetلجنػػة التسػػوية أف شػػركة 

وىػػذا يعػػد اعتػػداء صػػريحاً عمػػى حػػؽ الشػػركة الأخيػػرة وقػػد صػػدر ىػػذا القػػرار بأغمبيػػة الأصػػوات فػػي 

لإثبات في وجود حػؽ فػي المجنة عمى الرغـ مف وجود معارضة ليذا القرار عمى أساس أفَّ عبء ا

ولا يقػػػع عػػبء الإثبػػػات  Motorolaىػػذا الموقػػع الالكترونػػػي يقػػع عمػػػى المػػدعي أي عمػػػى شػػركة  

أخيراً، فػاف إثبػات  (.39، 2004)سرحاف،  Internet  New Gateعمى المدعى عميو أي شركة

موضػوع (  صارمة حوؿ ىػذا الICANNسوء النية ليس بالسيولة المذكورة وقد كانت إجراءات الػ)

حتػػى لا يكػػوف ىنػػاؾ تعسػػؼ فػػي اسػػتخداـ ىػػذا الشػػرط، وكمػػا ذكػػر الباحػػث سػػابقاً يجػػب أف يكػػوف 

ىناؾ فرؽ واضف ما بيف ثمف اسـ الموقػع الحقيقػي وثمػف المعػروض بيعػو وقػد يكػوف أيضػا عمميػة 

غػػش عمػػى الجميػػور فيػػؤدي إلػػى التضػػميؿ، وتمػػؾ الأمػػور أساسػػية حتػػى يكػػوف ىنػػاؾ سػػوء نيػػة أي 

ف ثمػػف اسػػـ الموقػػع والتنػػازؿ عنػػو لشػػخص آخػػر، ولا يشػػترط مػػا بػػيف المػػدعي والمػػدعى الفػػرؽ مػػا بػػي

نمػػا لمجػػرد  عميػػو فػػي حالػػة النػػزاع أف يكونػػا فػػي وضػػع تنافسػػي فقػػد لا يكػػوف فػػي وضػػع تنافسػػي وا 
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تضميؿ الجميور أو غشيـ، إلا أنو يجب ذكر أنو إذا كانت العلامة التجارية مشيورة ووصمت حػد 

ا سػػػوء النيػػػة متحقػػػؽ وموجػػػود وتمقػػػائي كونيػػػا علامػػػة تجاريػػػة مشػػػيورة ولػػػدييا الشػػػيرة لمجميػػػور فينػػػ

 (.2004،40خصوصية معينة ويرى الباحث أنيا موضع لمبحث)سرحاف،

( وسػػػمطتيا وخصائصػػػيا والأمػػػور المتعمقػػػة بيػػػا وجميػػػع ICANNوبعػػػد الانتيػػػاء مػػػف تعريػػػؼ الػػػػ)

وط سػوء النيػة، سػينتقؿ الباحػث الظروؼ المحيطػة بيػا والمجػاف الخاصػة بيػا وشػروط الإثبػات وشػر 

( وىو القرار الذي يمكف أف يصدر إثر اكتمػاؿ إجػراءات التسػوية، ICANNلآخر موضوع في الػ)

فالقرار ومنعػاً مػف التكػرار قػد يكػوف إمػا بنقػؿ وتحويػؿ اسػـ الموقػع الالكترونػي إلػى المػدعي، أو قػد 

ؿ لجنػػة التسػػوية بػػرد الادعػػاء يكػػوف بشػػطب اسػػـ الموقػػع الالكترونػػي، أو قػػد يصػػدر القػػرار مػػف قبػػ

 (.40، 2004المقدـ مف قبؿ المدعي إذا اثبت المدعى عميو خلاؼ الادعاء )سرحاف، 

( قػرار غيػر قابػؿ لمطعػف ICANNوالجدير بالذكر أف القرار الذي تصدره لجنة التسوية التابعة الػػ)

الػذي صػدر  ( قػد سػمحت لممػدعى عميػوICANNبأي طريقة مف طرؽ الطعف، إلا أف منظمة الػػ)

القػػرار بحقػػو أف يعمػػؿ عمػػى تعطيػػؿ مفعػػوؿ قرارىػػا مػػف خػػلاؿ رفػػع دعػػوى قضػػائية لػػدى المحكمػػة 

المختصة، بحيث يثير المدعى عميو النزاع مػرة أخػرى لػدى المحكمػة المختصػة التػي قػد تكػوف إمػا 

(، ويجػػب أف يػػتـ رفػػع ICANNفػػي مػػوطف المػػدعى عميػػو أو فػػي مكػػاف وجػػود المركػػز الػػرئيس الػػػ)

ى لدى المحكمة المختصة خلاؿ عشرة أياـ مف تاري  تبمغيو بقرار لجنػة التسػوية، وفػي حالػة الدعو 

(  ICANNإثػػارة النػػزاع أمػػاـ المحكمػػة تعمػػؿ لجنػػة التسػػوية عمػػى إخطػػار المجنػػة الفنيػػة التابعػػة الػػػ)

(، وكمػاُ ذكػر سػابقاً 40،ص2004بضرورة إيقاؼ التنفيذ حتي يتـ إصدار قرار المحكمػة )سػرحاف،

(  ليسػػت قضػػائية أو تحكيميػػة إنمػػا ىػػي منظمػػة تعنػػى بشػػبكة الإنترنػػت، ICANNمنظمػػة الػػػ) فػػاف

( منظمػة إلزاميػة إداريػا ICANNوىذا يدخمنا إلى حجية قرار لجنة التسوية رغـ اعتبار منظمػة الػػ)

إلا أنيػػا فػػي الوقػػت نفسػػو أعطػػت مجػػالًا مػػف الحريػػة لإضػػعاؼ قراراتيػػا مػػف خػػلاؿ إثػػارة النػػزاع مػػرة 
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أمػػاـ القضػػاء فجعمػػت قراراتيػػا تحػػت النظػػر مػػرة أخػػرى وىنػػا يكمػػف تحفػػظ الباحػػث )سػػرحاف، أخػػرى 

2004  ،40-42.) 

( والقػرارات التػي ICANN( وآليػة حػؿ النزاعػات وفػؽ الػػ)ICANNوبعد الانتياء مف إجراءات الػػ)

يمكف أف تصدرىا في ضوء النزاعات سيعرض الباحث حؿ النزاعات وفؽ قػانوف محاربػة القرصػنة 

 في الولايات المتحدة الأمريكية.

: حل وساعبت أسمبء المىاقع الإلكترووٍة وفق قبوىن محبربة القرصىة فً الىلاٌبت المتحذة 2

 الأمرٌكٍة:


إف اختيػػار قػػانوف محاربػػة القرصػػنة فػػي الولايػػات المتحػػدة الأمريكيػػة جػػاء لعػػدة أسػػباب، فأوليػػا أف 

ة الأمريكية، فيي المسيطر الأوؿ عمييػا، وثانييػا ( منبثقة عف الولايات المتحدICANNمنظمة الػ)

أف نشػػػأة شػػػبكة الانترنػػػت كانػػػت  قػػػد بػػػدأت مػػػف الولايػػػات المتحػػػدة الأمريكيػػػة. وثالثيػػػا أف القضػػػايا 

والنزاعات التػي حػدثت أو التػي قػد تحػدث بػيف العلامػات التجاريػة وأسػماء المواقػع الإلكترونيػة تبػدأ 

 (.(http://jchosting.com/html/what_is_iccan_.htmlمف الولايات المتحدة الأمريكية 

وعمػػػى سػػػبيؿ المثػػػاؿ، حظػػػرت الولايػػػات المتحػػػدة الأمريكيػػػة الشػػػركات الأمريكيػػػة مػػػف التعامػػػؿ مػػػع 

( مثػؿ شػركات كنديػة ICANNالمواقع السورية وأميمت شركات عالمية ممنوحة الترخيص مػف الػػ)

ى الانتقػػػاؿ إلػػػى خػػػادـ آخػػػر تحػػػت طائمػػػة أف تعمػػػؿ عمػػػى إلغػػػاء المواقػػػع السػػػورية وحػػػث زبائنيػػػا عمػػػ

 Syriacourt(.(www.syrianews.com( ومف المواقع التي شطبت ICANNشطبيا مف الػ)

عمومػػػػاً وبػػػػالرجوع إلػػػػى مػػػػا سػػػػبؽ مػػػػف حػػػػؿ النػػػػزاع وفػػػػؽ محاربػػػػة القرصػػػػنة فػػػػي الولايػػػػات المتحػػػػدة 

لتجاريػة واسػتخداميا الأمريكية، وكمحاولة مف الجيات الأمريكية لمقاومة القرصنة عمى العلامػات ا

كػػالمواقع الإلكترونيػػة والتػػي لا تيػػدؼ إلػػى المنافسػػة الشػػريفة أو إلػػى التجػػارة ولا تيػػدؼ كػػذلؾ  إلػػى 

نمػػا تيػػدؼ إلػػى الاسػػتغلاؿ المػػادي وتحقيػػؽ الػػربف بػػأي طريقػػة كانػػت  التشػػويش عمػػى المسػػتيمكيف وا 
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يمتمػؾ الحػؽ أصػلًا بيػذا  مف جراء بيع ىذا الموقع الالكتروني إلػى صػاحب العلامػة التجاريػة الػذي

الموقػػػع الالكترونػػػي، لػػػذلؾ تصػػػدى الكػػػونغرس ليػػػذا الموقػػػؼ مػػػع غيػػػاب القػػػوانيف العادلػػػة لمحاربػػػة 

الاعتداء عمى العلامات التجارية قػرر الكػونغرس الأمريكػي إصػدار قػانوف يتصػدى لمػف يعمػد إلػى 

ت مػف أجػؿ المػاؿ، حجز تمؾ العلامات التجاريػة كرىينػة حتػى يسػتغؿ ىػذا الظػرؼ ويبػدأ بمفاوضػا

وبشكؿ عاـ تـ منع تسجيؿ العلامات التجاريػة المميػزة أو المشػيورة بشػكؿ اعتبػاطي لأف لتسػجيميا 

بيػػػذه الصػػػورة دوافػػػع سػػػيئة كالاسػػػتغلاؿ المػػػالي أو إلحػػػاؽ الضػػػرر بسػػػمعة تمػػػؾ العلامػػػة التجاريػػػة 

لعلامػػػات والجػػػدير بالػػػذكر أف ىػػػذا القػػػانوف الػػػذي صػػػور صػػػوراً خاصػػػة با  (.2008،294)أحمػػػد،

التجاريػػػػة الأمريكيػػػػة التػػػػي سػػػػجّمت حسػػػػب القػػػػانوف الأمريكػػػػي، أي اكتسػػػػبت الحػػػػؽ حسػػػػب القػػػػانوف 

الأمريكي، أضػؼ إلػى ذلػؾ أف المػدعي إذا رفػع دعػواه تكػوف أمػاـ المحػاكـ الفدراليػة المختصػة فػي 

سػجمّة ىذا الموضوع، وليس أماـ المحاكـ العادية، لذلؾُ ذكر أنو يجب أف تكوف العلامة التجارية م

فعندما تبػادر إلػى تسػجيؿ موقػع  (.295، 2008عند مسجّؿ العلامات التجارية الأمريكية )أحمد، 

إلكترونػي وتجػػد أف ىػػذا الموقػػع الالكترونػػي الػػذي يمثػػؿ علامتػػؾ التجاريػػة قػػدُ أخػػذ مػػف قبػػؿ شػػخص 

 آخػػر، فػػاذا كػػاف ىػػذا الموقػػع الالكترونػػي قػػدُ أخػػذ بطريقػػة مشػػروعة وسػػجؿ حسػػب القػػانوف فانػػؾ لا

تسػػتطيع المجػػوء إلػػى قػػانوف مكافحػػة القرصػػنة الأمريكػػي، إنمػػا تمجػػأ إلػػى قػػانوف العلامػػات التجاريػػة 

الأمريكي فلا يستطيع مالؾ العلامة التجارية حسب قانوف مكافحػة القرصػنة إلا إرسػاؿ رسػالة لمػف 

فػي اعتدى عمى الموقع الإلكتروني يستوضػف فييػا عػف ىػذا الأمػر، وذلػؾ لمعرفػة مػا مػدى أحقيتػو 

ىػػذا الموقػػع الإلكترونػػي، وتبػػدأ عمميػػة الاستيضػػاح عنػػو عػػف طريػػؽ المسػػاومة بػػيف صػػاحب الحػػؽ 

وبػػيف المعتػػدى عمػػى أسػػاس أف ىػػذا الموقػػع قػػد لا يمػػتّ لمبضػػائع الخاصػػة بالمعتػػدي عمػػى الموقػػع 

الالكتروني بأي صمة كانت، أو قػد تكػوف عػف معمومػات شخصػية أو معمومػات مختمفػة تمامػاً عػف 



61 

 

 2008مة التجارية، وىذا نوع مف حػالات الاعتػداء عمػى العلامػات التجاريػة )أحمػد، صاحب العلا

 ،295.) 

 وحتى تستطيع المجوء إلى قانوف مكافحة القرصنة الأمريكية لا بد مف توافر شروط معينة.

 *شروط تطبيق قانون مكافحة القرصنة في الولايات المتحدة الأمريكية:

لعلامػػػة التجاريػػػة أف يعمػػػد إلػػػى شػػػراء اسػػػـ الموقػػػع الإلكترونػػػي كمػػػاُ ذكػػػر سػػػابقاً يسػػػتطيع صػػػاحب ا

الخاص بو أصلًا إذا كاف المبمم المعروض عميو منطقياً ولا يريد أف يرفع دعوى لدى المحػاكـ، إذ 

ذا أراد صػػػاحب الحػػػؽ فػػػي العلامػػػة التجاريػػػة  قػػػد تمػػػر فتػػػرة طويمػػػة حتػػػى يػػػتـ إصػػػدار حكػػػـ بيػػػا، وا 

 -افر شروط معينة وأف تثبت الأمور التالية:استخداـ ىذا القانوف لا بد مف تو 

 أف ىناؾ نية سيئة كامنة وراء اختيار الموقع الإلكتروني. (2

 اسـ الموقع الإلكتروني المسجؿ مطابؽ ومشابو لعلامتؾ التجارية. (2

إف العلامػػػة التجاريػػػة كانػػػت مميػػػزة وحػػػائزة عمػػػى الحمايػػػة وفػػػؽ قػػػانوف العلامػػػات التجاريػػػة  (3

 الأمريكي.

 (2008،297)احمد ،

)والجػػدير بالػػذكر، وبعػػد ذكػػر الشػػروط السػػابقة يسػػتطيع مسػػجؿ تمػػؾ العلامػػة التجاريػػة كاسػػـ موقػػع 

إلكتروني أف يثبت أنو توجد ىناؾ مصمحة مشروعة مف جراء تسػجيؿ تمػؾ العلامػة التجاريػة كاسػـ 

موقػػػػع إلكترونػػػػي، وفػػػػي ىػػػػذه الحالػػػػة تصػػػػبف إمكانيػػػػة اسػػػػتخداـ وتطبيػػػػؽ قػػػػانوف مكافحػػػػة القرصػػػػنة 

يكية بعيد المناؿ في حؽ تمؾ العلامة التجارية، ومف الأمثمة عمى ذلؾ أنو قد وقع ىػذا النػزاع الأمر 

 Omegaوبػيف شػركة  Sportysالمالكػة لمعلامػة التجاريػة  Sport Man's Marketبػيف شػركة 

 Sports، وتفاصػػيؿ ىػػذا النػػزاع أف شػػركة www.sportys.comعمػػى اسػػـ الموقػػع الالكترونػػي 

Man's Market تخدـ العلامة التجارية تسSportys عمى منتجاتيا لمملاحة الجوية 
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بيػع ىػذا النػوع مػف المنتجػات عبػر  Omegaوبعد ىذا الاستعماؿ لمدة عشر سنوات قػررت شػركة 

لبيػػع شػػجر عيػػد المػػيلاد،  Sportys Farmالإنترنػػت، وقػػررت اسػػتخداـ اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي 

زاعمػػة انػػو مخصػػص  www.sportys.comترونػػي وقامػػت بعػػد ذلػػؾ بتسػػجيؿ اسػػـ الموقػػع الالك

 Sportsليػػذه لشػػركة، وكانػػت الغايػػة مػػف وراء ذلػػؾ التػػرويل لمنتجاتيػػا المشػػابية لمنتجػػات شػػركة 

Man's Market  وادعػت ىػذه الشػركة الأخيػرة عمػى الشػركة المسػجمة لاسػـ الموقػع الالكترونػي ،

، وبعػػد ىػػذا طبػػؽ ىػػذا القػػانوف عمػػى بعػػد أف عممػػت بػػالأمر وربحػػت الػػدعوى فػػي مرحمتيػػا الابتدائيػػة

النزاع في مرحمتو الاستئنافية حيث اعتبرت المحكمة أف الشركة المسػجمة لاسػـ الموقػع الإلكترونػي 

لػػدييا دوافػػع سػػيئة، وبالتػػالي فينػػاؾ قرصػػنة واقعيػػة عمػػى اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي، فػػأمرت المحكمػػة 

 Sportsإلػػػى شػػػركة  www.sportys.comبنقػػػؿ اسػػػـ الموقػػػع الإلكترونػػػي  Omegaشػػػركة 

Man's Market  ،203، 2008أي الشركة المدعية ()احمد.) 

 *الالتباس في العلامات التجارية المشيورة:

إف فكرة الالتباس في العلامات التجارية تعني أنو إذا كاف أحد الأشخاص ممف عمدوا إلى تسجيؿ 

ى قيػاـ أشػخاص آخػريف باسػتخداميا ىذه العلامػة التجاريػة حسػب القػوانيف الأمريكيػة، وأدى ذلػؾ إلػ

كأسماء مواقع إلكترونيػة، فانػو يمكػف لمالػؾ العلامػة التجاريػة الادعػاء بػأف ىػذا الانتيػاؾ والاعتػداء 

عمػػى العلامػػة أدى إلػػى الالتبػػاس فػػي ذىػػف الجميػػور والمسػػتيمكيف مػػف حيػػث منشػػأ تمػػؾ البضػػائع 

كترونػػػػي أو بشػػػػطبو و يسػػػػتطيع ومصػػػػدرىا، فيطالػػػػب صػػػػاحب العلامػػػػة التجاريػػػػة بنقػػػػؿ الموقػػػػع الإل

الادعاء بأف ىذا الالتبػاس أدى إلػى إلحػاؽ الضػرر بحػؽ علامتػو التجاريػة، فيطالػب مالػؾ العلامػة 

التجارية بالتعويض عف الضرر الذي لحؽ بو مف جراء استخداـ تمؾ العلامة التجارية كاسـ موقػع 

 (.243، 2008إلكتروني )احمد،
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/ا مف قانوف العلامات التجاريػة الأمريكيػة 43والمادة/ 32ادة/وىذا ما كاف منصوصاً عميو في الم 

الذي نص صراحةً عمى ضرورة إثبات أنو قد وقع التباس وغش أديا إلى تضػميؿ الجميػور، وىكػذا 

يستنتل مف القانوف الأمريكي أف عبء الإثبات وقع عمى المػدعي ولػيس عمػى المػدعى عميػو عمػى 

ةً عمػى أفَّ عػبء الإثبػات يقػع عمػى المػدعى عميػو ( التػي نصػت صػراحICANNعكس قواعػد الػػ)

وذلػػؾ باثبػػات إنػػو لا يوجػػد ىنػػاؾ سػػوء نيػػة، وىػػذا الخػػلاؼ مػػا بػػيف القػػانوف الأمريكػػي الػػذي نػػصّ 

صػػراحةً عمػػى أف عػػبء الإثبػػات يقػػع عمػػى المػػدعي بػػأف ىنػػاؾ سػػوء نيػػة حتػػى يسػػتطيع اسػػتخداـ 

بػػػو قػػػانوف العلامػػػات التجاريػػػة )أحمػػػد، قػػػانوف مكافحػػػة القرصػػػنة و لإثبػػػات أف ىنػػػاؾ التباسػػػاً يقػػػوـ 

التباساً أو ىؿ إلا أف السؤاؿ الذي يطرح نفسو ىو كيؼ يستطيع معرفة أف ىناؾ  (.244، 2008

المقصػػود بالالتبػػاس أف لا يشػػترط وقوعػػو فػػوراً، أو بتعبيػػر آخػػر أف ىػػذا الالتبػػاس ىػػذا يعػػد التباسػػاًك 

نظػر الباحػث مػف الإيجابيػات التػي وردت  محتمؿ الوقوع و قد يقع في المستقبؿ، ىذا حسب وجيػة

في قػانوف العلامػات التجاريػة الأمريكيػة، والمقصػود بيػا أف المسػتيمؾ عنػد دخولػو إلػى ىػذا الموقػع 

الالكترونػػي يكػػوف فػػي ذىنػػو شػػراء نوعيػػة معينػػة مػػف البضػػائع، فػػاذا بػػو يجػػد البضػػائع المعروضػػة 

يػد شػخص شػراء بضػائع عػف طريػؽ شػبكة مختمفة تماماً عما كاف في نفسو، وعمى سبيؿ المثػاؿ ير 

فيقػػوـ  MACYSالانترنػػت مػػف المحػػلات الشػػييرة فػػي الولايػػات المتحػػدة الأمريكيػػة وىػػي محػػلات 

وىػػػو متوقػػػع  www.macys.co.usأو  www.macys.comبالػػػدخوؿ إلػػػى الموقػػػع الالكترونػػػي 

ذا بػو يجػد أف ىػذا الموقػع  Macysأف الموقع الالكتروني خاص بالمتجر الشيير  الالكترونػي لا وا 

يمتّ بصمو لممطموب أو ما يريد شراءه، فينا الالتبػاس حاصػؿ أصػلا قبػؿ دخػوؿ ىػذا الشػخص أو 

ىػػػذا المسػػػتيمؾ إلػػػى الموقػػػع، وبدخولػػػو حصػػػؿ الالتبػػػاس وانتيػػػى، وىنػػػا يتفػػػؽ الباحػػػث مػػػع المشػػػرع 

ىػػـ يػػروف الأمريكػػي، إلا أف الػػبعض وجػػدوا أف تمػػؾ الوقػػائع الحديثػػة سػػتطبؽ عمػػى قػػوانيف تقميديػػة، و 
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 وجػػػػود معػػػػايير معينػػػػة ونسػػػػتطيع مػػػػف خػػػػلاؿ القضػػػػاء معرفػػػػة مػػػػا إذا حصػػػػؿ ىنػػػػاؾ التبػػػػاس أـ لاك

 (.245، 2008)احمد ،

 ويرى بعض مف ىؤلاء أف مف ىذه المعايير: 

مدى قوة وتأثير تمؾ العلامة التجاريػة ومػدى قػوة الاقتصػاد وفاعميتيػا،فعمى سػبيؿ المثػاؿ شػركة -2

Schering-Plough  مف أىـ عشر شركات فػي الولايػات المتحػدة الأمريكيػة فػي إنتػاج شركة تعد

الأدويػػة وتصػػنيعيا بػػؿ تعػػد الشػػركة الأولػػى فػػي إنتػػاج أدويػػة سػػرطاف الػػدماغ ،والأولػػى مػػف نوعيػػا 

علامػة تجاريػة  Schering-Ploughويرى الباحث أف مثؿ ىذه العلامة التجارية الخاصػة لشػركة 

الشيرة والأىميػة، فالالتبػاس قػد يقػع بسػيولة ودوف إثبػات، ذات قوة وتأثير اقتصادي يصؿ إلى حد 

وىػػي  COCA COLAولا داعٍ للإثبػػات أصػػلا لمػػدى أىميػػة تمػػؾ الشػػركة، ومثػػاؿ آخػػر شػػركة 

 67.525إلػػى  2005شػػركة لإنتػػاج المشػػروبات الغازيػػة التػػي وصػػؿ ثمػػف علامتيػػا التجاريػػة عػػاـ 

 ات في تمؾ الشركات الكبرى الشييرة.مميار دولا أمريكي، وبالتالي فلا داعٍ لموضوع الإثب

المعيار الآخر قياـ الفقو الأمريكي بمعرفة وجود الالتبػاس مػف عدمػو ىػو أنػو ىػؿ يوجػد قيػاس  -2

مف عدمو؛ أي أف البضائع المنشػورة داخػؿ ىػذا الموقػع الإلكترونػي مشػابيو لمعلامػة التجاريػة التػي 

 فس الفئة أـ لاكاعتدي عميو أـ لاك وىؿ تنتمي إلى نفس البضائع أو ن

 (2008،246) أحمد، 

المعيار الثالث الذي اتخذه الفقو الأمريكي حوؿ الالتباس وىو ىػؿ البضػائع أو الخػدمات التػي  -3

يقػػدميا ىػػذا الموقػػع الالكترونػػي منافسػػة لمعلامػػة التجاريػػة التػػي سػػيحدث الالتبػػاس أـ لا، ولتوضػػيف 

قامػت شػركة  -وعمػى سػبيؿ المثػاؿ  -لإنتػاج المشػروبات الغازيػة،  COCA COLAذلػؾ شػركة 

PEPSI  وىي أيضا شركة لإنتاج المشػروبات الغازيػة بتسػجيؿ الموقػع الإلكترونػي الخػاص بشػركة

COCA COLA  وبػػدأت فػػي بيػػع المشػػروبات الغازيػػة عمػػى شػػبكة الإنترنػػت، وكمتاىمػػا شػػركتاف
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متنافسػػػػػػػػػػػػػػػػػػتاف وتبيعػػػػػػػػػػػػػػػػػػاف البضػػػػػػػػػػػػػػػػػػائع نفسػػػػػػػػػػػػػػػػػػيا، فقػػػػػػػػػػػػػػػػػػاـ )أ( بالػػػػػػػػػػػػػػػػػػدخوؿ إلػػػػػػػػػػػػػػػػػػى الموقػػػػػػػػػػػػػػػػػػع 

WWW.COCACOLA.COM  ظناً منو أنو الموقع الخاص بالشػركة المػذكورة سػابقاً، إلا انػو

، وتبػيف لػو أنيػا ليسػت نفػس البضػائع PEPSIتفاجأ بأف البضائع المعروضة عميو خاصػة بشػركة 

التػػي يرغػػب بشػػرائيا، ولكنػػو قػػد قػػاـ بشػػراء تمػػؾ البضػػائع مػػف ىػػذه المنتجػػات المعروضػػة عمػػى ىػػذا 

مريكيوف والمحاكـ الأمريكية أف ىذا المعيار في الالتباس ىو أساس ويؤخذ الموقع،فوجد الفقياء الأ

بو عمى أساس انو يؤدي إلى التضميؿ بالجميور، مما يعػود بالضػرر عمػى مالػؾ العلامػة التجاريػة 

 (.247، 2008)احمد، COCA COLAبمثالنا السابؽ شركة 

ية العلامػػة التجاريػػة لاسػػـ الموقػػع والمعيػػار الرابػػع الػػذي قػػرره الفقػػو الأمريكػػي ىػػو مػػدى مشػػاب -4

الإلكترونػػػػػػي فػػػػػػي الفقػػػػػػو نفسػػػػػػو، وخاصػػػػػػة بػػػػػػالمفظ أو الكتابػػػػػػة، ففػػػػػػي القضػػػػػػية المكونػػػػػػة مػػػػػػا بػػػػػػيف 

www.goldmail.com  وشػػػػركةwww.cybermail.com  ادعػػػػت الشػػػػركة الأولػػػػى المػػػػذكورة

تعمػػػػػد إلػػػػػى إحػػػػػداث التبػػػػػاس لػػػػػدى الجميػػػػػور مػػػػػف خػػػػػلاؿ موقعيػػػػػا  cybermailسػػػػػابقاً أف شػػػػػركة 

، إلا أف المحكمػة الأمريكيػة goldmail.comكتروني المشػابو لحػد كبيػر مػف المفػظ والكتابػة لػػ الإل

لػػػػػػػػـ تجػػػػػػػػد أف ىنػػػػػػػػاؾ التباسػػػػػػػػاً بػػػػػػػػيف المػػػػػػػػوقعيف فأصػػػػػػػػدرت قػػػػػػػػراراً بالغػػػػػػػػاء الموقػػػػػػػػع الإلكترونػػػػػػػػي 

cybermail.com  كمػػا ىػػو دوف نقمػػو أو شػػطب الالتبػػاس أو حتػػى سػػوء النيػػة بتسػػجيمو رغػػـ أف

 لعمؿ نفسو والخاص بالبريد السريع.الشركتيف تمارساف ا

والمعيػػار الخػػامس والأخيػػر فػػي حصػػوؿ الالتبػػاس مػػف عدمػػو ىػػو أف مسػػجؿ العلامػػة التجاريػػة  -5

يعمػػـ مػػف ىػػو صػػاحب الحػػؽ بتسػػجيؿ العلامػػة التجاريػػة ىػػذه  -المعتػػدي  –كاسػػـ موقػػع إلكترونػػي 

ىػػذه الحالػػة حػػوؿ نيػػة  ك فالحػػديث يتمحػػور فػػي -المالػػؾ الحقيقػػي  –كاسػػـ موقػػع إلكترونػػي أـ لا 

المعتػػػدي، أي ىػػػؿ كػػػاف قصػػػد المعتػػػدي عمػػػى العلامػػػة التجاريػػػة الإيػػػذاء مػػػف وراء ىػػػذه العلامػػػة أـ 

 قصده الاستغلاؿ المالي و ىنا يأتي ترجيف المجنة أو المحكمة في معرفة نية ىذا المعتدي.
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وخصائصػيا  (  وصػفاتياICANNوبعد الانتيػاء مػف ىػذا القسػـ الػذي يتمحػور حػوؿ إجػراءات الػػ)

وشروط المجوء إلييا تحػدث الباحػث عػف قػانوف مكافحػة القرصػنة الأمريكيػة، ومػا يػدور حوليػا مػف 

قضػػػايا وقػػػرارات المحػػػاكـ الفدراليػػػة الأمريكيػػػة، سػػػيتـ التطػػػرؽ فػػػي الجػػػزء الأخيػػػر مػػػف الدراسػػػة إلػػػى 

 الإلكترونية.القضاء الوطني والتشريع الأردني حوؿ منازعات العلامات التجارية وأسماء المواقع 

الإجراءات الىطىٍة والتشرٌع الأردوً لحل الىساعبت مب بٍه أسمبء المىاقع الإلكترووٍة  -3

 والعلامبت التجبرٌة:


إف الاعتداء عمى العلامات التجارية عف طريؽ أسماء المواقع الإلكترونية قػد يأخػذ آليػة حميػا عػف 

ـ التطػػػػرؽ إلييػػػػا عػػػػف طريػػػػؽ منظمػػػػة طريػػػػؽ القضػػػػاء الػػػػوطني أو الطػػػػرؽ التػػػػي ذُكػػػػرت سػػػػابقاً، وتػػػػ

( وىي القواعد الموحػدة لتسػوية المنازعػات بػيف أسػماء المواقػع الالكترونيػة والعلامػات ICANNالػ)

التجاريػػة، وفػػي ىػػذا الجػػزء مػػف الدراسػػة سػػيطرح الباحػػث حػػؿ النػػزاع عػػف طريػػؽ القضػػاء الػػوطني، 

الخدمػة، ويسػتطيع مالػؾ العلامػة يتحقؽ ذلؾ مف خلاؿ منع تقميد ىذه العلامػة التجاريػة أو علامػة 

التجارية أف يعتمد عمى قانوف العلامات التجاريػة عمػى أسػاس أف اسػـ الموقػع الإلكترونػي متطػابؽ 

أو متشػػابو مػػع علامتػػو التجاريػػة، يكػػوف ىػػذا الفػػرض فػػي حالػػة مػػا إذا كػػاف اسػػـ الموقػػع الالكترونػػي 

لامػة التجاريػػة حسػب القػػانوف وحسػػب مشػابيا أو مطابقػػا لعلامتػو التجاريػػة و سػجؿ بعػػد تسػػجيمو لمع

الأصػػوؿ، لأنػػو فػػي ىػػذه الحالػػة يمنػػع القػػانوف تسػػجيؿ أي علامػػة مشػػابيو أو مطابقػػة مػػف الصػػنؼ 

 (.2004،32نفسو )سرحاف،

وتمنع ىذه الحماية المفروضة مف قبػؿ القػانوف اسػتغلاؿ تمػؾ العلامػة التجاريػة بصػورة اسػـ موقػع  

س والتشويش لدى الجميور عمػى عكػس العلامػات التجاريػة إلكتروني قد يؤدي إلى الضرر والالتبا

المشيورة التي وصمت حد الشيرة العالمية حيث لا يجوز أف تطابؽ أو تتشػابو علامػة أخػرى معيػا 

حتػػػى لػػػو كػػػاف ىنػػػاؾ اخػػػتلاؼ بالصػػػنؼ أو الفئػػػة الدوليػػػة، كػػػذلؾ لا يجػػػوز أف يشػػػابو اسػػػـ الموقػػػع 
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المشػػػيورة بػػأي حػػػاؿ مػػػف الأحواؿ،عممػػػاً بأنػػػو أذا قػػػاـ الإلكترونػػي أو يطػػػابؽ تمػػػؾ العلامػػػة التجاريػػػة 

شػػخص بتسػػجيؿ علامػػة تجاريػػة مشػػيورة كاسػػـ موقػػع إلكترونػػي يكػػوف اليػػدؼ مػػف ذلػػؾ، الابتػػزاز 

المالي لصاحب تمؾ العلامة التجارية المشيورة والكسب عمػى حسػابو. وكمػاُ ذكػر سػابقاً قػد يصػدر 

لػى مالكػو الأصػمي أو قػد يطالػب، بالإضػافة إلػى القرار بشطب اسـ الموقع الإلكتروني أو تحويمػو إ

مػػا سػػبؽ، بتعػػويض عمػػا لحقػػو مػػف جػػراء ىػػذا الاعتػػداء عمػػى علامتػػو التجاريػػة، و ىنػػا لا يوجػػد مػػا 

يمنع أف يكوف ىناؾ، عمى سبيؿ المثاؿ، دعوى مستعجمة تعمؿ عمى وقؼ الاعتػداء عمػى علامتػو 

الموقػػػع الإلكترونػػػي، أي تكػػػوف ىنػػػاؾ التجاريػػػة ودعػػػوى تقميػػػد علامتػػػو التجاريػػػة عػػػف طريػػػؽ اسػػػـ 

 (.32، 2004إجراءات سريعة في حؽ المعتدي عمى العلامة التجارية )سرحاف، 

)وبالنسبة لمحقوؽ الأخرى فيمكف أف تسمع الػدعوى بشػأف حمايتيػا ضػد اسػتخداميا مػف قبػؿ الغيػر 

ميات ىػذه كاسـ موقع إلكتروني بموجب قواعد المسػؤولية المدنيػة عمػى أسػاس غصػب وانتحػاؿ مسػ

الحقػػوؽ بمػػا يسػػببو مػػف منافسػػة غيػػر مشػػروعة لمالكيػػا، وذلػػؾ بمػػا يػػؤدي إليػػو مػػف خمػػط فػػي ذىػػف 

جميور المستيمكيف أو لمجرد الضرر الذي يمكف أف يسببو ىذا الاسػتخداـ سػواء جػاء اسػـ الموقػع 

ى فػػي الالكترونػػي مطابقػػاً لتمػػؾ المسػػميات أو مجػػرد مشػػابوٍ ليػػا، وقػػد قبػػؿ القضػػاء مثػػؿ ىػػذه الػػدعاو 

الحػػػالات التػػػي يشػػػكؿ فييػػػا اسػػػـ الموقػػػع الإلكترونػػػي اعتػػػداء عمػػػى اسػػػـ الشػػػركة أو الاسػػػـ والعنػػػواف 

التجػػارييف لمشػػروع معػػيف وحقػػوؽ الممكيػػة الفكريػػة الأدبيػػة والفنيػػة أو عمػػى مجػػرد الاسػػـ الشخصػػي 

ية لػػف والعػػائمي أو الأسػػماء المسػػتعارة المشػػيورة وكمػػا فػػي العلامػػات التجاريػػة فػػاف دعػػوى المسػػؤول

تكػػػوف مقبولػػػة مػػػا لػػػـ يتعمػػػؽ اسػػػـ الشػػػركة أو الاسػػػـ التجػػػاري بنشػػػاطات تػػػرتبط بمنتجػػػات وخػػػدمات 

مطابقػػة أو مماثمػػة لتمػػؾ التػػي يػػرتبط بيػػا اسػػـ الموقػػع الإلكترونػػي المتنػػازع بشػػأنو، فالقضػػاء يشػػترط 

مػو وجود حظر الاختلاط وتضميؿ الجميور إلا إذا كػاف اسػـ الشػركة مػف الشػيرة بمكػاف بحيػث يجع

 (.33، 2004شبيياً بالعلامة المشيورة( )سرحاف، 
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 آلية حل النزاع ما بين أسماء المواقع الإلكترونية والعلامات التجارية في التشريع الأردني:

وبنياية الجزء الأخير مف الدراسة سيتـ التطرؽ إلى كيفية حؿ النزاع في التشريع الأردني مػف عػدة 

نػػي وقػػانوف العلامػػات التجاريػػة، قػػانوف المنافسػػة غيػػر المشػػروعة جوانػػب منيػػا القػػانوف المػػدني الأرد

 وقانوف محكمة العدؿ العميا.

 *حل النزاع حسب القانون المدني الأردني:

( مف القانوف المدني الأردني عمى ما يمي: "كؿ إضرار بالغير يمزـ فاعمػو ولػو 256نصت المادة )

التعويض عف الإضرار مقرر في القػانوف غير مميز بضماف الضرر"، ويعني نص ىذه المادة أف 

المدني الأردني، وذلؾ بالاستناد إلى القواعد العامة في المسؤولية المدنية ، فيي بشكؿ عاـ مقػررة 

لجميػػػع الحقػػػوؽ، وبالإمكػػػاف قيػػػاس الاعتػػػداء عمػػػى العلامػػػة التجاريػػػة عػػػف طريػػػؽ أسػػػماء المواقػػػع 

اعتػػداء عمػػى حػػؽ مالػػؾ العلامػػة التجاريػػة و الإلكترونيػػة، فيعػػد ىػػذا الاعتػػداء عمػػى علامػػة تجاريػػة 

بنػػاءً عمػػى مػػا ذكػػر أف صػػاحب الحػػؽ الػػذي تػػـ الاعتػػداء عمػػى علامتػػو التجاريػػة ولػػـ يػػتمكف مػػػف 

المجوء أو الإفادة مػف قػانوف المنافسػة غيػر المشػروعة والأسػرار التجاريػة أو قػانوف العلامػات، فانػو 

فمػا داـ أنػو  256لمػدني، وخاصػةً نػص المػادة/يستطيع الاعتماد عمى القواعد العامػة فػي القػانوف ا

قػػد حصػػؿ ضػػرر مػػف جػػراء ىػػذا الاعتػػداء واسػػتطاع صػػاحب الحػػؽ أف يثبػػت ىػػذا الضػػرر وعلاقتػػو 

السػػػببية مػػػا بػػػيف الفعػػػؿ والضػػػرر فيػػػو يسػػػتطيع المطالبػػػة بػػػالتعويض مػػػف جػػػراء ىػػػذا الضػػػرر الػػػذي 

 (.2005،220)الجراجره، أصابو، وكؿ ىذا خاص في المسؤولية التقصيرية في القانوف المدني 

والجدير بالذكر أف التعويض في القانوف المدني قد يكوف إما عمى أساس المسػؤولية التقصػيرية أو 

المسػؤولية العقديػة، التعػػويض فػي حالتنػا ىػػذه خػاص بالمسػؤولية التقصػػيرية بسػبب الإخػلاؿ بػػالتزاـ 

ف إخػلالًا بعقػد مػا بػيف طػرفيف، قانوني وىو عدـ الإضرار بالغير وليس مسؤولية عقدية، والتي تكو 

إذا بشػػكؿ عػػاـ المسػػؤولية المدنيػػة ىػػي الالتػػزاـ بػػالتعويض عػػف الضػػرر الػػذي لحػػؽ بالشػػخص لػػذا 
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مػػػف القػػػانوف المػػػدني  ولا  256يسػػػتطيع الشػػػخص المطالبػػػة بػػػالتعويض عػػػف طريػػػؽ نػػػص المػػػادة 

اريػػة مسػػجمة أـ يسػػتمزـ القػػانوف المػػدني شػػكميات معينػػة حتػػي يػػتـ التعػػويض، أي ىػػؿ العلامػػة التج

 ، غيػػر مسػػجمةك فمػػا داـ تػػـ إثبػػات الفعػػؿ والضػػرر وعلاقػػة السػػببية فانػػو يسػػتحؽ التعويض)الخشػػروـ

2004،695.) 

وقػػد أوجػػب القػػانوف المػػدني الأردنػػي التعػػويض عػػف الضػػرر الأدبػػي وعػػف الضػػرر المػػادي، كمػػا  

الأدبػي كػذلؾ،  مف القانوف المذكور: "يتناوؿ حؽ الضػماف الضػرر 267/2نصت عميو في المادة 

فكؿ تعد عمى الغير في حريتو أو في عرضو أو في شرفو أو في سمعتو أو في مركزه الاجتماعي 

أو فػػي اعتبػػاره المػػالي يجعػػؿ المعتػػدي مسػػؤولًا عػػف الضػػماف" إفّ نػػص القػػانوف المػػدني صػػريف فػػي 

ف ارتكبػو ىذا الموضػوع فكػؿ تعػد عمػى الغيػر بحريتػو أو عرضػو أو شػرفو أو اعتبػاره المػالي يعػد مػ

مسػػػؤولا عػػػف الضػػػماف وعػػػف التعػػػويض، والتعػػػويض يكػػػوف بحسػػػب مقػػػدار الضػػػرر الػػػذي أصػػػاب 

الشػػػػخص، أي الضػػػػرر الفعمػػػػي الػػػػذي لحػػػػؽ بػػػػو مػػػػف جػػػػراء ىػػػػذا الفعػػػػؿ، وىػػػػذا مػػػػا ورد جميػػػػا فػػػػي 

مف القانوف المػذكور الػذي نػصّ عمػى أنػو: "إذا لػـ يكػف الضػماف مقػدراً فػي القػانوف أو  363المادة/

كمة تقدره بما يساوي الضرر الواقع فعلًا حيف وقوعو"، وىػذا مػا ذكػره الباحػث حػوؿ في العقد فالمح

الخسارة الحقيقية مف جراء الفعؿ الذي قاـ بو المعتػدي عمػى العلامػة التجاريػة، وىػذا مػا أكػده نػص 

مف القانوف المدني التالي: "يقدر الضماف في جميع الأحواؿ بقدر مػا لحػؽ المضػرور  266المادة/

، مػػف ضػػرر كمػػا أف الأضػػرار فػػي القػػانوف المػػدني الأردنػػي قػػد تكػػوف  (.695، 2004" )الخشػػروـ

ذا وقعػت بالتسػبب فيشػترط  بالمباشرة أو بالتسبب فاف كانػت بالمباشػرة لػزـ الضػماف ولا شػرط لػو، وا 

مػدني أردنػي، ووفقػاً لمقػانوف  257التعدي أو التعمد أو أف يكوف الفعؿ مفضػياً إلػى الضػرر المػادة 

ي فاف المباشر يتحمؿ تعويض الأضرار التي يسببيا لمغير دوف الاعتداء فيمػا أذا كػاف فعمػو الأردن

 (.883، 2997مدني أردني السابؽ ذكرىا )الزعبي ، 256خطأ أولا، وىذا ما أشارت إليو المادة 
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وعموماً لإقامة دعوى المطالبة بالتعويض مف جراء الاعتػداء عمػى العلامػة التجاريػة سػواء أكانػت  

ثبػات علاقػة السػببية  مسجمة أـ لـ تكف فانو يجب إثبات فعؿ التعدي بحػؽ تمػؾ العلامػة التجاريػة وا 

 ما بيف الفعؿ والضرر.

 *حل النزاع وفق قانون محكمة العدل العميا:

يكوف بالمجوء إلى قانوف محكمة العدؿ العميا في النزاع ما بيف العلامة التجارية وأسماء المواقع 

التابع لممركز الوطني  -تـ مف خلاؿ كوف مسجؿ أسماء المواقع الالكترونية الإلكترونية، وي

ىو جية إدارية ويستطيع الطعف في قرارىا أماـ محكمة العدؿ العميا،  -لممعمومات والتكنولوجيا 

ويرى الباحث بناءً عمى ما سبؽ أف مسجؿ أسماء المواقع الإلكترونية لا يدخؿ في المخاصمة في 

ا بيف المالؾ لصاحب العلامة التجارية والمعتدي عمييا إنما يستطيع صاحب حالة وجودىا م

العلامة التجارية الالتجاء إلى محكمة العدؿ العميا في حالة رفض مسجؿ أسماء المواقع 

الإلكترونية تسجيؿ العلامة التجارية كاسـ موقع إلكتروني دوف وجو حؽ، فينا يستطيع الالتجاء 

(  لـ تجرِ العادة عمى مخاصمة ICANNاحث  أف ذكر قواعد الػ)إلى محكمة وقد سبؽ لمب

وبالرجوع إلى ما سبؽ نجد أف  (.224،  2005مسجؿ أسماء المواقع الإلكترونية ) الجراجرة، 

( لسنة 22مف قانوف محكمة العدؿ العميا رقـ ) 9الالتجاء إلى محكمة العدؿ العميا يسند لممادة/

الحؽ للأفراد والييئات بالتقدـ بدعوى لإلغاء  9المادة ، حيث أعطت الفقرة )و( مف 2992

القرارات الإدارية النيائية، ويكوف قرار محكمة العدؿ العميا نيائيا وغير قابؿ لمطعف بأي طريقة 

مف طرؽ الطعف، فيما نصّت عميو ىذه المادة: " تختص المحكمة دوف غيرىا بالنظر في الطعوف 

قة بالدعوى التي يقدميا الأفراد والييئات بالغاء القرارات الإدارية المقدمة مف ذوي المصمحة والمتعم

النيائية" ويرى الباحث أنو مف خلاؿ ما سبؽ يحؽ لصاحب العلامة التجارية المعتدى عمييا 

  .الاعتماد عمى أف القرار الذي صدر مف مسجؿ أسماء المواقع الإلكترونية ىو قرار إداري
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 ات التجارية:*حق التعويض في قانون العلام

عمػػى مػػا يمػػي: "لا يحػػؽ  2952( لسػػنة 33مػػف قػػانوف العلامػػات التجاريػػة رقػػـ ) 34نصػػت المػػادة 

لأحد أف يقيـ دعوى تعويضات عف أي تعد عمى علامة تجارية غير مسػجمة فػي المممكػة، إلا أنػو 

يحؽ لو أف يتقدـ إلى المسجؿ بطمب لإبطػاؿ علامػة تجاريػة سػجمت فػي المممكػة مػف قبػؿ شػخص 

 20و 7و 6 يممكيػػا بعػػد أف كانػػت مسػػجمة فػػي الخػػارج إذا كانػػت الأسػػباب الػػواردة فػػي الفقػػرات لا

 مف ىذا القانوف". 8مف المادة  22و

ومف خلاؿ ما ذكر سابقاً يستطيع صػاحب العلامػة التجاريػة إذا اسػتوفت جميػع الشػروط القانونيػة، 

لحػؽ بعلامتػو التجاريػة، ومػف  وسجمت حسب القانوف، أف يطمب بالتعويض مف جراء التعدي الػذي

 ، الشػػػروط الأساسػػػية المػػػذكورة سػػػابقاً أف تكػػػوف مسػػػجمة فػػػي المممكػػػة الأردنيػػػة الياشػػػمية )الخشػػػروـ

2004 ،692.) 

والجػػدير بالػػذكر أف الأردف قػػد وقػّػع عمػػى اتفاقيػػة تػػربس والتػػي تعنػػى فػػي الممكيػػة الفكريػػة وخاصػػةً 

دوؿ الأعضػاء إذا حػدث اعتػداء عمػى علامػػة العلامػات التجاريػة والتػي نصػت صػراحةً أنػو عمػػى الػ

تجاريػػة أف تعمػػؿ عمػػى منػػع ىػػذا التعػػدي والمطالبػػة بػػالتعويض رغػػـ أف العلامػػة التجاريػػة المسػػجمة 

تكػػػوف قػػػد اكتسػػػبت حقوقػػػاً، ولكػػػف حتػػػى لػػػو لػػػـ تكػػػف فانػػػو يجػػػب وقػػػؼ التعػػػدي عمييػػػا والمطالبػػػة 

، بالتعويض إذا كاف أحد الأفراد الموقعيف عمى اتفاقية تربس )  (.693، 2004الخشروـ

 *حق التعويض في قانون المنافسة غير المشروعة والأسرار التجارية:

كما بيف الحماية المدنية في حالة القياـ بأعماؿ المنافسة غير المشروعة وىي المطالبػة بػالتعويض 

/ب تمػؾ 2، ومػف أعمػاؿ المنافسػة غيػر المشػروعة بموجػب المػادة 3عف الضػرر ووقػؼ التعػدي ـ/

عمقػػػة بعلامػػػة تجاريػػػة مسػػػتعممة فػػػي الأردف سػػػواء أكانػػػت مسػػػجمة أـ غيػػػر مسػػػجمة وتػػػؤدي إلػػػى المت

 ،  (.694، 2004تضميؿ الجميور )الخشروـ
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 الخبتمــة


مف الدراسة ماىية العلامات التجارية وأسماء المواقع الإلكترونية، وعرّفنا  تناولنا في الجزء الأول

ونية عمى أنيا تعمؿ عمى ترجمة الأرقاـ التي ىي لغة العلامة التجارية واسـ المواقع الإلكتر 

الحاسب إلى لغة مفيومة لممستعمؿ، حيث إنو مف الصعب حفظ الأرقاـ لمدخوؿ إلى موقع معيف، 

كما وتطرقنا إلى أنواع العلامات التجارية سواء المستمدة بطريقة مباشرة أو طريقة غير مباشرة و 

حةً بقانوف العلامات التجارية، فبذلؾ نجدىا مستمدة التي قسمت عمى أساس أنيا ذُكرّت صرا

بطريقة مباشرة، ولـ يغب مدى أىمية العلامات التجارية ودورىا في تميز السمع، فكاف ليا دور 

رئيس مف جية التاجر بتصريؼ بضائعو وأىميتيا مف جية الجميور تكمف في جودة البضاعة، 

التي ىي أساس نجاح إي مشروع وتجاوزت ىذا ولـ يغب دورىا الأساسي في الدعاية والإعلاف 

كمو لتصبف أساس ثقة المستيمؾ في إي بضاعة تتأتى مف العلامة التجارية، وتـ التطرؽ الى 

أىمية أسماء المواقع الإلكترونية مف جوانب عدة منيا الأىمية الفنية لاسـ الموقع الإلكتروني مف 

مفيومة لممستخدـ ، فضلًا عف أف ليا أىمية  خلاؿ ترجمة الأرقاـ  الخاصة في الحاسب إلى لغة

مف خلاؿ الدعاية والإعلاف لإظيار تمؾ البضائع عمى شبكة الانترنت،مما يُعطييا  اقتصادية

فاً لمبضائع  ضافة إلى أف اسـ الموقع الالكتروني بات مُصرِّ مجالًا أكبر لممستيمؾ لمتعرؼ عمييا وا 

اع أسماء المواقع الالكترونية، والتي تقسـ إلى أسماء والمنتوجات، وبعد ذلؾ تطرؽ الباحث إلى أنو 

. وأسماء مواقع دولية مثؿ التي تنتيى (jo)مواقع وطنية تنتيي برمز الدولة المسجمة عنده، مثؿ 

الوطنية،وتـ  ةوىذه تعد أشير وأىـ وأكثر المواقع وصولا مف أسماء المواقع الإلكتروني  (com)بػ

ف أسماء المواقع الالكترونية والأسماء التجارية وُفرؽ أيضا ما بيف التطرؽ الى الفرؽ ما بيف كؿ م

أسماء المواقع الإلكترونية والعلامات التجارية موضحاً أف مف أىـ الفروؽ إمكانية تسجيؿ علامة 



73 

 

تجارية متشابيو في الاسـ إلا أنيا مختمفة في الصنؼ عمى عكس أسماء المواقع الإلكترونية التي 

 زه و فريدة ومختمفة تماما عف أي موقع إلكتروني آخر .يجب أف تكوف ممي

حالات التداخؿ ما بيف العلامات التجارية و أسماء المواقع في الجزء الثالث من الدراسة تناولنا 

الإلكترونية والتي طرح في بدايتيا مفيوـ مبدأ الأسبقية ومدى تأثيرىا عمى تمؾ العلامات التجارية 

ات التجارية كمواقع إلكترونية، مستغميف بذلؾ أىمية بعض تمؾ وكيفية تسجيؿ تمؾ العلام

ًً مادياً، وطرح الباحث الاختلاؼ في كيفية تسجيؿ كؿ مف العلامات  العلامات التجارية استغلالًا

التجارية وأسماء المواقع الإلكترونية ونشوء الاعتداء عمى بعض العلامات التجارية بسبب مبدأ 

لة مطابقة اسـ موقع الكتروني مطابقة كاممة، وىذه تعد مف أىـ وأشير الأسبقية، وذكر الباحث حا

أنواع الاعتداءات عمى العلامات التجارية، إضافة إلى ماُ ذكر سابقاً مف خضوع العلامات 

التجارية إلى مبدأ التخصص عمى عكس أسماء المواقع الإلكترونية، وُطرح فكرة احتواء اسـ موقع 

ية مشيورة واعتبارىا قرينة عمى اعتداء صريف ووجود نية سيئة إلكتروني عمى علامة تجار 

للإضرار بتمؾ العلامة التجارية المشيورة، والحالة الأخرى التي تـ التطرؽ إلييا في الدراسة  حالة 

مشابية الموقع الإلكتروني لمعلامة التجارية، فلا يكوف ىناؾ تطابؽ كامؿ، إنما يكوف ىناؾ 

ا، قد يؤدي ىذا الاختلاؼ إلى إرباؾ المستيمكيف، وتـ ذكر حالة تسجيؿ اختلاؼ بسيط فيما بينيم

اسـ موقع الكتروني يحتوي عمى علامة تجارية عائدة لشركة منافسة وغير منافسة مف خلاؿ قياـ 

شركة باعتداء عمى علامة تجارية لشركة منافسة في نفس التجارة فيذا يعد إضراراً بحقيا قد لا 

 مالي فقط، بؿ قد يكوف الإضرار بسمعة ىذه الشركة لا غير .يكوف اليدؼ الربف ال

المنازعػػات الناشػئة عػػف التػداخؿ بػػيف العلامػػات  طُرحػت آليػػة فػضوفةي الجةةزء الرابةةع مةةن الدراسةةة 

التجارية وأسماء المواقع الإلكترونية والتي تبيف مػدى إمكانيػة المجػوء إلػى المفاوضػات قبػؿ الػدخوؿ 

مػػػا إلػػػى السياسػػػات التػػػي تعتمػػػدىا الجيػػػات المسػػػؤولة عػػػف المواقػػػع إلػػػى القضػػػاء، ويكػػػوف المجػػػوء إ
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الوطنيػػة أو المجػػوء إلػػى المحػػاكـ الوطنيػػة أو قػػد يكػػوف المجػػوء لحػػؿ النػػزاع عػػف طريػػؽ السياسػػات 

 الموحدة لتسوية المنازعات.

ويتبنػػػػى الباحػػػػث المجػػػػوء إلػػػػى السياسػػػػات الموحػػػػدة لتسػػػػوية المنازعػػػػات عمػػػػى أسػػػػاس وجػػػػود لجػػػػاف 

ضػافة إلػى سػرعة حػؿ النػزاع فػي متخصصة لحؿ أ مكانية القياس عمى نزاعات سػابقة، وا  ي نزاع وا 

حاؿ وقوعو عمى عكس المحاكـ الوطنيػة التػي مػف الممكػف أف تأخػذ وقتػاً طػويلًا حتػى يػتـ إصػدار 

 الحكـ، ناىيؾ عف مدى إمكانية اسئناؼ القرار أو تمييزه.

 ICANN  Internet Corporation for Assigned Names andوتػـ توضػف دور الػػ 

Numbers--  فػػػػػي حػػػػػؿ النزاعػػػػػات مػػػػػا بػػػػػيف أسػػػػػماء المواقػػػػػع الالكترونيػػػػػة والعلامػػػػػات التجاريػػػػػة

التػي يمكػف أف تصػدر  توالإجراءات التي يجب اتخاذىا لفض النزاع لدييا، ىػذا وقػدُ ذكػرت القػرارا

حػدة الأمريكيػة ، وبعد ىذا تـ التطرؽ إلى قانوف محاربة القرصنة فػي الولايػات المتICANNمف الػ

الػػذي ذكػػر الأسػػباب الداعيػػة لمتطػػرؽ إلييػػا والشػػروط التػػي يسػػتطيع المعتػػدى عمػػى حقػػو المجػػوء إلػػى 

قانوف مكافحة القرصنة بدلا مف الاعتماد عمػى قػانوف العلامػات التجاريػة الأمريكػي، وبػيّف الباحػث 

ير التػي قػد تعػد أف مفيوـ الالتباس مما قد يؤدي إلى المبس والغمػوض فػي ذىػف المسػتيمؾ والمعػاي

 ىناؾ التباساً أـ لاك حسب القوانيف الأمريكية.

وفي نياية الدراسة تطرؽ الباحث إلى الإجراءات الوطنية لحؿ النزاع الذي قد يقع ما بيف 

العلامات التجارية وأسماء المواقع الإلكترونية مف خلاؿ القانوف المدني الأردني وقانوف العلامات 

نافسة غير المشروعة وقانوف محكمة العدؿ العميا مبيناً إمكانية حؿ النزاع التجارية وقانوف الم

 والتعويض عف الضرر الذي لحؽ بالمعتدى عمى حقو.
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 التىصٍبت


تعديؿ بعض مواد قانوف العلامات التجارية بما يتواءـ مع أسماء المواقع الالكترونية  .2

 وخاصة إجراءات التسجيؿ منيا.

جيؿ المواقع الالكترونية لمحاولة الحد مف الاعتداءات عمى إيجاد إجراءات جديدة لتس .2

 العلامات التجارية وخاصة المشيورة منيا.

التي قد تصدر منيا مف جراء  تخاصةً في القرارا ICCANإعطاء سمطة أكثر لمػ .3

 الاعتداء عمى العلامات التجارية .

داميا بطريقة قد إصدار قواعد تعمؿ عمى حماية أسماء المواقع الالكترونية مف استخ .4

صدار نظاـ قانوني يحدد علاقة كؿ مف أسماء المواقع  تؤدي إلى إرباؾ المستيمؾ، وا 

الالكترونية والعلامات التجارية، بحيث يتـ تحديد أشكاؿ الاعتداء والتعويض 

المتناسب مع ىذا الاعتداء ويكوف ىذا عف طريؽ تشريع خاص بيا أو تعديؿ قانوف 

لحاؽ مواد خاصة تعالل أسماء المواقع الالكترونية.المعاملات الالكترونية   وا 
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